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RESUMO

O artigo apresenta parte dos resultados obtidos na pesquisa do acompanhamento da cobertura jornalistica
da primeira pagina do portal eletrénico da Gazeta do Povo, no periodo de janeiro a junho de 2014. O
objetivo foi identificar quais os temas com mais visibilidade na cobertura do jornal e quais foram de
preferéncia dos leitores em curtidas, comentarios e compartilhamentos. A metodologia adotada ¢é
quantitativa e de andlise de contelddo procurando-se identificar alguns tracos do padrao jornalistico da
Gazeta do Povo e da preferéncia de seus leitores. A hipdtese é que a cobertura sobre o tema campanha
eleitoral foi minima e que outros temas preencheram este espaco. Os resultados apontam semelhantes
padrées de cobertura de primeira pdgina do jornal com a preferéncia dos leitores pelos temas
variedades/cultura, esportes e politico institucional. Estes dados demonstram que os leitores on-line do
portal se interessam pelos temas que o jornal prioriza em sua primeira pagina.

Palavras-chave: Comunicacdo Politica. Cobertura Jornalistica. Portal Eletrénico.
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ABSTRACT

The paper presents the results obtained in the research of monitoring the media coverage of the first
electronic portal page of the Gazeta do Povo, in the period from January to June 2014. The goal was to
identify what are the themes with more visibility on the cover of the newspaper and what are readers’
preference in likes, comments and shares. The adopted methodology is quantitative and content analysis to
identify a few traits of journalistic standards of Gazeta do Povo and preference of their readers. The
hypothesis is that the coverage of the electoral campaign theme was minimal and that other issues have
filled this space. The results show similar patterns of front-page newspaper coverage with readers’
preference for themes/varieties culture, sports and political institutions. These data demonstrate that the
portal's on-line readers are interested by the topics that the paper gives priority in its front page.

Keywords: Political communication. Election coverage. Electronic Portal.

RESUMEN

El articulo presenta algunos de los resultados obtenidos en la encuesta de cobertura periodistica de la
primera pagina del portal electrénico de la Gazeta do Povo, en el periodo de Enero a Junio de 2014. El
objetivo del estudio fue el de identificar los temas con mas visibilidad en la cobertura del periddico y cudles,
en la preferencia de los lectores, los mds curtidos, comentados y compartidos. La metodologia adoptada es
cuantitativa y de andlisis de contenido, trata de identificar algunos de los rasgos de la norma periodistica de
la Gazeta do Povo y de la preferencia de sus lectores. La hipdtesis es que la cobertura sobre el tema
campafa electoral fue minima y que otros temas llenaron este espacio. Los resultados muestran patrones
similares de la cobertura de la primera pagina del periddico con la preferencia de los lectores por los temas
variedades/cultura, deportes y politica institucional. Estos datos demuestran que los lectores on-line del
portal tienen interés por temas que el periédico da prioridad en su primera pagina.

Palabras-clave: Comunicacién Politica. Cobertura Periodistica. Portal Electrénico.

INTRODUCAO

Nas democracias a relacdo entre os meios de comunica¢ao de massa e a opinido
publica é crucial para se entender como se definem as agendas tematicas e as questdes
publicas relevantes (MANIN, 1995).

Para o estudo da comunica¢do politica utiliza-se o termo “mass media”, que é
definido como um conjunto coerente de proposicdes, hipdteses de pesquisa e aquisicdes
verificadas, pode também em outros casos designar mais uma tendéncia significativa de
reflexdo e/ou de pesquisa do que uma teoria propriamente dita (WOLF, 2006).

Dentro do conceito de mass media é possivel extrair a no¢ao de agendamento. A
nocao de agenda setting iniciou nos anos 70 pelos pesquisadores americanos McCombs e

Shaw com um modelo de pesquisa desenhado para testar empiricamente os efeitos da
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comunicacdo de massa na preferéncia politica e eleitoral do publico (AZEVEDO, 2004). O
modelo da agenda-setting, a exemplo de outras proposi¢des analiticas, foi uma das
respostas dada a problematica dos efeitos, sob as novas exigéncias tedricas impostas
pelo ambiente mididtico contemporaneo (AZEVEDO, 2004).

A propagacdao dos meios de comunicagao pode se dar por meio de jornais
impressos, radio, televisdo e internet. No ambito politico, estes meios constituem um
instrumento primordial para fomentar o debate politico, mormente no periodo eleitoral e
auxiliar o leitor na escolha de seu candidato.

Destarte, os meios de comunicacao sao tanto o principal canal de acesso dos
cidaddos as informagbes que precisam para agir na esfera politica quanto o principal
instrumento dos lideres politicos para a divulgacdo de suas mensagens, projetos, temas
para a agenda publica, em suma, para a batalha politica crucial, a constru¢ao de vontades
coletivas (ou, dito de outra maneira, a luta pela hegemonia). Isto coloca a midia numa
posicdo central na arena politica das sociedades contemporaneas (MIGUEL, 2000).

Neste contexto, pretende-se por meio desta pesquisa analisar a cobertura do
periodo pré-eleitoral, compreendido entre os meses de janeiro a junho de 2014, das
primeiras paginas do portal eletrénico do jornal Gazeta do Povo. O objeto é o prdprio
portal eletr6nico, a escolha se justifica, mormente, em razao dos portais eletrénicos
ganharem cada vez mais espaco frente aos meios de comunica¢do — em detrimento dos
tradicionais jornais impressos, de forma que, cada vez mais os leitores utilizam esta
ferramenta para obter o acesso a informacdo. Ressalta-se que os portais, em grande
maioria, possibilitam uma interacao entre o jornal e o leitor, podendo essa interacao ser
aferida por meio das ferramentas das redes sociais, ou seja, por meio dos comentarios,

“curtidas” e compartilhamentos das matérias veiculadas no portal'.

1 Conforme a pesquisa publicada pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica (SECOM) em sua edicdo da “Pesquisa Brasileira de Midia 2014”, o meio de comunica¢do cuja
utilizacdo mais cresce entre os brasileiros é a internet. Todavia, enquanto a maioria dos brasileiros (53%)
nunca acessa a internet, cerca de um quarto da populacdo (26%) o faz em dias de semana e com uma
intensidade didria de 3h39 de segunda a sexta-feira e de 3h43 no fim de semana (BRASIL, 2014, p. 48).
Importante observar também que nesta pesquisa foi apresentado o nivel de confianca nas noticias
publicadas em diferentes meios de comunicagao. Com relagao aos jornais impressos 53% dos entrevistados
que utilizam esse meio disseram confiar sempre ou muitas vezes em suas informacbes veiculadas.
Enquanto que o menor nivel de confianga estd em noticias publicadas por blogs, com 22% dos entrevistados
que confiam sempre ou muitas vezes nestes contetdos. Em seguida aparecem as redes sociais, com 24%, e
os sites com 28 % de nivel de confianca (BRASIL, 2014, p. 82).
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O problema consiste na formulacao das seguintes perguntas: Quais os temas que
ganharam maior relevancia no periodo pré-eleitoral do portal Gazeta do Povo? Qual o
espaco ocupado pelo cendrio eleitoral neste periodo? Qual a relagdo entre a producao do
jornal e o interesse do leitor? Qual o interesse do leitor referente ao cenario eleitoral
neste periodo? A hipdtese principal desta pesquisa é que o portal Gazeta do Povo no
periodo pré-eleitoral abordou de forma minima a cobertura eleitoral na primeira pagina
do portal, dando prioridade a outros temas.

Para referendar a pesquisa é utilizado o método quantitativo de andlise de
contetddo. A escolha deste método se justifica ante a necessidade de correlacionar

quantitativamente os dados coletados no portal e por se tratar de um universo grande.

A RELACAO MIDIA E DEMOCRACIA

A palavra democracia tem sua origem na Grécia Antiga, significando governo do
povo. Através do tempo, a concepc¢ao basica “governo do povo” nao foi alterada, mas Ihe
foi agregado nova semantica, novos valores, de acordo com as mudancas da época e

localizagao do grupo social. De acordo com Norberto Bobbio:

Seja o que for que se diga, a verdade é que, ndo obstante o transcorrer dos
séculos e todas as discussGes que se tratavam em torno da diversidade da
democracia dos antigos com respeito a democracia dos modernos, o significado
descritivo geral do termo ndo se alterou, embora se altere, conforme os tempos
e as doutrinas, o seu significado valorativo, segundo o qual o governo do povo

pode ser preferivel ao governo de um ou de poucos e vice-versa (BOBBIO, 2005,

p. 31).

Todavia, a conceituacdao da palavra democracia € ainda um desafio a ciéncia,
principalmente em relagdao as experiéncias individuais de cada pais pelo que se entende a

este respeito. A nocao de democracia adotada neste trabalho é a mesma explicitada por

Tuwsgentivum, v.10, nw.5 - jul/dey - 2014

226



Romer Mottinha Santos, Arne Caroline Pelligzaro-e Bruno- Fernando-da Silvaw

Cervi, que é a representacao da democracia “como um conjunto de direitos civis, politicos
e sociais, que ultrapassa a esfera institucional” (CERVI, 2006, p. 38).

Uma caracteristica chave da democracia € a “continua responsividade do governo
das preferéncias de seus cidaddos, considerados como politicamente iguais” (DAHL, 2012, p.
25). De modo que, para que um governo continue responsivo, todos os cidaddos devem
ter oportunidades plenas de formular experiéncias, expressar suas preferéncias a seus
cidaddos e ao governo por meio da acdo individual e coletiva e de ter suas preferéncias
igualmente consideradas na conduta do governo, ou seja, consideradas sem
discriminacdo decorrente do contetdo ou da fonte de preferéncia (DAHL, 2012, p. 26).

Deste modo, para que haja um governo responsivo e, por via de consequéncia
democradtica, é necessdrio os seguintes pressupostos: liberdade de formar e aderir a
organizacdes, liberdade de expressdo, direito de voto, elegibilidade para cargos publicos,
direito de lideres politicos disputarem apoio e direito dos lideres politicos disputarem
votos, fontes alternativas de informacao, eleicdes livres e idoneas e instituicbes para
fazer com que as politicas governamentais dependam de eleicbes e de outras
manifestacdes de preferéncia (DALH, 2012, p. 27).

Cervi explica que a midia representa um espaco onde a realidade politica pode

ser ampliada e, por consequéncia, a midia impacta a democracia:

A midia é o espago onde uma versdo da realidade, que pode ser a realidade
politica, passa a ser ampliada. Isso tem um impacto significativo para a
democracia, pois na midia alguns temas sdo "iluminados", enquanto outros, nao
abordados, perdem espaco na arena publica. A informacdo e sensibilizacdo dos
homens, que geram as possibilidades de mudanca nas preferéncias, dependem
do grau de proximidade das mensagens com a realidade dos receptores mais
interessados nos temas - os lideres de opinido. Quanto mais distantes ou
estranhos forem os contetidos, menor a capacidade de modelar a consciéncia
dos individuos que entram em contato com as mensagens, seja direta ou

indiretamente, no segundo estagio da comunica¢do (CERVI, 2006, p. 49).
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Dentro deste contexto entram os meios de comunicacdo, pois possibilitam a
realizacao do debate, ampliando e difundido o acesso as informacgdes, contribuindo para

que os agentes facam suas escolhas.

BREVES NOCOES DE AGENDAMENTO E ENQUADRAMENTO

Os meios de comunica¢ao de massa, ao transmitirem as informagdes, repassam
somente algumas, portanto, realizam uma espécie de selecdo e verificam quais sdo os
fatos relevantes ou ndo para incluirem na pauta mididtica. A isto, dd-se o nome de
agendamento.

A nocao de agenda-setting foi proposta no inicio dos anos 70, pelos
pesquisadores americanos McCombs e Shaw (1972), consistente em uma forma de
identificar e comparar as opinides veiculadas pelos meios de comunicagao e as opinides
dos cidadaos, a fim de estabelecer os vinculos entre elas. Antes do advento da teoria do
agendamento, o poder da midia era referenciado por moldar o comportamento politico,
era 0 como pensar e como agir, depois com o agendamento o poder era indicar sobre o

que pensar. Maigret explica que:

Uma agenda é uma hierarquia de prioridades, uma lista de problemas em jogo
classificados por importancia crescente, e que se pode apreender, por exemplo,
enumerando em dado momento os assuntos tratados na imprensa e a
quantidade de tempo no ar e/ou de linhas que eles geram, ou, para os cidadaos,

efetuando sondagens de opinido e entrevistas (MAIGRET, 2010, p. 311).

A midia, além de selecionar e constituir uma linha graduada de proeminéncia
entre os temas, acontecimentos e atores (objetos), adota também enquadramentos
positivos e negativos sobre esses objetos, ou seja, atribui significados axioldgicos,
conferindo atributos que configuram a imagem do objeto, ou “enquadramentos”,

afetando também como o publico pensa sobre esses objetos (SAISI, 2011, p. 4).
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A respeito da nocdo de enquadramento, Entman (1994, p. 294) propds uma
definicdo do conceito de enquadramento como sendo aquele que envolve
essencialmente selecdo e saliéncia, significa selecionar alguns aspectos de uma realidade
percebida e torna-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover
uma definicao particular do problema, uma interpretacdo causal, uma avaliagdo moral
e/ou uma recomendacao de tratamento para o item descrito.

Porto (2004, p. 80) explica que estes “sdo entendidos como recursos que
organizam o discurso por meio de prdticas especificas (sele¢do, énfase, exclusdo) e que
acabam por construir uma determinada interpretacdo dos fatos”. O conceito de
enquadramento complementa a nocao de agendamento, porque inclui os aspectos
valorativos que sdo evidenciados no texto comunicativo, ou seja, além de compreender o
que a midia agenda é necessario também verificar como se deu a constru¢dao dos temas
agendados pela midia.

Ressalta-se que o foco desta pesquisa ndo recai sobre o agendamento do portal,
até porque ndo seria possivel a mensuracdo do agendamento somente tendo por base o
que foi veiculado no portal (agenda da midia). Contudo, entender a conceituacdo da
agenda se faz imperativa ante a necessidade de compreender quais temas foram
pautadas, inclusive ao que concerne a cobertura pré-eleitoral realizada pelo portal Gazeta

do Povo, como sera analisado no capitulo analitico.

COBERTURA ELEITORAL E NOVAS MIDIAS

A midia possui um papel relevante no debate eleitoral, mas ndo sé apenas em
relagdo aos eleitores, mas também aos candidatos. A midia faz uma ponte entre
candidato e o eleitor. Além disto, atua nos momentos que antecedem, durante e
subsequentes a campanha, propiciando muitas das vezes uma prestacao de contas.

Assim:
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A midia tornou-se o principal instrumento de prestacdo de contas dos politicos e
dos governos. Governantes, da mesma forma que lideres sociais e politicos, sdo
cobrados e chamados a prestar contas de seus atos por meio das pesquisas de
opinido, do noticiario e das reportagens dos meios de comunica¢do de massa. Os
canais tradicionais de mediacdo entre a sociedade e o governo, tais como os
partidos e as redes de entidades sociais representativas, perderam espaco para a
midia. Por conta deste fato, a politica tornou-se dependente da midia. Os
politicos tornaram-se mais dependentes da midia para a sua sobrevivéncia. Em
todas as democracias contemporaneas, a carreira e a sobrevivéncia de lideres
sociais e politicos ficaram, em certa medida, dependentes de sua capacidade de
tornarem mensagens e apelos politicos atraentes na linguagem da midia

(FIGUEIREDO, 2000, p. 40).

A cobertura eleitoral realizada pelos jornais sejam eles impressos ou online,
contribuem para o debate publico. Todavia, ha uma diferenca entre estes meios
(impresso e online), isto porque no processo de producdo da noticia, a atividade de
selecdo de fatos é uma marca do jornalismo, sobretudo o impresso, ao passo que em web
jornais, porém, a noticiabilidade valoriza mais a rdpida resposta aos fatos do que a
eficiente selecdo dos fendmenos cotidianos (BORGES, 2008, p. 14). A imprensa de
informacao geral coloca on-line uma grande parte de suas edi¢6es didrias, sob pressao da
concorréncia, ao mesmo tempo em que traz algumas informag¢des de ultima hora e
debates. Com isso, ela seduz os leitores potenciais da versao impressa, cobra as vezes
pelo acesso a determinados conteldos e recebe os lucros da publicidade na internet, em
plena expansdo (MAIGRET, 2010, p. 426). A disseminacdo da midia eletrénica, mais ainda
que o jornalismo impresso, teve impacto em todas as areas da vida social. O radio e, ap9s,
a televisdo reorganizaram os ritmos da vida do dia a dia, os espagos domésticos e,
também, as fronteiras entre diferentes niveis sociais (MIGUEL, 2014, p. 148).

No que concerne as novas midias, a internet integra as novas tecnologias de
informacdo e comunicacdo (NTIC), constituindo-se como uma importante fonte de
transmissdo de informacdo, inclusive, suas caracteristicas e principalmente, o papel
desempenhando, sdo analisadas nos estudos de comunicacao.

A internet cria um novo espaco de debate e formacdo de opinido, a este

fenOmeno da-se o nome de democracia eletrénica:
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Entende-se por democracia eletrénica o uso de Tecnologias da Informagdo e
Comunicagdo (TICs) como meios para aumentar a transparéncia de processos
politicos, facilitar a participacdo cidada nos sistemas de tomada de decisdo e,
finalmente, melhorar a qualidade do processo de formacdo de opinido na esfera
publica, a partir da abertura de novos espacos de informacdo e deliberagao

(PEIXOTO, 2009, p. 2).

Assim, sintetizando a contextualiza¢do a respeito das novas midias, temos que
estas acrescentam para o debate eleitoral, inclusive, é possivel ver a utilizacdo das novas
midias nas eleicbes atuais, sejam por meio dos portais informativos em plataforma web
para a circulacdo de informacdes, sejam por meio de redes sociais (sites pessoais dos

candidatos, facebook, twitter, instragram, dentre outros).

Além disso, nas eleicbes mais recentes, principalmente a partir de 2002 no Brasil,
é possivel identificar algumas mudangas nos processos decisdrios com a
introdugdo das novas tecnologias de comunicagdo e ferramentas de divulgagao
de informagbes politicas. Esses instrumentos foram apropriados pelos
candidatos, mas também pelas grandes empresas de comunica¢do que, além de
manterem os jornais impressos, passaram a disputar espaco na rede mundial de
computadores. Dessa forma, os sites passam a ser considerados como nova
plataforma de informacgdo politica que, junto com a midia impressa e a televisdo,
ajudam a agendar as discussOes na esfera publica. E embora muitos sites e
portais surjam dentro de grandes grupos de comunicagdo — como € o caso do
Estaddo.com - o conteddo pode ser diferenciado de acordo com as
caracteristicas da nova plataforma, do publico alvo e das rotinas produtivas

proprias dos veiculos on-line (MASSUCHIN; CERVI, 2012, p. 3/4).

Desta forma, analisar a cobertura eleitoral por meio do espaco dado pelos meios
de comunicacdo permite compreender quais foram os temas relevantes para a agenda da
midia e, em especial, analisar a cobertura eleitoral por meio das novas tecnologias de

informacdo contribuir para enriquecer o debate entre midia e eleicdes.
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Andlise dos dados obtidos no portal Gazeta do Povo no primeiro semestre de 2014

Neste trabalho sdo apresentados os dados coletados sobre a cobertura das
primeiras  paginas do portal eletrobnico do jornal Gazeta do Povo
(www.gazetadopovo.com.br)?. O periodo da coleta foi realizado do dia 02 de janeiro ao
dia 30 de junho de 2014 (pré-eleitoral), pelo Nucleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica
& Opinido Publica, da Universidade Federal do Parand (CPOP/UFPR), quantificando um
total de 1531 matérias de primeira pagina3. O resultado da coleta permite identificar o
volume, a visibilidade e os temas das matérias que foram publicados durante o periodo
pré-eleitoral em 2014.

O método quantitativo foi utilizado para a coleta dos dados e para o
desenvolvimento da pesquisa foi a Andlise de Contetido (AC), que reduz a complexidade
de uma cole¢do de texto pela classificagao sistematica, transformando uma grande
quantidade de material em indicadores (BAUER, 2003, p. 191). Ao possibilitar a
sistematizacdo e objetivacao do conteido das mensagens, a AC permite uma andlise
quantificada das caracteristicas do texto. O ponto de partida de uma AC é a mensagem, e
ao empregar essa ferramenta de analise, criam-se inferéncias para testar as hipdteses da
pesquisa. Para a andlise de cobertura jornalistica utilizamos a proposta sugerida por
Bezerra (2005).

O periodo pré-eleitoral de 2014 é relativo as eleicdes nacionais e estaduais, onde
os candidatos disputam neste pleito os cargos de presidente da republica, senador e
deputado federal, no ambito nacional, e para governador e deputado estadual, no ambito
estadual. Entdo, consideramos importante a cobertura sobre a campanha eleitoral em um
ano em que ha ampla disputa de cargos nacionais e estaduais do poder Executivo e do

Legislativo.

2 A primeira pagina do jornal é um dos lugares narrativos em que as marcas da editoria e da
editoracdo sdo mais fortes. E por exceléncia, um lugar de seducdo. Vérios autores j& apontaram para a
importancia da primeira pagina que, assim como a escalada no telejornal, funciona como uma espécie de
“chamariz”, um modo de dizer ao leitor ou telespectador o que ele ndo pode deixar de ler, no caso do
jornal, ou assistir, no caso da televisdo (BEZERRA, 2005, p. 51).

3 Os autores agradecem a graduanda em Ciéncias Sociais Regiane Soares Lima por ter trabalhado
como pesquisadora de iniciacdo cientifica na etapa de coleta de dados desta pesquisa.
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A eleicao de 2014 é o primeiro pleito pds-manifesta¢es de junho que ocorreram
no Brasil em 2013. Nas ruas a populacdo mobilizou-se pela reducdo das tarifas de
transporte, melhorias na saide e educacdo e pela corrupcdo na politica brasileira. Os
politicos em geral, foram criticados e se instalou no pais uma insatisfagdo com o sistema
de representacao politica. A elei¢cao é o recurso em que os cidaddos depositam seu voto e
buscam ser representados.

O panorama politico para a eleicao presidencial em 2014 esta centralizado em
trés candidatos. Primeiramente Dilma Rousseff (PT), que busca a reeleicdo e a
permanéncia do partido trabalhista no governo, a presidenta jamais havia participado de
uma eleicao como candidata antes de 2010, onde se elegeu com 56,05% dos votos, contra
43,95% do seu oponente José Serra (PSDB). O candidato Aécio Neves (PSDB), ex-
governador bem avaliado do estado de Minas Gerais, busca resgatar a heranca da
estabilidade econémica do governo FHC e dialogar com a populacdo. A terceira candidata
que disputa o cargo é a ex-ministra do meio ambiente Marina Silva (PSB), que assumiu a
disputa apds a morte tragica e repentina, em 13 de agosto de 2014, do candidato do PSB,
Eduardo Campos, ex-governador de Pernambuco bem avaliado no estado e o candidato
mais forte no embate na regido nordeste com a presidenta Dilma Rousseff.

A disputa para o governo no estado do Parana estda entre o candidato Beto Richa,
do PSDB, que concorre a reeleicdio como governador; o senador Roberto Requidao
(PMDB), que ja foi governador do estado em 1991-1994, 2003-2006 € 2007-2010 € a ex-
ministra chefe da Casa Civil, Gleisi Hoffmann (PT). Como esta pesquisa indica baixos
resultados sobre a cobertura do tema campanha eleitoral (conforme Tabela 3) optamos
por nao abordar a visibilidade que os candidatos acima mencionados tiveram no periodo,
restringindo a analise a temas gerais.

De acordo com Heloisa Dias Bezerra, em uma competicao eleitoral majoritaria, a
auséncia constante de referéncias a determinados candidatos, na primeira pagina, pode
indicar que este ou aquele grupo pode ndo estar contido no “bosque noticioso” a ser
percorrido pelo leitor ou mesmo que a presenca deles é de menor importancia (BEZERRA,
2005, p. 51-52). Todavia, como esta pesquisa aborda o periodo pré-eleitoral, entdo o
cenario eleitoral de 2014 ainda ndo estava formado, portanto priorizamos nossa atencao
nos temas abordados.
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Durante o periodo abrangido por esta pesquisa, de janeiro a junho de 2014
verificamos a frequéncia de matérias (entradas) de primeira pagina do portal Gazeta do
Povo e conforme demonstrado na Tabela 1 nestes meses, em Marco foi verificado o maior
de entradas, sendo 273 (17,83%) e em junho registramos o menor nimero de entradas,
com 223 (14,57%). Como nos outros meses o nimero de entradas ficou entre estes dois
registros, podemos considerar que este seja o padrdao do portal Gazeta do Povo, para
publicacao de matérias ou chamadas de primeira pagina. Este apontamento € importante
para identificarmos qual o volume de noticias que a Gazeta do Povo publica neste

periodo.

TABELA 1 - DISTRIBUICAO DAS MATERIAS POR MES NAS PRIMEIRAS PAGINAS DO PORTAL DA GAZETA DO
POVO EM 2014 (PERIODO PRE-ELEITORAL)

TEMA FREQUENCIAS (%)
Janeiro 259 16,92
Fevereiro 251 16,39
Margo 273 17,83
Abril 263 17,18
Maio 262 17,1
Junho 223 14,57
Total 1531 100,0

FONTE: Ndcleo de Pesquisa em Comunica¢do Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

As eleicdes de 2014 sao em ambitos estadual e nacional, entdo consideramos
como as distribuicGes de frequéncias de noticias em abrangéncia nacional e regional
como as que predominam em cobertura de campanha eleitoral para presidente e
governador, respectivamente. Os resultados, na Tabela 2, demonstram que o portal da
Gazeta do Povo tem maior cobertura com abrangéncia nacional, com frequéncia de 615
entradas durante o periodo, que representa 40,17% das matérias de primeira no periodo
pré-eleitoral de janeiro a junho de 2014. As frequéncias de abrangéncia local e regional
tém um ndmero préximo de entradas, com 402 (26,26%) locais e 362 (23,64%) regionais,
que demonstra certo equilibrio na cobertura jornalistica nestas abrangéncias pela Gazeta
Povo e uma prioridade em veicular noticia de abrangéncia nacional em suas primeiras

paginas do portal eletrénico.
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TABELA 2 - DISTRIBUIGAO DAS MATERIAS DA PRIMEIRA PAGINA DA GAZETA DO POVO POR

ABRANGENCIA EM 2014 (PERIODO PRE-ELEITORAL)

ABRANGENCIA FREQUENCIA
Local 402
Regional 362
Nacional 615
Internacional 152
Total 1531

(%)
26,26
23,64
40,17

9,93

100,0

FONTE: Nticleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Uma questao pertinente sobre a cobertura do portal da Gazeta do Povo é a

seguinte: quais os temas que ganharam maior cobertura no periodo pré-eleitoral de 2014?

Ao analisarmos a Tabela 3 constatamos que no periodo pré-eleitoral o tema “campanha

eleitoral ou partidos politicos” tem baixa cobertura em comparacao com outros temas.

Enquanto este tema (campanha eleitoral) teve 40 frequéncias

identificadas,

correspondendo a 2,61% do total, os temas predominantes foram: 1° Variedades / Cultura,

com 245 entradas (16%); 2° Politico Institucional, com 212 entradas (13,85%); 3° Economia,

185 entradas (12,08%); e 4° Esportes, 180 entradas (11,76%).
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TABELA 3 - DISTRIBUICAO DE TEMAS DA PRIMEIRA PAGINA DA GAZETA DO POVO EM 2014 POR NUMERO
DE FREQUENCIAS (PERIODO PRE-ELEITORAL)

TEMA FREQUENCIAS (%)
Campanha eleitoral ou partidos politicos 40 2,61
Politico Institucional 212 13,85
Economia 185 12,08
Saude 60 3,92
Educa¢do 65 4,25
Atendimento a carentes e minorias 19 1,24
Infraestrutura urbana 87 5,68
Meio ambiente 35 2,29
Violéncia e Seguranca 77 5,03
Etico-moral 71 4,64
Internacional 93 6,07
Variedades [ Cultura 245 16,00
Esportes 180 1,76
Outro 162 10,58
Total 1531 100,0

FONTE: Ndicleo de Pesquisa em Comunica¢do Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

O portal da Gazeta do Povo possui a op¢do de compartilhamento de suas noticias
na rede social Facebook. Entao uma parte da analise desta pesquisa foi realizada sobre as
noticias do portal da Gazeta do Povo, que foram recomendadas onde foi possivel
também quantificar o nimero de curtidas e comentdrios sobre estas noticias postadas.
Ent3o as questdes para este partem do trabalho sao as seguintes: qual a relacdo entre a
producdo do jornal e o interesse do leitor? Qual o interesse do leitor referente ao cenario
eleitoral neste periodo? Conforme demonstrado na Tabela 4 os leitores da Gazeta do
Povo se interessam mais pelo tema politico institucional, quando se trata em
compartilhamentos do portal (17,30%), opcao de curtir (15,74%) e comentar no perfil do
Facebook (23,87%) as noticias relativas. Embora o portal eletrénico da Gazeta do Povo de
mais cobertura sobre o tema variedades | cultura, este ndo se demonstrou ser o tema

preferido dos leitores on-line do jornal e do perfil do Facebook.
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TABELA 4 - FREQUENCIAS DE CURTIDAS, COMENTARIOS E COMPARTILHAMENTOS NO FACEBOOK
DAS NOTICIAS DA PRIMEIRA PAGINA DA GAZETA DO POVO EM 2014 (PERIODO PRE-ELEITORAL)

TEMA GERAL

Curtir

Comentarios

Compartilhamentos

Campanha eleitoral ou partidos
politicos

Politico Institucional

Economia

Saude

Educacao

Atendimento a carentes e minorias
Infraestrutura urbana

Meio ambiente

Violéncia e Seguranga

888 (4,54%)

3077 (15,74%)
1376 (7,04%)
260 (1,33%)
819 (4,19%)
77 (0,39%)
1398 (7,15%)
1029 (5,26%)
1386 (7,09%)

323 (6,42%)

1200 (23,87%)
381(7,58%)
56 (1,11%)

165 (3,28%)
31(0,62%)
444 (8,83%)
129 (2,57%)
490 (9,75%)

447 (3,86%)

2004 (17,30%)
1780 (15,36%)
182 (1,57%)
854 (7,37%)
38(0,33%)
680 (5,87%)
1173 (10,12%)
1146 (9,89%)

Etico-moral 851(4,35%) 302 (6,01%) 627 (5,41%)
Internacional 138 (0,71%) 60 (1,19%) 92 (0,79%)
Variedades [ Cultura 2896 (14,81%) 359 (7,14%) 976 (8,42%)
Esportes 2514 (12,86%) 674 (13,40%) 540 (4,66%)
Outros 2842 (14,54%) 414 (8,23%) 1048 (9,04%)
Total 19551 (100%) 5028 (100%) 11587 (100%)

FONTE: Nticleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

No entanto, a Tabela 4 aponta que o tema variedades/cultura foi o segundo em
numero de curtidas, com 2896 curtidas, sendo 14,81% do total, entao corresponde a
cobertura de temas do jornal. Além disso, o tema ‘esporte’ que também tem uma
cobertura considerdvel do portal, também tem preferéncias de curtidas (12,86%) e
comentarios (13,40%), que demonstra que o interesse dos leitores on-line da Gazeta do
Povo é compativel com a sua cobertura jornalistica adotada para a primeira pagina. E
importante lembrar que o ano de 2014 teve o evento da Copa do Mundo sediado no
Brasil, com inicio da competicao em junho. Entdo como o tema ‘Esportes’ fazia parte da
agenda publica, que pode justificar uma cobertura significativa por parte do jornal e o
interesse dos leitores pelo tema. Todavia, quando somamos todas as interacdes (curtidas,
comentdrios e compartilhamentos) podemos ter uma nova perspectiva de andlise que

demonstre o interesse dos leitores, conforme a Tabela 5.
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TABELA 5 - TOTAL DE INTERACOES (CURTIDAS, COMENTARIOS E COMPARTILHAMENTOS) POR
TEMAS NO FACEBOOK DAS NOTICIAS DA PRIMEIRA PAGINA DA GAZETA DO POVO EM 2014
(PERIODO PRE-ELEITORAL)

TEMA GERAL Curtir | Comentdrios |Compartilhamentos |Total de % de
interacdes por |interacdes
tema

Campanha eleitoral

888 323 447 1658
ou partidos politicos 4,6%
Politico Institucional 3077 1200 2004 6281 17,4%
Economia 1376 381 1780 3537 9,8%
Saude 260 56 182 498 1,4%
Educagao 819 165 854 1838 5,1%
Atendimento a

77 31 38 146 0,4%
carentes e minorias
Infraestrutura

1398 444 680 2522 7,0%
urbana
Meio ambiente 1029 129 1173 2331 6,4%
Violéncia e

1386 490 1146 3022 8,4%
Seguranca
Etico-moral 851 302 627 1780 4,9%
Internacional 138 60 92 290 0,8%
Variedades [ Cultura 2896 359 976 4231 1,7%
Esportes 2514 674 540 3728 10,3%
Outros 2842 414 1048 4304 11,9%
Total 19551 5028 11587 36166 100%

Quando somamos os numeros de interacdes por temas verificamos que os

leitores do portal Gazeta do Povo se interessam mais pelo tema politico institucional, pois

17,4% das interacbes foram direcionadas para este tema. J& o tema Variedades/Cultura,

que tem um maior nimero de frequéncias de noticias no portal, apresenta-se como o

segundo tema com maior interagao,

com

1,7% das curtidas,

comentarios e

compartilhamentos. Os temas Outros (11,9%), Esportes (10,3%), Economia (9.8%) e

Violéncia e Seguranca (8,4%), também demonstraram um numero significativo de

interacdes. Mas quando verificamos as interacdes dos leitores pela média por noticia
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publicada pelo portal encontramos outros nimeros de apontam uma diferente forma de

analisar a intensidade destas interacdes, conforme segue na Tabela 6.

TABELA 6 - MEDIA DE CURTIDAS, COMENTARIOS E COMPARTILHAMENTOS NO FACEBOOK
DAS NOTICIAS DA PRIMEIRA PAGINA DA GAZETA DO POVO EM 2014 (PERIODO PRE-ELEITORAL)

TEMA GERAL Curtir Comentdrios Compartilhamentos
Campanha eleitoral ou partidos

81 29 41
politicos
Politico Institucional 53 21 35
Economia 33 10 42
Saude 20 05 14
Educacao 68 13 71
Atendimento a carentes e minorias 19 08 10
Infraestrutura urbana 64 20 31
Meio ambiente 147 18 168
Violéncia e Seguranga 66 23 55
Etico-moral 47 18 35
Internacional 12 05 08
Variedades [ Cultura 55 08 21
Esportes 63 16 14
Outros 62 09 24

FONTE: Ndcleo de Pesquisa em Comunica¢do Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Quando mudamos o foco da analise sobre as interacdes dos leitores do portal
por média por interacdes por tema, verificamos uma alteracao considerdvel no resultado.
O tema Meio ambiente teve a maior média de curtidas das noticias publicadas no portal
vinculadas a este tema, sendo média de 147 curtidas (Tabela 6). E as noticias deste tema
também foram as mais compartilhadas, com média de 168 compartilhamentos. A
diferenca para o segundo tema com mais compartilhamentos foi significativa (um pouco
mais que o triplo), pois Violéncia e Seguranca, o segundo tema mais compartilhado,
obteve uma média de 55 compartilhamentos. Ou seja, quando no portal da Gazeta do

Povo foi publicada alguma noticia com o tema Meio ambiente houve um grande interesse

Tuwsgentivum, v.10, nw.5 - jul/dey - 2014
239



A COBERTURA NO PRIMEIRO SEMESTRE DE 2014 DAS PRIMEIRAS PAGINAS DO
PORTAL ELETRONICO DA GAZETA DO POVO

pelos leitores, visto que a frequéncia das noticias deste tema foram apenas 2,29% (Tabela
3) do total de noticias e 6,4% de interacdes (Tabela 5).

O principal achado nesta andlise de médias de interacdes (Tabela 6) foi com
relacdo ao tema Campanha eleitoral ou partidos politicos. Pois o tema teve 2,61% de
frequéncia (Tabela 3) das noticias publicadas pelo portal e 6,4% das interac¢6es (Tabela 5),
por parte dos leitores. Todavia, quando analisamos a média de interacbes do tema
Campanha eleitoral ou partidos politicos verificamos que foi o segundo tema com maior
numero de curtidas, tendo uma média de 81 curtidas as poucas noticias publicadas
(Tabela 6). Com relacdo a interacdo por comentdrios, o tema Campanha eleitoral ou
partidos politicos obteve a maior média com 29 comentarios por noticia, enquanto o
segundo tema foi Violéncia e Seguranca, com média de 23 comentdrios. Ou seja, a
cobertura eleitoral apresentou poucas frequéncias no portal Gazeta do Povo no primeiro
semestre de 2014, mas os leitores demonstraram um consideravel interesse, que

demonstra a pertinéncia do tema.

CONSIDERACOES FINAIS

A producdo deste trabalho teve por objetivo analisar a cobertura do portal
eletronico na primeira pagina da Gazeta do Povo. Por meio da observacao das entradas
de primeira pagina chegamos a algumas consideracdes a respeito, identificando quais os
temas que o jornal priorizou no periodo de janeiro a junho (pré-eleitoral) de 2014.

Esses dados sugerem algumas tendéncias na cobertura de primeira pagina do
jornal. Um primeiro ponto é que a Gazeta do Povo atribui grande visibilidade no seu
espaco de maior destaque a temas vinculados ao entretenimento do seu leitor, como
mostram as frequéncias dos temas Variedade/Cultura e Esportes (tabela 3), embora tenha
priorizado também a cobertura dos temas Economia e Politico Institucional. Pode-se
assim concluir a confirmagdo da hipdtese principal que orientou este estudo, em que o
portal Gazeta do Povo no periodo pré-eleitoral abordou de forma minima a cobertura

eleitoral na primeira pagina do portal, dando prioridade a outros temas.
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Esta baixa visibilidade do tema campanha eleitoral nas primeiras paginas dos
jornais sugere um desencontro com o discurso promovido por estes jornais sobre a
necessidade do eleitor se informar bem para definir o seu voto, visto que a Gazeta do
Povo tem em seu portal um contetddo especifico sobre as candidaturas: o Candibook -
portal dos candidatos. Todavia, o tema Politico Institucional aparece com menos
frequéncia percentual (tabela 3) do que as interacdes (tabela 4) no perfil da Gazeta do
Povo no Facebook, sendo o tema com os maiores percentuais de curtidas, comentdrios e
compartilhamentos. E o grande achado desta pesquisa podemos dizer que foi com
relacdo aos temas de baixa frequéncia de cobertura pelo portal da Gazeta do Povo, sendo
estes: Meio ambiente e Campanha eleitoral e partidos politicos. Pois apesar da baixa
cobertura pelo portal e razoavel nimero de interacdes, estes apresentaram as maiores
médias de intera¢bes por parte dos leitores online. Ou seja, o interesse dos leitores on-
line da Gazeta do Povo, por assuntos que envolvam politica, demonstrou-se alto no
periodo pré-eleitoral, fato este que constatou um alinhamento ndo correspondente entre
a cobertura jornalistica (de primeira pagina) do portal do jornal e as interacdes dos

leitores.
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