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RESUMO

Este artigo apresenta os resultados obtidos no acompanhamento da cobertura jornalistica dos jornais impressos
Gazeta do Povo (GP), O Estado do Parand (OEP) e Folha de Londrina (FL). As matérias publicadas por esses didrios
sobre as eleicbes apresentam variagbes de um veiculo informativo para outro. Tendo isso em conta, o objetivo
desta pesquisa é oferecer uma andlise comparativa sobre a cobertura dos jornais investigados. O foco de anadlise
foram as manchetes e chamadas presentes na primeira pagina daqueles veiculos de comunicagdo. A metodologia
adotada é quantitativa de andlise de contelido. Tal metodologia permite definir como o tema elei¢bes apareceu
no espaco investigado no periodo eleitoral e qual o enquadramento dado ao tema elei¢des.

Palavras-chave: Jornal impresso. Democracia. Elei¢des 2010.

ABSTRACT

This article presents the results obtained in the follow-up journalistic coverage in the printed newspapers
versions of Gazeta do Povo (GP), O Estado do Parana (OEP) and Folha de Londrina (FL)). The journalistic
reports on elections published in these newspapers present variations from one newspaper to another.
Having this in mind, the objective of this research is to provide a comparative analysis on the journalistic
coverage of the investigated newspapers. The focus of analysis was the headlines and calls present on the
front pages of those newspapers. A quantitative analysis of content is the adopted methodology. It allows
defining how elections appeared during the electoral period as the major theme in the investigated field and,

at the same time, it specifies the given framework to the theme.
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INTRODUCAO

O objetivo deste artigo é refletir sobre a cobertura eleitoral dos jornais Gazeta do Povo
(GP), Folha de Londrina (FL) e O Estado do Parana (OEP) frente as eleicGes de 2010 ". Os dados
aqui apresentados decorrem do acompanhamento junto a cobertura eleitoral dos trés jornais
impressos a partir de suas edi¢Oes didrias no periodo investigado. Tal acompanhamento foi
realizado pelos alunos pesquisadores do grupo de pesquisa “Os Meios de Comunicacdo e as
Eleic6es” da Faculdade Internacional de Curitiba (Facinter) e da Universidade Federal do Parand
(UFPR). Os dados coletados possibilitaram quantificar e comparar as matérias publicadas pelos
veiculos informativos GP, FL e OEP °. Inicialmente, exp&e-se brevemente a rela¢do entre os
jornais impressos e as elei¢cbes, com destaque para algumas caracteristicas do contexto tedrico
em que se insere esta andlise. Posteriormente, apresentam-se os dados coletados, com
destaque para algumas conclusdes decorrentes da andlise sobre os dados obtidos junto a

cobertura eleitoral proveniente das capas dos jornais investigados.

JORNAL IMPRESSO E ELEICOES

Por meio da escrita impressa e do desenvolvimento das industrias de midia, a partir do
século XV, novos meios de comunicagao passaram a converter informagdes e contelddos
simbdlicos em diferentes formatos com maior rapidez e facilidade (THOMPSON, 1998, pp. 47-

108)°. Surgiram, com eles, novas formas de acdo e de interacdo e novos tipos de

1 O Agendamento ocorre de forma que circunstancias especificas, que possibilitam o acimulo de informacoes
pelos meios de comunicacdao em massa, possam ser incorporadas ao dia a dia dos individuos. Os pressupostos
para o processo de agendamento sdo: o fluxo continuo de informacgdes; a influéncia dos meios de comunicacdo
sobre os receptores a médio e longo prazo; a capacidade de os meios de comunica¢do influenciar sobre o qué
pensar e falar, com interferéncias sobre a agenda social e individual (LIEDTKE, 2007: p. 2).

2 Ojornal O Estado do Parand ndo tem mais circulacdo da edicdo impressa. A Ultima publicacdo foi veiculada em
06/02/2011. Agora estd apenas com a sua versdo on-line, publicada no portal ParandOnline, no link
http://www.parana-online.com.br/.

3 Como exemplo, cita-se especialmente a televisdo, o jornal e o rddio, que sao empregados na produgdo e na
transmissdo de formas simbdlicas para outras pessoas. Eles se colocam como elementos materiais em que a
informacdo ou o contetido simbdlico é fixado e transmitido do produtor para o receptor. Entre suas principais
caracteristicas estdo a fixacdo da forma simbdlica e a possibilidade de multiplicacdo de cépias de uma forma
simbdlica. Por meio deles, é possivel manter o distanciamento espaco-temporal e, para manused-los, é
necessario habilidade, competéncia e formas de conhecimento (THOMPSON, 1998, p p. 25-29).
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relacionamentos sociais, que passaram a oferecer novas formas de acdo a distancia, permitindo
dirigir nossa a¢ao e observacao a individuos e acontecimentos anteriormente dispersos no
tempo e no espaco. Essas novas formas de acao e de interacdo apresentam caracteristicas bem
diferentes das interacdes face a face que prevaleceram até entdo, na histéria humana.

Quando a unica forma de intera¢do disponivel para a maioria das pessoas era face a
face, quantas pessoas poderiam alguma vez interagir de fato com personalidades e liderancas
politicas? Como, por sua vez, poderiam os lideres politicos aparecer em publico sendo diante de
um numero relativamente pequeno de individuos reunidos no mesmo local?

Antes do desenvolvimento da midia, as liderancas politicas eram invisiveis para a maioria
das pessoas e podiam restringir suas apari¢des publicas a grupos relativamente fechados em
assembléias ou a reunides de corte. Todavia, isso ndo é mais possivel, pois as liderancas
politicas devem estar preparadas para adaptar suas atividades a um novo tipo de visibilidade (a
dos meios de comunicacdo de massa), como também zelar pela administracdo da sua
visibilidade tanto em periodos eleitorais quanto durante o mandato publico.

Para determinar empiricamente as relacbes entre os meios de comunicagdo com a
politica, a partir da visibilidade que os meios de comunicacao proporcionam da politica, uma
série de estudos na drea da Comunicacdo Politica centrou seus esforcos nos processos
eleitorais *. Em particular, no caso do Brasil, apds a retomada das eleicbes diretas para
Presidente da Republica em 1989, as eleicdes passaram a ser analisadas com maior
profundidade °. Dessa forma, vale ressaltar que essa incidéncia de estudos sobre os meios de
comunicacdo e da politica sobre a visibilidade dos processos eleitorais € recente, pois, durante
toda a década de 1970 e o inicio da década de 1980, as pesquisas estavam, na sua grande
maioria, voltadas para a andlise das politicas do Estado em relagao aos meios de comunicacao.
Rubim & Azevedo referem-se a esse periodo como a “pré-histdria” dos estudos sobre os meios

de comunicacdo e a politica, em que a prioridade era investigar a articulacdo entre

4 Adota-se o significado ao termo comunica¢do politica como presente em Joana Fernandes que remete o
termo como atua¢do dos meios de comunicagdo em fazer a media¢do entre cidaddos e organizagGes politicas
por intermédio de mensagens informativas. (FERNANDES, 2010, pp.117-126).

5 Para maiores informacdes sobre os estudos desenvolvidos no Brasil acerca das rela¢des entre midia e elei¢bes,
em especial nas escolhas presidenciais de 1989, 1994, 1998 e 2002, indicamos a leitura do artigo “O ‘estado da
arte’ dos estudos sobre midias e elei¢Ses presidenciais de 1989 a 2002”, de Leandro Colling (2007).
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comunicacdo e regimes autoritdrios, classes dominantes e setores subalternos (RUBIM;
AZEVEDO, 1998, p.190).

Na drea da Comunicagdo Politica, agrupam-se diversas linhas temdticas com destaque
para trés linhas. A linha tematica que compreende estudos sobre a produ¢dao ou a construgao
da noticia politica pelas industrias jornalisticas a partir da sua organizacao do trabalho, da sua
rotina de producao e da cultura profissional do jornalista. Nesse sentido, a relacao dos meios
de comunicacao com as elei¢des, vista a partir do jornal impresso no Brasil, apresenta-se como
um tema em que h3a muito a pesquisar. De suas principais conclusdes, destaca-se,
frequentemente, o carater parcial da cobertura jornalistica da politica. Geralmente, atribui-se
tal parcialidade a manipulacao editorial da noticia decorrente do desejo, da parte dos donos
das empresas jornalisticas ou das elites politicas, de preservar os seus interesses politicos e
econdmicos. Ja outros estudos consideram extremamente complexos os processos eleitorais
para serem interpretados como influenciados intencionalmente pelos jornalistas. A
intencionalidade, ou a manipulagdo, do jornalismo na parcialidade de suas coberturas politicas
em um processo eleitoral devem ser abordadas considerando-se um contexto sociopolitico e
econdmico mais amplo, isto é, a partir do contexto da producdo da noticia, sem a reduzir a
influéncia de fatores extrajornalisticos.

Grosso modo, entendemos que a noticia, ou a informacao produzida pelos meios de
comunicagdo, no caso aqui estudado o jornal impresso, proporciona a visibilidade politica de
modo a “construir” a realidade politica e, portanto, uma imprensa plural passa a ser um
requisito fundamental para a manutencdo da democracia (QUADROS, 2010; QUADROS et dl.,
2010). Afinal, em uma democracia caracterizada pela participacdo e pelo debate livre, o jornal
impresso, além da televisao e do radio, coloca-se, por um lado, como um caminho para os
eleitores e os aspirantes a cargos politicos tornarem visiveis seus projetos, mensagens, e temas
para debate. Por outro lado, o jornal impresso se apresenta como o principal instrumento de
acesso, mas ndo unico, dos cidadaos/eleitores as informacdes imprescindiveis para definir o
voto e agir na esfera publica. Portanto, as investigacdes e pesquisas sobre o comportamento
dos jornais impressos e a cobertura eleitoral sdo salutares para a manutencao da democracia.

Na pratica jornalistica, um enquadramento é construido por modos de atuacao como
selecdo, exclusdao ou énfase de determinados aspectos e informacdes, de maneira a formar
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perspectivas gerais pelas quais os acontecimentos e situa¢des do dia sdo dados a conhecer
(ROTHBERG, 2011, p.60). E na visibilidade publica proporcionada pelos noticidrios que os
espagos no campo jornalistico passam a ser fundamentais para as disputas politicas, em razdo
do poder simbdlico que o jornalismo confere aos acontecimentos sociais. Um dos pressupostos
das pesquisas sobre as rotinas jornalisticas e seus produtos é a constatacdo de que os
acontecimentos passam a ser realidade para a populacdo na medida em que ganham
visibilidade publica pela midia. Dependendo da forma como for realizado o enquadramento
(cobertura jornalistica), a repercussdo na imprensa ajudara o direcionamento a esses fatos com
interferéncia na dindmica social a partir da sua divulgacdo (LIEDTKE, 2007). Essa anadlise
observa a temdtica na primeira pagina nos periddicos, assim, pretende-se focalizar a

observacdo do tema campanha eleitoral e partidos politicos (eleicdes e politica) no espaco de

maior destaque de um jornal impresso: a sua capa (CERVI & ROSSO, 2010, p. 45).

METODOLOGIA

Na obra Liberdade de Imprensa, (MARX, 2009), a primeira atividade tedrica da razdo,
mesmo tendo uma oscilagao entre o pensamento e o sentimento, é a de contar. Pois o ato de
contar € o primeiro ato tedrico livre da razao. Dessa forma, a estatistica é definida como a
primeira ciéncia politica. No entanto, é um principio adotado nesse trabalho, mas as analises
aqui expostas nao se restringem a listas de nimeros. Pois, ao quantificarmos os dados e
procedermos a uma andlise de conteuldo, classificamos estas informacdes de forma qualitativa.

Na campanha eleitoral de 2010, acompanhou-se a cobertura eleitoral dos jornais
impressos FL, a GP e OEP entre o periodo de 1° de julho e 31 de outubro °. O objetivo central da
metodologia adotada foi quantificar e comparar, entre esses didrios impressos, as chamadas
publicadas em suas capas, permitindo identificar possiveis convergéncias e discrepancias no

comportamento editorial da primeira pagina de cada jornal.

6 Um especial agradecimento aos alunos pesquisadores do grupo de pesquisa “Os Meios de Comunicac¢do e as
EleicGes” da Faculdade Internacional de Curitiba (Facinter) e da Universidade Federal do Parana (UFPR) que
tornaram possivel 0 acompanhamento a cobertura eleitoral dos jornais locais.
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A planilha de coleta de dados aplicada ao conteddo didrio de jornais do Parand consistiu
em:

1. ldentificar cada entrada por data e jornal, com a classificacdo das matérias de acordo
com o tipo de matéria, tamanho em centimetros, o formato e seu posicionamento na
pagina;

2. Analisar o agendamento: nimero de chamadas em cada primeira pagina classificando as
matérias por abrangéncia e temas. Essa varidvel possibilita identificar e quantificar o

volume da cobertura politica de cada jornal sobre as eleicdes.

AS ENTRADAS E OS TEMAS DA COBERTURA JORNALISTICA

A cobertura jornalistica no periodo eleitoral de 2010 (do més de julho ao més de outubro)
teve maior volume de informac6es (chamadas de 1° pagina) nas capas das edi¢des publicadas
pela GP, um total de 2114 entradas, enquanto que na FL, 1180 entradas, e no OEP, 1335
entradas, durante todo o periodo eleitoral, conforme o Grafico 1:

Grafico 1

Primeira Pagina - Matérias (entradas) por més nas capas dos jornais - EleicOes
2010

490 | 531

346 | 341 |

Folha de Londrina 316

O Estado do Parana 312

B Julho B Agosto 0 Setembro O Outubro

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicac¢do e as EleicSes” Facinter (2010)
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Pressupde-se que, quando hd um maior nimero de noticias difundidas por diferentes
veiculos de comunicacdo, ha, também, mais informacdes disponiveis aos leitores/eleitores para
decidirem seu voto. Nesse quesito, o jornal impresso GP possibilita um volume de informacgdes
superior aos jornais impressos FL e OEP. No entanto, a cobertura jornalistica sobre o tema
Campanha Eleitoral ou Partidos Politicos teve mais abrangéncia no jornal OEP ’, conforme

mostra a primeira linha da Tabela 1.

Tabela 1 - Tema Geral da Primeira Pagina (n° de entradas) - Elei¢Ges 2010

Jornal O Estado do Parana (OEP)  Folha de Londrina (FL) Gazeta do Povo (GP)

Campanha eleitoral ou partidos politicos 333 73 316
Politico Institucional 158 71 178
Economia 151 169 270
Saude 46 147 77

Educagdo 14 33 58

Atendimento a carentes e minorias 10 21 17

Infraestrutura urbana 67 37 88
Meio ambiente 18 26 68
Violéncia e Seguranga 124 66 19
Etico-moral 51 28 95

Internacional 12 7 141
Variedades/Cultura 82 230 322
Esportes 177 171 249
Outros 92 101 116

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as EleicGes” Facinter (2010)

Como o numero de entradas dos jornais impressos OEP e da GP sobre o tema
“Campanha eleitoral ou partidos politicos” foi aproximado (OEP com 333 e GP com 316
entradas), pode-se concluir que, no periodo investigado, esse tema ocupou um volume de
relativa importancia em ambos os meios de comunicacao impressos. Entretanto, o didrio OEP
priorizou em suas primeiras paginas esse tema, se comparado percentualmente com outros

assuntos com destaques nas capas dos jornais. Conforme o Quadro 1 a seguir:

7 Sobre candidatos a presidente, governador, senador, deputado federal, deputado estadual ou organizagdo
partidaria para as elei¢bes de 2010.
Tus Gentiwwm - Curitiboy, ano-6, w. 11, p. 71 -84, jow./fuwn 2012.



JORNAL IMPRESSO E POLITICA: AS ELEICOES 2010 - 78

Quadro 1

Gazeta do Povo (GP) (% dos temas nas capas do jornal)

1° “Variedades/Cultura” - 15,23%

2° “Campanha eleitoral ou partidos politicos” - 14,95%

3° “Economia” - 12,77%

4° “Esportes” - 11,79%

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as Eleicbes” Facinter (2010)

A GP destacou em sua agenda as “Campanhas eleitorais e os partidos politicos”, mas,
durante o periodo eleitoral, foi o segundo tema com maior nimero percentual de chamadas
como mostra o quadro acima. O jornal OEP apresentou como tema predominante em suas
primeiras pdaginas o assunto “Campanha eleitoral ou partidos politicos” a quase 25% das
chamadas. Ou seja, a linha editorial do jornal OEP priorizou % das chamadas de primeira pagina
para as eleicbes, como se observa no Quadro 2 a seguir. Se somados o tema “Campanha
eleitoral ou partidos politicos” ao Politico Institucional ¢, que é o 3° tema com maior percentual
de chamadas apresentado pelo OEP, constata-se que o jornal tem como destaque 36,78%
voltados para os temas que abordam politica, o que define um comportamento da linha
editorial do jornal OEP direcionado para a editoria de Politica.

Quadro 2

O Estado do Parana (OEP) (% dos temas nas capas do jornal)

1° “Campanha eleitoral ou partidos politicos” - 24,94%

2° “Esportes’ - 13,26%
3° “Politico Institucional” - 11,84%

4° “Economia - 11,31%

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as Elei¢des” Facinter (2010)

Ja a FL ndo incluiu em sua agenda o tema “Campanha eleitoral ou partidos politicos”

como primordial a sua linha editorial, como é possivel observar no Quadro 3, abaixo. A FL nao

8 Temas envolvendo érgdos federal, estadual ou municipal. Poder Executivo, Legislativo ou Judiciario e da Sociedade
Organizada.
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incluiu o assunto Campanha Eleitoral entre os temas mais abordados na primeira pagina do
jornal.
Quadro 3

Folha de Londrina (FL) (% dos temas nas capas do jornal)

1° “Variedades/Cultura” - 19,49%

2° “Esportes” - 14,49%

3°“Economia” - 14,32%

4° “Saude” - 12,46%

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as Elei¢des” Facinter (2010)

Os dados acima permitem pressupor que a FL ndo reportou o assunto como o fizeram o
OEP e a GP. Afirma-se isso em virtude de a FL ter dispensando apenas 6,19% das chamadas de 1*
pagina que deram destaque ao tema “Campanha eleitoral ou partidos politicos”. O tema com
mais entradas no periodo eleitoral nas capas da FL foi “Variedades/Cultura. A partir desses
dados, pode-se concluir que dentre os jornais investigados, os jornais impressos GP e OEP
disponibilizaram aos seus leitores/eleitores um destaque para o assunto eleicdes 2010,
especialmente o jornal OEP, que apresentou a maior cobertura. Essa evidéncia esta
diretamente ligada ao que se espera de um jornal impresso em um periodo eleitoral em que o
eleitor passa a necessitar do maior nimero possivel de informacdes sobre as eleicdes para
definir o voto. Quanto a agenda temadtica dos trés jornais impressos pesquisados, ao
comparamos os Quadros 1, 2 e 3, constatamos que os temas “Esportes” e “Economia” tém
destaque nos trés veiculos de comunica¢do, o que indica serem os assuntos mais pertinentes
para a linha editorial dos jornais impressos investigados para destaque nas chamadas de
primeiras paginas. Essas informacdes estatisticas das coletas de dados nos levam a considerar
que esses temas podem ser também os de preferéncia dos leitores desses jornais impressos, o

quais foram objeto dessa pesquisa.
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ABRANGENCIA DAS CHAMADAS

O jornal OEP apresentou um equilibrio na distribuicao de chamadas de matérias de capa
com abrangéncia nacional e regional. O jornal FL também apresentou equilibrio entre matérias
regionais e nacionais (339 e 382 entradas respectivamente). Entretanto, o predominio é de
noticias locais. A GP seguiu uma linha em que destaca as noticias de abrangéncia nacional em

suas capas de maneira muito mais ampla que os jornais FL e OEP, conforme mostra a Tabela 2.

Tabela 2 - Abrangéncia das entradas de Primeira Pagina- Eleicdes 2010

Jornal/Abrangéncia Local Regional Nacional Internacional
O Estado do Parana 305 468 493 69
Folha de Londrina 428 339 382 31
Gazeta do Povo 191 599 1021 303

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as Elei¢Ses” Facinter (2010)

As noticias de abrangéncia internacional tém um nudmero de entradas maior na GP,
caracteristica essa pouco observada nos jornais impressos OEP e FL. Coube a esses jornais
focarem mais nas matérias locais, do que nas internacionais em suas capas. Esse
comportamento, que desenha o predominio das matérias com diferentes abrangéncias por
esses jornais impressos, pode ser em decorréncia de varias causas. Dentre elas estda que a
abrangéncia explorada pela linha editorial para a primeira pagina pode ser distinta de um jornal
impresso para o outro em virtude do ndmero circulacdo de exemplares e pela localizacao
territorial do jornal.

A GP, sendo o jornal impresso de maior circulacao no Parand, tem um maior publico e,
consequentemente, mais assuntos e temas em ambito regional e nacional para abordar e
noticiar aos seus leitores °. O jornal OEP, sendo um jornal da capital paranaense, com uma
média de circulacdo inferior aos jornais GP e FL em 2010, tem uma distribuicdao equilibrada entre

abrangéncia local, regional e nacional, com pouca cobertura no cendrio internacional como

9 De acordo com a Associacdo Nacional de Jornais <http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-
brasil/maiores-jornais-do-brasil> entre 0os 50 maiores jornais do Brasil de circulacdo paga, por ano, em 2010, estdo a
Gazeta do Povo (24° do pais) com média de circulacdo de 45.046 exemplares por dia, e a Folha de Londrina (33° do
pais) com média de circulacdo de 33.999 exemplares por dia. O jornal O Estado do Parana (66° do pais) com média
de circulacdo de 10.532 exemplares por dia, obteve a 52 maior circulagdo de exemplares no Parana, em 2010.
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destaque em suas capas. Ja a FL, principal jornal do interior, levando em consideracao que em
2010 foi o segundo jornal impresso de maior circulacdo didria de exemplares, priorizou as
noticias de abrangéncia local, em relacao as noticias regionais e nacionais.

Ao relacionarmos a abrangéncia das matérias de capa dos jornais impressos (Tabela 2)
com os principais temas abordados pelos jornais mostrados na Tabela 1 e nos Quadros 1,2 e 3
podemos indicar uma hipdtese da cobertura do tema “Campanhas eleitorais ou partidos
politicos” com diferente percentual de entradas de um jornal impresso para o outro. Ao
verificarmos o baixo nimero de entradas sobre o tema na FL, com 73 entradas, conforme a
Tabela 1 pode-se vincular ao nimero de entradas de abrangéncia local priorizado pelo jornal.
Como as eleicbes de 2010 foram para escolha de presidente nacional e para escolha de
governadores estaduais, ao destacar noticias locais as campanhas eleitorais nao sao
abordadas, j& que as noticias que informam sobre a campanha eleitoral para os cargos do
Executivo ou para o Legislativo sdo de ambito regional, para o Governo do Estado ou para a
Assembleia Legislativa, ou de cardter nacional, quando para a Presidéncia da Republica ou para
o Senado Federal ou a Camara dos Deputados.

Pode-se comparar esse comportamento das coberturas dos jornais investigados,
também, ao nimero de entradas ofertado pela GP e pelo OEP para o tema “Campanha eleitoral
ou partidos politicos”. O jornal OEP apresentou um percentual maior que a GP, conforme os
Quadros 1 e 2, mas a cobertura jornalistica sobre o tema foi similar entre a GP e OEP, conforme
a primeira linha da Tabela 1. Ambos os jornais tiveram mais entradas com abrangéncia regional
e nacional. Esse fato pode refletir também no conteddo dos cadernos dos jornais impressos,
visto que a FL apresenta uma menor cobertura jornalistica para as campanhas eleitorais para

governador e para presidente, conforme Tabela 3 abaixo.

Tabela 3 - NUmero de entradas nos cadernos dos jornais — Eleicoes 2010

Jornal N° de entradas com conteiidona  N° de entradas com contetido na noticia
noticia sobre Governador do PR sobre Presidente
O Estado do Parana (OEP) 667 1067
Folha de Londrina (FL) 295 792
Gazeta do Povo (GP) 608 1338

FONTE: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacdo e as Elei¢des” Facinter (2010)
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A GP e OEP que noticiaram em suas capas mais entradas para o tema ‘“campanha eleitoral
ou partidos politicos” (Tabela 1), também apresentaram maior cobertura para os temas que

envolvem os candidatos a presidente ou governador do Parana para as elei¢6es de 2010.

CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo desse artigo consistiu em trazer informag¢bes quanto ao volume de
informacdes e da agenda temdtica na cobertura dos jornais Gazeta do Povo (GP), O Estado do
Parana (OEP) e Folha de Londrina (FL) sobre as eleicdes em 2010. O acompanhamento sobre a
cobertura politica dos jornais impressos sobre as elei¢cbes, a partir das capas dos jornais, é
importante em virtude de ser o espaco onde sdo inseridas as noticias que despertam a atengao
do leitor. A visibilidade do assunto eleic6es na primeira pagina dos jornais impressos é saudavel
para propor o debate em virtude de o assunto passar a ocupar um lugar de destaque na
agenda dos jornais, contribuindo, assim, para despertar maior atencdo aos leitores/eleitores e
da opinido publica.

A cobertura sobre as elei¢cbes teve uma visibilidade destacada nos jornais investigados
durante o periodo eleitoral até a conclusao das elei¢bes. Os jornais impressos Gazeta do Povo
(GP) e O Estado do Parana (OEP) fizeram uma cobertura jornalistica com destaque em suas
capas sobre as eleicdes 2010. E possivel concluir que o leitor/eleitor desses dois jornais
impressos teve a oportunidade de obter um acesso consideravel a informacdes para a decisao
de seu voto. A Folha de Londrina (FL) ndo priorizou o tema “Campanha eleitoral ou partidos
politicos” da agenda dos meios de comunicacdo, fato este que pode ter reduzido o volume de
informacdes ao leitor/eleitor da Folha de Londrina (FL). Os jornais impressos investigados, ao
propiciarem a visibilidade do assunto ‘“campanha eleitoral” nas capas de suas edicOes,

presume-se, promoveram um maior interesse do seu leitor sobre o assunto.
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