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Resumo

A Petrobras é a principal empresa da bolsa de valores brasileira e suas a¢des oscilam por diversos fatores, incluindo
noticias relacionadas a estatal. O objetivo desta pesquisa é analisar como as publicagdes dos portais Valor
Econdmico, G1 e CNN impactaram as oscilagdes das acbes da Petrobras em 2023, utilizando uma metodologia
mista, que combinou pesquisa qualitativa e quantitativa. O método qualitativo foi usado para analisar a forma
como as informag6es sdo apresentadas e o seu potencial impacto no mercado, enquanto o quantitativo coletou
dados sobre a percepgdo dos investidores. Os resultados indicam que noticias positivas geralmente elevaram as
acles, enquanto as desfavoraveis resultaram em queda, e a maioria dos investidores acredita que as noticias
influenciam essas oscilagdes.
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Abstract

Petrobras is the leading company on the Brazilian stock exchange, and its shares fluctuate due to various factors,
including news related to the state-owned company. The objective of this research is to analyze how publications
by the portals Valor Econémico, G1, and CNN impacted Petrobras’ stock fluctuations in 2023, using a mixed
methodology that combined qualitative and quantitative research. The qualitative method was used to analyze how
the information is presented and its potential market impact, while the quantitative method collected data on
investors® perceptions. The results indicate that positive news generally led to a rise in stock prices, while
unfavorable news resulted in a decline, and most investors believe that news influences these fluctuations.

Keywords: journalism; Petrobras; press; shares; stock exchange.
Resumen

Petrobras es la principal empresa de la bolsa brasilefia y sus acciones oscilan por varios factores, incluyendo
noticias relacionadas con la estatal. El objetivo de esta investigacion es analizar como las publicaciones de los
portales Valor Econémico, G1 y CNN impactaron en las oscilaciones de las acciones de Petrobras en 2023,
utilizando una metodologia que combind investigaciéon cualitativa y cuantitativa. EI método cualitativo fue
utilizado para analizar la forma en que se presenta la informacion y su impacto potencial en el mercado, mientras
que el cuantitativo recogié datos sobre la percepcién de los inversores. Los resultados indican que las noticias
positivas generalmente elevaron las acciones, mientras que las desfavorables resultaron en una caida, y la mayoria
de los inversores creen que las noticias influyen en esas oscilaciones.

Palabras clave: acciones; bolsa de valores; prensa; periodismo; Petrobras.
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A influéncia das noticias na variacdo das acdes da Petrobras

1 Introducéao

A informacdo desempenha um papel fundamental na tomada de decisdes econémicas,
especialmente no contexto do mercado financeiro, em que a oscilacdo dos pregos das acdes
pode ser influenciada por uma série de fatores, incluindo as noticias veiculadas por portais
jornalisticos. Em um cenério volatil, como o enfrentado pela Petrobras, as informacoes
publicadas pelos veiculos de comunicacdo podem ter um grande impacto na decisdo dos
investidores.

A Petrobras é uma empresa brasileira de grande importancia no cenario econémico
nacional e internacional. Fundada em 1953, é uma estatal que atua no setor de energia, com
foco na exploracdo e producdo de petroleo e gas natural (Mendonga; Soadini; Milani, 2004).
De acordo com pesquisa realizada pela Forbes (Murphy; Contreras, 2023), a estatal brasileira é
a empresa mais valiosa do pais e a 58° no mundo, com o valor de mercado de R$ 307,49 bilhdes.
Com capital aberto, a Petrobras possui a¢oes listadas na bolsa de valores do Brasil, sendo uma
das principais empresas que compdem o indice Ibovespa, principal indicador de desempenho
do mercado de acGes brasileiro.

A bolsa de valores do Brasil é conhecida como B3, o nome faz alusdo a primeira letra
das palavras Brasil, Bolsa e Balcdo. A B3 € um mercado em que séo realizadas transacGes
financeiras de compra e venda de diversos ativos financeiros, como aclGes de empresas,
contratos futuros, titulos publicos e privados, moedas e commodities (Gomes, 2007).
Atualmente, trata-se da maior empresa do Brasil na bolsa de valores, a Petrobras desempenha
um papel importante na economia do pais. A estatal € um termémetro utilizado pelo mercado
financeiro, refletindo e influenciando o comportamento dos investidores e as tendéncias
econbmicas. Devido ao impacto de suas operacfes nos setores econémicos e financeiros, as
acOes da Petrobras frequentemente passam por oscilagdes, que podem ser atribuidas a uma
variedade de fatores, incluindo decisdes politicas, variagdes nos pregos internacionais do
petréleo e a cobertura midiatica.

As noticias do jornalismo econémico publicadas por grandes portais de noticias podem
desempenhar um papel importante na flutuagdo das a¢des Petrobras. O mercado financeiro e o
jornalismo estéo ligados de uma forma intrinseca (Traquina, 2005). Segundo artigo publicado
pelo grupo InfoMoney (D’Andréa, 2013), algumas informagdes que ganham repercussao na
midia podem impactar as decisGes dos investidores e, consequentemente, influenciaram os

precos das acdes e outros ativos.
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Nesse contexto, a presente pesquisa busca analisar como as noticias publicadas pelos
portais Valor Econdémico, G1 e CNN impactaram as principais oscilacbes das acfes da
Petrobras durante o ano de 2023. O estudo se propGe a compreender a relacdo entre as
reportagens publicadas por esses veiculos e a forma como essas noticias influenciaram o
mercado de acOes. Para entender melhor essa relagéo, esse estudo se dedicou a analisar as
reportagens dos portais selecionados e realizou uma pesquisa com investidores que atuam no
mercado financeiro de acdes.

A pesquisa foi realizada utilizando uma amostra por conveniéncia, na qual foi possivel
alcancar 132 investidores brasileiros com perguntas relacionadas ao impacto da midia em suas
decisdes. O instrumento de coleta de dados foi direcionado, especificamente, a individuos que
atuam diretamente no mercado financeiro e possuem investimentos na Bolsa de Valores. Para
conseguir alcancar esses profissionais, a pesquisa foi enviada a escritérios de agéncias de
investimento, com a solicitacdo de que apenas os profissionais do setor respondessem. O
instrumento de coleta de dados também foi enviado pelas redes sociais para esses investidores.

A pesquisa realizada com os investidores revelou como os profissionais avaliam as
noticias e percep¢des sobre o impacto dessas informacdes nas oscilagdes do mercado. Foi
possivel identificar se esses investidores acreditam que as noticias realmente influenciam a
volatilidade das acBes e se costumam consultar essas noticias antes de tomar decisdes de
investimento. Outro ponto importante que esse estudo aborda € como as mesmas noticias
publicadas varias vezes por veiculos diferentes, ao longo da semana, podem influenciar no
preco das acOes da Petrobras, sendo variagdes positivas ou negativas.

Vale ressaltar que os resultados da presente pesquisa podem ter o potencial de fornecer
dados para investidores, profissionais de comunicacao e reguladores do mercado financeiro,
ajudando a compreender melhor como as publica¢Ges das noticias sdo assimiladas e utilizadas
no contexto do mercado de a¢des brasileiro. Além disso, pode contribuir para uma compreensdo
mais profunda das dinamicas do mercado de capitais e das estratégias de comunicacdo eficazes

no cenario econdmico.

2 Metodologia

Para atingir o objetivo dessa pesquisa, foi utilizado métodos mistos, que combinam
pesquisa qualitativa e quantitativa, como forma de investigar a relagdo entre o jornalismo
econdmico e o comportamento do mercado financeiro. A abordagem mista se faz necessaria

pela complexidade do tema, que requer tanto a compreensdo das noticias publicadas pelos
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portais jornalisticos, quanto a analise de dados quantitativos obtidos de investidores que atuam
na bolsa de valores. Para alcancar os resultados, a pesquisa foi dividida em trés etapas, conforme
descrito abaixo:

1. Andlise qualitativa das noticias publicadas nos portais para entender a forma como
as informagdes sdo apresentadas e seu potencial impacto sobre o mercado.

2. Construcdo de um instrumento de coleta de dados aplicado a investidores como
forma de obter dados quantitativos sobre como esses profissionais utilizam as
informacdes jornalisticas em suas decisdes de investimento.

3. Anadlise dos dados obtidos por meio de pesquisa quantitativa como forma de
identificar como a producdo jornalistica empreendida nos portais, objeto de estudo

do presente trabalho, impactam na oscilacdo das a¢des da Petrobras.

Para realizacdo das analises das noticias publicadas nos portais, foi utilizado o método
de Andlise de Contelido para conseguir compreender e interpretar as noticias veiculadas pelos
portais em relacdo a Petrobras. A Andlise de Conteldo é uma metodologia de pesquisa
amplamente utilizada no campo das investigacGes sociais, que oferece uma abordagem para

descrever e interpretar o contetdo de diversas formas de comunicacdo (Moraes, 1999).

O contexto dentro do qual se analisam os dados deve ser explicitado em qualquer
Analise de Contelido. Embora os dados estejam expressos diretamente no texto, o
contexto precisa ser reconstruido pelo pesquisador. Isto estabelece certos limites. Ndo
é possivel incluir, nessa reconstrucdo, todas as condi¢Bes que coexistem, precedem ou
sucedem a mensagem, no tempo e no espaco. Nao existem limites l6gicos para
delimitar o contexto da analise. Isto vai depender do pesquisador, da disciplina e dos
objetivos propostos para a investigacdo, além da natureza dos materiais sob anélise
(Moraes, 1999, p. 3).

Para associar oscilagdes das a¢Oes as noticias publicadas, foi utilizado o método de
semana construida, que é eficaz para identificar tendéncias nas reportagens e avaliar como a
midia influencia a percepcdo dos investidores e o comportamento do mercado financeiro
(Bauer; Gaskell 2002). Esse método foi aplicado para analisar as noticias dos portais nas
semanas correspondentes aos maiores e menores picos de oscilagdes das a¢des da Petrobras em
2023. A técnica permitiu identificar ainda os padr@es e correlagfes entre a cobertura jornalistica
e as variacOes nos precos das acdes. As semanas analisadas foram aquelas com as maiores e
menores oscila¢bes das a¢bes da Petrobras ao longo do ano.

Durante o caminho metodoldgico, foi necessario estabelecer o periodo especifico para

a analise das noticias. Para isso, a pesquisa utilizou como referéncia os dados fornecidos pelo
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site Infomoney sobre as variagdes das a¢des ao longo de 2023. Foram selecionados os dias em
que as empresas apresentaram as maiores oscilagdes, tanto positivas quanto negativas. Assim,
0 periodo de andlise incluiu os trés dias de maiores variagdes e os trés dias de menores

oscilacdes das acOes dessas empresas durante o ano de 2023, que foram:

Tabela 1: Semana das maiores e menores oscilacdes das a¢des da Petrobras
Maiores Menores

17 de janeiro 23 de outubro

23 de agosto = 2 de janeiro

9dejunho = 27 de julho
Fonte: elaborada pelos autores (2023).

A partir desses dias foi possivel identificar as semanas correspondentes, que serviram
como base para a analise das noticias publicadas nos portais de noticias. Esse procedimento
permitiu estabelecer uma correlacdo mais direta entre os contetdos jornalisticos divulgados e
as flutuacdes das acgdes.

Para a escolha da Petrobras, foi utilizado como pardmetro uma pesquisa realizada pela
Exame Invest (2022) para saber quais séo as maiores empresas do Brasil listadas na bolsa de
valores. O célculo foi baseado no valor de mercado de cada empresa. Essa métrica permite saber
0 quanto vale uma empresa. Seu calculo se d& por meio da seguinte formula: valor de mercado
=n.% de agdes x valor por acdo. Com base nessa formula, a Petrobras foi indicada como a maior
empresa da bolsa de valores, com um valor de mercado estimado em aproximadamente R$ 436
bilhdes.

Outro ponto importante desse estudo, foi definir quais portais de noticias seriam
utilizados para realizar a analise. Para isso, realizamos uma pesquisa, por meio de uma amostra
por conveniéncia, no qual foi possivel alcancar 132 investidores brasileiros, com o objetivo de
identificar os veiculos jornalisticos mais utilizados por profissionais ligados ao mercado
financeiro.

A coleta de dados foi realizada por meio de um questionario estruturado, escolhido como
instrumento metodologico para obter informacdes quantitativas acerca do uso de noticias na
tomada de decisdes de investimento. As cinco perguntas do instrumento de coleta de dados
estdo detalhadas abaixo, no capitulo “pesquisa com investidores”.

O instrumento de coleta de dados foi direcionado especificamente a individuos que
atuam diretamente no mercado financeiro e possuem investimentos na Bolsa de Valores. Para

alcancar esses profissionais, foram empregadas duas estratégias principais de distribuicdo.
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Primeiramente, o instrumento de coleta de dados foi enviado a escritérios de agéncias de
investimento, com a solicitacdo de que apenas os profissionais do setor respondessem.
Adicionalmente, utilizamos redes sociais, como Instagram e WhatsApp, para alcancar
investidores que se identificaram como profissionais da area. Os investidores respondentes
foram encontrados por meio de hashtags e biografias das redes sociais, bem como indicados
por outros investidores entrevistados.

A ampla disseminacdo do instrumento de coleta de dados entre diferentes agéncias e
plataformas permitiu uma arrecadacdo diversificada de dados. A metodologia empregada
possibilitou a andlise de padrbes e tendéncias no uso de informagdes jornalisticas, o que
contribuiu para a compreensdo do papel da midia no comportamento dos investidores no
mercado financeiro.

Para realizar as andlises dos dados obtidos, foram aplicados métodos estatisticos
descritivos e inferenciais. As varidveis qualitativas, como categorias e classifica¢fes, foram
apresentadas usando frequéncias absolutas e relativas. As varidveis quantitativas foram
apresentadas por medidas de tendéncia central e de variacdo, tendo a normalidade avaliada pelo
teste de D’Agostino-Pearson. O teste D'Agostino-Pearson é usado para determinar se um
conjunto de dados segue uma distribuicdo normal. Caso o teste identifique desvios
significativos dessas caracteristicas em relacdo ao que seria esperado em uma distribuicao
normal, rejeita a hipotese de normalidade (Miot, 2017).

O teste de D'Agostino-Pearson foi desenvolvido para lidar com amostras mais
numerosas (n > 100), apresentando, nesses casos, desempenho proximo ao do
Shapiro-Wilk. O teste de Jarque-Bera apresenta bom desempenho na avaliacdo de
normalidade em amostras maiores que 50 unidades, assim como o teste de Anderson-
Darling2,12,13 (Miot, 2017).

A analise estatistica utilizou o teste Qui-quadrado de aderéncia para avaliar a
distribuicdo das variaveis qualitativas. O teste é usado para avaliar se existe uma associacao
significativa entre varidveis categoéricas. Ele compara as frequéncias observadas em cada
categoria com as frequéncias esperadas, assumindo que ndo ha relacéo entre as variaveis.

A pesquisa quantitativa ofereceu uma visdo aprofundada sobre como as informagdes
jornalisticas influenciam as decisdes de investidores que operam no mercado de aces.
Utilizando um instrumento de coleta de dados e métodos estatisticos para identificar padrbes

entre os investidores em relacdo as fontes de informag&o analisadas.
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2.1 Resultados e discussdes

A analise das oscilacdes das acdes da Petrobras em 2023 revelou padrdes significativos
em relacdo as noticias e flutuacdes das acdes. Utilizando a técnica de semana construida e
andlise de conteldo, a pesquisa identificou correlagfes entre as noticias dos portais Valor
Econdmico, G1 e CNN Brasil e as oscilagdes das acdes da empresa. As maiores altas das aces
ocorreram em 17 de janeiro (+6,16%), 23 de agosto (+5,32%) e 9 de julho (+4,88%),
coincidentes com noticias positivas sobre o desempenho da empresa. As maiores quedas foram
em 23 de outubro (-6,61%), 2 de janeiro (-6,45%) e 27 de novembro (-5,19%), frequentemente
associadas a noticias negativas ou desenvolvimentos adversos no mercado de petroleo.

A pesquisa revelou uma correlacdo significativa entre a cobertura midiatica e as
variacOes das acdes da Petrobras, destacando a influéncia das noticias sobre a percepcdo e

comportamento dos investidores.

2.2 Anélise de 10 a 17 de janeiro

Em janeiro de 2023, uma série de noticias sobre eventos positivos relacionados a
Petrobras tiveram um grande impacto na valorizacao de suas ac¢des. O portal G1 relatou em 10
de janeiro a decisdo da Petrobras de reduzir os precos do gas natural em 11,1%, o que foi bem
recebido pelos investidores, pois a medida aumentou a competitividade da empresa e
impulsionou a demanda.

Poucos dias depois, em 13 de janeiro, 0 G1 publicou outra noticia sobre o crescimento
recorde na arrecadacdo de royalties de petr6leo em cidades do Rio de Janeiro, especialmente
em Maricd, em que a arrecadagdo atingiu R$ 2,5 bilhdes em 2022. Esse aumento foi visto como
um reflexo positivo das operagOes da Petrobras na Bacia de Santos, fortalecendo a confianga
dos investidores na empresa.

Em 17 de janeiro, o portal VValor Econdmico informou que a Petrobras superou sua meta
de producéo de Gleo e gas para 2022, atingindo 2,68 milhdes de barris por dia, o que resultou
na maior alta das acGes da empresa no ano. A noticia destacou o desempenho operacional da
Petrobras e a expansdo de sua capacidade produtiva, o que reforgou a percepgdo de que a

empresa estd bem-posicionada para continuar crescendo e gerando valor para os investidores.

Revista Uninter de Comunicacéo, Curitiba, v. 12, n. 21, p. 142-156, 2024 148



A influéncia das noticias na variacdo das acdes da Petrobras

2.3 Anélise de 16 a 23 de agosto

Em agosto de 2023, uma série de noticias publicadas pelos portais Valor Econémico,
G1 e CNN destacaram eventos que impactaram a oscilacdo no valor das acdes da Petrobras. No
dia 17 de agosto, o Valor Econémico divulgou a nomeacdo de Eduardo De Nardi Ros como
novo gerente executivo da estatal, ressaltando sua trajetoria na reducdo do endividamento da
empresa e na implementacdo de uma agenda de geracdo de valor. Essa mudanca na alta
administracdo foi bem recebida pelos investidores, contribuindo para uma percepg¢éo positiva
da gestdo da Petrobras.

No mesmo dia, 0 Valor Econdmico também noticiou que a Petrobras pagou R$ 118,7
bilhGes em tributos no primeiro semestre de 2023, consolidando-se como a maior contribuinte
fiscal do Brasil. O desempenho financeiro demonstrado por esses numeros reforcou a confianca
dos investidores na capacidade da empresa de gerar receitas substanciais, mesmo com o0
aumento da carga tributaria. Essa noticia foi interpretada como um sinal de boa governanca e
estabilidade financeira, o que influenciou positivamente o mercado.

No dia 22 de agosto, os portais Valor Econémico, G1 e CNN publicaram matérias sobre
0 parecer da Advocacia-Geral da Unido (AGU), que abriu caminho para a exploragdo de
petroleo pela Petrobras na Bacia da Foz do Amazonas. A decisdo da AGU, que removeu
barreiras regulatdrias impostas pelo Ibama, foi vista como uma oportunidade estratégica para a
Petrobras aumentar sua producéo e potencial de receita. A perspectiva de exploracdo nessa area
gerou um grande otimismo entre os investidores, resultando na segunda maior alta das a¢fes da

empresa em 2023,

2.4 Anélise de 2 a 9 de junho

Em junho, as noticias publicadas pelos portais analisados também impactaram as a¢6es
da Petrobras e a percepcéo dos investidores. No dia 5 de junho, o portal da CNN publicou a
decisdo da Petrobras de retirar uma sonda de perfuracdo do litoral do Amap4, apds o Ibama
negar o licenciamento ambiental. A matéria destacou que a medida visou evitar custos
adicionais e demonstrou a estratégia da estatal de otimizag&o de recursos. Essa ag¢do, vista como
uma resposta rapida aos desafios regulatorios, foi bem recebida pelos investidores, reduzindo
riscos e custos operacionais.

No dia seguinte, 6 de junho, o portal G1 publicou uma matéria sobre a investiga¢do do
Conselho Nacional de Justica (CNJ) referente as tratativas de 2019 para a criagdo do 'Fundo da

Lava Jato' e a gestdo dos recursos devolvidos pela Petrobras. A noticia destacou que a
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investigacao foi vista como um passo positivo em direcdo a transparéncia e a responsabilidade
na gestdo de fundos, o que ajudou a reduzir incertezas legais e regulatorias que poderiam afetar
negativamente a imagem da empresa no mercado.

Nos dias 7 e 8 de junho, o Valor Econdmico e o G1 divulgaram reportagens sobre a
transferéncia de 100% da participacéo da Petrobras no Polo Potiguar para a 3R Petroleum, uma
transacdo aprovada pela Agéncia Nacional do Petroleo, Gé&s Natural e Biocombustiveis (ANP).
As matérias enfatizaram a importancia estratégica dessa venda, que proporcionou a Petrobras
um recurso imediato, o que melhorou sua liquidez e alinhou a sua estratégia de desinvestimento,

ou seja, a decisdo foi bem recebida pelos investidores.

2.5 Andlise de 17 a 24 de outubro

No dia 19 de outubro, o portal G1 noticiou a decisdo da Petrobras de ajustar 0s precos
dos combustiveis, com uma reducdo de R$ 0,12 por litro na gasolina e um aumento de R$ 0,25
por litro no diesel. Essa medida, refletindo a nova politica da empresa de ndo seguir mais a
paridade de precos internacionais (PPI), gerou preocupacdes entre os investidores sobre a
capacidade da Petrobras de manter suas margens de lucro e gerenciar a volatilidade dos precos.

No dia 21 de outubro, a CNN Brasil também repercutiu essa decisdo, destacando que 0s
ajustes de precos, que ndo seguiam mais a PPI, aumentaram as incertezas no mercado. A
auséncia de uma politica clara que alinhasse 0s precos nacionais aos internacionais levantou
duvidas sobre como a Petrobras planejava proteger sua rentabilidade a longo prazo. A
percepcao de risco foi aumentada pelo fato de que o diesel, um combustivel essencial para
varios setores da economia, teve seu preco elevado, o que poderia impactar a demanda e, por
extensdo, os lucros da empresa.

A situacdo se agravou no dia 23 de outubro, quando as agbes da Petrobras
registraram sua maior queda do ano, ap6s o Valor Econdmico e a CNN publicarem
matérias sobre a revisdo da politica de indicacdo para a alta administracdo da estatal,
aprovada pelo conselho da empresa. Essa revisdo, associada a auséncia da PPI, gerou
temores de uma maior interferéncia politica na Petrobras, o que poderia comprometer a
administracdo da estatal. A combinacdo de uma politica de precos incerta e o risco de
nomeacdes politicas na alta administracdo fez com que os investidores perdessem a

confianca, levando a maior desvalorizacao das acdes da Petrobras em 2023.
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2.6 Anélise de 2 a 9 de janeiro

Em 2 de janeiro de 2023, a Petrobras registrou a segunda maior queda de suas a¢des na bolsa
de valores, refletindo a apreensdo dos investidores ap0s a deciséo do recém-empossado presidente da
Republica da época, Luiz Inécio Lula da Silva, de revogar os processos de privatizacao de estatais,
incluindo a Petrobras, iniciados no governo anterior. Essa medida, noticiada pelos portais G1 e CNN,
gerou preocupacdes no mercado sobre uma possivel maior interferéncia politica na gestao da estatal,
levando a uma perda de confianca e a desvalorizacéo das agdes.

Nos dias seguintes, as especulacfes sobre o futuro da Petrobras aumentaram a incerteza
no mercado. Em 3 de janeiro, os portais G1 e CNN publicaram matérias discutindo possiveis
mudancas na politica de precos da estatal, com o G1 destacando a urgéncia de uma decisao
sobre a isencdo da gasolina e a CNN abordando potenciais implicacdes econémicas dessas
mudancgas. Além disso, o Valor Econdmico trouxe rumores sobre a possivel renincia do
presidente da Petrobras da época, Caio Paes de Andrade, aumentando ainda mais as incertezas
sobre a direcao futura da empresa.

Essas especulacGes e a instabilidade politica criada pelas mudancas na politica de
privatizacdo e por potenciais interferéncias na gestdo da Petrobras contribuiram para um cenério de
incerteza e inseguranca entre os investidores. A falta de clareza sobre o futuro estratégico da
empresa sob a nova administracdo e as preocupacdes sobre uma possivel politizacdo da gestao
resultaram na segunda maior queda no valor das a¢des da Petrobras em 2023, o que demonstrou a

reacdo negativa do mercado ao ambiente politico instavel e as mudancas na estratégia da empresa.

2.7 Andlise de 20 a 27 de julho

No dia 24 de julho, a CNN publicou uma matéria alertando sobre a defasagem de precos
nos combustiveis devido a decisdo da Petrobras de abandonar a politica de paridade
internacional (PPI). A reportagem destacou que, com a alta dos precos do petrdleo, a diferencga
entre os pregos no Brasil e no exterior cresceu, criando um ambiente de desconfianga entre 0s
investidores. A possibilidade de que a estatal estivesse comprometendo sua rentabilidade ao
vender combustiveis abaixo do preco de mercado global gerou preocupagdo no mercado.

Nos dias 26 e 27 de julho, mais duas noticias contribuiram para aumentar a incerteza
em relacdo a Petrobras. O Valor Econémico relatou a possibilidade de a Petrobras ser obrigada
a indenizar acionistas por informagdes incompletas e falsas prestadas entre 2010 e 2015,
enquanto a CNN destacou os comentarios do ministro da Fazenda, Fernando Haddad, sobre a

possivel alteracdo nos pregos dos combustiveis devido a queda do dolar. Essas informagdes
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alimentaram o receio dos investidores sobre a gestdo e a transparéncia da empresa, além de
sugerirem uma crescente interferéncia politica nas decisdes estratégicas da Petrobras, o que
aumentou a percepcao de risco.

No dia 27 de julho, a CNN publicou uma matéria sobre a nova politica de dividendos
da Petrobras, que reduziu o valor pago aos acionistas de 60% para 45% do fluxo de caixa livre.
Essa noticia foi mal-recebida pelo mercado, contribuindo diretamente para a desvalorizagdo das
acOes da estatal. A combinacdo dessas noticias, que abordam desde mudangas na politica de
precos até possiveis indenizacoes e reducao de dividendos, gerou uma percepg¢ao negativa entre

0s investidores, resultando na terceira maior queda das a¢des da Petrobras em 2023.

3 Pesquisa com investidores

A presente pesquisa também analisou os dados coletados, no qual foi possivel obter 132
respostas de investidores. O intuito foi investigar como as noticias publicadas pelos portais de
noticias podem influenciar na atuacdo desses investidores ao operarem na bolsa de valores.
Desse modo, o instrumento de coleta de dados foi subdividido em cinco perguntas que definem
o perfil de investimento dos participantes. As perguntas foram:

e Pergunta 1 (P1): Com qual frequéncia vocé acompanha as noticias antes de operar na

bolsa de valores?

e Pergunta 2 (P2): Vocé considera as noticias veiculadas na midia ao tomar decisGes

de investimento?

e Pergunta 3 (P3): Vocé acredita que as noticias publicadas por portais jornalisticos

impactam na oscilacdo das a¢cdes na bolsa de valores?

e Pergunta 4 (P4): Vocé acha que as noticias podem criar oportunidades de

investimento?

e Pergunta 5 (P5): Quais portais de noticias vocé costuma ler?

Tabela 2: Opinido de 132 investidores na bolsa de valores sobre acesso e influéncia dos portais jornalisticos
P1 P2 P3 P4
n=132 % in=132 % in=132 % in=132 %
Nunca 13 9.8 8 6.1 2 1.5 7 5.3
Poucas vezes 11 8.3 19 14.4 11 8.3 14 10.6
Algumas vezes 24 183 38 28.8 23 174 41 31.1
Frequentemente 46 34.8 35 26.5 48 36.4 45 34.1
Sempre 38 28.8: 32 242 48 36.4 25 18.9

p-valor < 0.0001* < 0.0001* < 0.0001* < 0.0001*
Fonte: elaborada pelos autores (2024). Dados: *p-valor pelo teste Qui-quadrado de aderéncia.
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Analisando especificamente as respostas das perguntas fechadas, obteve-se para a P1
tendéncia estatisticamente significante (p<0.0001%*), com a resposta “frequentemente” (34,8%)
com maior percentual (destaque em amarelo), seguido de “sempre” com (28,8%), “algumas
vezes” com (18,3%), “nunca” (9,8%) e “poucas vezes” (8,3%) das respostas totais.

Para a P2, obteve-se algumas diferencas de respostas, apresentando tendéncia
estatisticamente significante (p<0.0001*), com “algumas vezes” (28,8%) sendo a resposta com
maior percentual (destaque em amarelo), seguido de “frequentemente” com (26,5%), “sempre”
(24,2%), “poucas vezes” com (14,4%) e “nunca” (6,1%) das respostas totais.

A P3 apresentou tendéncia estatisticamente significante (p<0.0001*), com “sempre” e
“frequentemente” (ambas com 36,4%) sendo as respostas com maior percentual (destaque em
amarelo), seguido de “Algumas vezes” com (17,4%), “Poucas vezes” com (8,3%) e “Nunca”
com (1,5%) das respostas totais.

Para a ultima pergunta P4, obtivemos como respostas tendéncia estatisticamente
significante (p<0.0001*), com “frequentemente” (34,1%) sendo a resposta com maior
percentual (destaque em amarelo), seguido de “algumas vezes” (31,1%), “sempre” (18,9%),
“poucas vezes” (10,6%) e “nunca” com (5,3%) das respostas totais.

Na Tabela 3 e no Gréfico 1, apresenta-se as respostas abertas da pergunta P5, na qual 0s
entrevistados tiveram a possibilidade de selecionar mais de uma opgéo. Essa abordagem
permitiu uma visdo mais detalhada e abrangente das opinides e preferéncias dos participantes,

ja que eles puderam expressar multiplos aspectos e nuances em suas respostas.

Tabela 3: Frequéncia de acesso aos portais de noticias, com base na opinido de n=132
investidores na bolsa de valores

Portais Ocorréncias (n=132) %  1C 95%
Gl 67 50.8 42.2a59.3
Uol 35 26.5 19.0a34.0
CNN 70 53.0 445a615
Metropoles 40 30.3 22.5a38.1
O Globo 48 36.4 28.2a44.6
Folha de S. Paulo 46 34.8 26.7a43.0
Estaddo 34 25.8 18.3a33.2
Valor Econdmico 74 56.1 47.6a64.5
Investing 36 27.3 19.7a349
Infomoney 51 38.6 30.3a46.9
Broadcast 32 24.2 16.9a316

Bloomberg 2 1.5

Fonte: elaborada pelos autores (2024).

No Gréfico 1, é possivel visualizar de forma detalhada quais veiculos de comunicagédo
os investidores relatam acompanhar com mais frequéncia. Esse grafico foi desenvolvido para

fornecer uma visao clara e abrangente das preferéncias dos investidores em relacéo as fontes de
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noticias que influenciam suas decisdes. A representacdo gréafica permite identificar as
tendéncias predominantes e as fontes mais influentes no mercado, facilitando a compreenséo
do impacto que diferentes veiculos de comunicacdo tém sobre o comportamento dos

investidores.

Gréfico 1: Frequéncia de acesso aos portais de noticias, com base na opinido de n=132
investidores na bolsa de valores

Influéncia dos veiculos
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Fonte: elaborado pelos autores (2024).

Sendo assim, é possivel observar que os portais de noticias mais consultados sdo: Valor
Econdémico (VEC) com 56.1%, CNN com 53.0% e G1 com 50.8%. Esse panorama ilustrado no
Gréfico 1 revela uma forte preferéncia dos investidores pelos portais Valor Econémico, CNN e
G1, que se destacam como as fontes de informacdo mais consultadas. Esses dados ndo apenas
destacam a importancia desses veiculos na formacéao das opiniGes e decisfes dos investidores,

mas também ressaltam a influéncia significativa que eles exercem sobre o mercado.

4 Considerac0es finais

Ao longo dessa pesquisa, foi possivel identificar e analisar o impacto das noticias em
relacdo a oscilacdo das a¢des da Petrobras na bolsa de valores, seja ela positiva ou negativa. Por
meio da anélise aprofundada dos portais de noticias que se destacam em relacdo aos investidores
e das suas respectivas influéncias no mercado, ficou evidente que a disseminacdo de
informacdes tem o potencial de alterar o cenario econémico.

Ao realizar o método de semana construida, a pesquisa revelou que, durante periodos

em que as acOes da Petrobras oscilaram positivamente, os portais Valor Econdmico, G1 e CNN
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publicaram uma quantidade maior de reportagens consideradas positivas para o mercado
durante a semana. No entanto, quando as oscila¢fes sdo negativas, as noticias tendem a ser mais
criticas, com uma predominancia de reportagens consideradas desfavoraveis na semana em que
ocorre a desvalorizacdo da acgéo.

A pesquisa também revelou, por meio da anélise de contetdo, que as noticias publicadas
pelos veiculos de comunicacdo tém o potencial de impactar e até pressionar decisdes politicas,
influenciando diretamente 0 mercado de acdes. A analise demonstrou que os portais de noticias
ndo apenas moldam a percepcdo publica e a confianca dos investidores, mas também
desempenham um papel importante na formacdo de expectativas e no direcionamento de
decisdes estratégicas por parte de autoridades e formuladores de politicas.

Além de destacar a responsabilidade dos portais de noticias em fornecer informacdes de
qualidade, o estudo reforca a necessidade de os investidores desenvolverem habilidades de
andlise critica e gestdo de informagfes. A capacidade de verificar a veracidade das fontes,
compreender os contextos econdmicos e evitar a influéncia de informagdes consideradas
enviesadas sao fundamentais para a tomada de decis@es financeiras mais informadas e eficazes.

A pesquisa realizada com os investidores sugere que a maioria dos profissionais
acreditam que as noticias tém o poder de influenciar as a¢cdes na Bolsa de Valores. O estudo
indica que a maioria dos investidores tende a consultar as noticias antes de tomar decisdes de
investimento. Além disso, os investidores que acessam portais como Valor Econémico, G1 e
CNN demonstram uma percep¢do de que essas noticias podem criar mais oportunidades de
investimento, refletindo a confianca na capacidade desses veiculos de fornecer informacdes
para a tomada de decisdes financeiras.

O estudo também sugere que a influéncia da midia sobre o mercado financeiro ndo é um
fendmeno isolado e deve ser compreendido em um contexto mais amplo. A pesquisa ndo
conseguiu identificar se a quantidade de noticias publicadas interfere na oscilagdo das a¢des da
bolsa de valores. Sugere-se que estudos futuros explorem mais detalhadamente essa relagéo,
investigando como a quantidade de noticias publicadas pode afetar as flutuacfes do mercado.

Por fim, esse estudo abre caminho para futuras pesquisas que possam aprofundar o
entendimento sobre a complexa relagdo entre midia e mercado financeiro. Tais estudos sdo
essenciais para aprimorar as praticas de comunicacdo financeira e fortalecer a resiliéncia dos

investidores diante das dinamicas do mercado.
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