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RESUMO

Este artigo recorre a principios, conceitos
e categorias do pensamento de Bakhtin e
de seu Circulo para propor uma aborda-
gem dialégica a respeito do jornalismo
praticado por grandes conglomerados de
midia no Brasil contemporaneo. Demons-
tra que o jornalismo atua tanto no campo
das chamadas ideologias cristalizadas
quanto no ambito das ideologias do coti-
diano, refletindo e refratando a ambas.
Para ilustrar e aprofundar essa reflexao,
utiliza como exemplo uma matéria publi-
cada pelo jornal Folha de S. Paulo, que
destaca uma suposta improdutividade do
trabalhador brasileiro em comparagdo
com a de outros paises - desenvolvidos -,
notadamente com o trabalhador america-
no. Por fim, aponta que a compreensao
dos processos ideoldgicos é crucial para a
leitura dialégica do jornalismo e também
da vida.
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ABSTRACT

This article is based on principles, concepts
and categories of thought of Bakhtin and
his Circle to propose a dialogical approach
about the journalism practiced by large
media conglomerates in contemporary
Brazil. It shows that journalism operates
both in the field of so-called crystallized
ideologies as in the context of everyday
ideologies, reflecting and refracting both.
To illustrate and deepen the study, it analy-
ses an article published by the newspaper
Folha de S. Paulo, which emphasizes an
alleged lack of productivity of Brazilian
workers compared with other developed
countries, especially with the American
workers. Finally, it points out that the un-
derstanding of ideological processes is cru-
cial for dialogic reading of journalism and
also of life.
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Pensar em jornalismo ¢ pensar em
linguagem. Falar dele ¢ lembrar-se dela e
estudd-lo, em uma perspectiva bakhtiniana, é
mergulhar em uma teia dialégica, desvendar
um labirinto sem rota pré-estabelecida e sem
garantias de saida. A linguagem ¢ uma cen-
tralidade humana, constitui o homem, tor-
na-o tnico e complexo. Diz Bakhtin (2013,
p- 293) que “ser significa comunicar-se pelo
didlogo”. Partindo dessa ontologia da lin-
guagem, o pensamento bakhtiniano consoli-
da a nogao de que sem o outro nio hé didlo-
go, nao h4 comunicagio. Por isso mesmo,
essa posigao tedrica carrega consigo concep-
coes éticas, estéticas e politicas: “Dai, “o did-
logo, em esséncia, nao poder nem dever ter-
minar, pois quando termina o didlogo, tudo
termina” (Ibid.). No pensamento bakhtinia-
no, a linguagem nao estd descolada da con-
cretude da realidade sécio-histérica-material,
nio estd restrita a lingua ou a livros, regras e
manuais lingul’sticos, mas estid imersa no
campo da vida, a ponto de ser o indicativo
desta. Nesse sentido, levando em conta as
questoes relativas a linguagem viva, a “pala-
vra na vida”, ou seja, considerando os aspec-
tos extraverbais das enuncia¢oes (VOLOS-
HINOV, 2011, p. 154), a vida, em si, ¢ en-
tendida como um grande didlogo entre um
eu e um outro, varios “eus” e “outros’, um
embate dialdgico, que nio pode ter fim e
cujo inicio também parece ser o infinito.
Assim, a fala de cada sujeito, que ¢ histori-
camente situado, é um elo de uma infinita
cadeia de outras falas que, via de regra, res-
pondem ao que j4 foi dito ou se antecipam a
novos dizeres. Essa complexidade histérico-
discursiva compde o humano, o eu, o tu.
Nossas palavras, inclusive a nossa conscién-

cia, estd repleta de palavras, de pensamentos,

de ideias, que nio sao, exclusivamente nos-
sas, mas também de outros. O eu é o outro
para outrem, mas compartilha com este ma-
terialidades perceptiveis a partir da lingua-
gem, como a lingua, a cultura, os costumes,
pensamentos, signos e a ideologia, além de

poder ser, também, um outro para si.

No bojo dessa reflexdo sobre a lin-
guagem, a fim de entendé-lo por uma pers-
pectiva dialégica, pergunta-se onde estd ou
onde pode estar o jornalismo? O que ¢ este
complexo tecnolégico de transmissio de
informagdes ¢ de producio de conhe-
cimento?’ Como ele opera e quais sio as
suas influéncias nas construgées discursivas

do cotidiano e nos sistemas ideoldgicos?

Nao ¢ demais dizer que, na contem-
porancidade, o jornalismo continua man-
tendo papel crucial. Queira-se ou nao, a lei-
tura que cada individuo faz do mundo, de
episddios, tramas ou personagens especificos,
sofre a influéncia de relatos jornalisticos ori-
undos de grandes grupos mididticos. Neste
século XXI, com a crescente necessidade
pessoal de informagao, nem mesmo os canais
alternativos de comunicagio propiciados pela
internet sio isentos de enunciados vincula-
dos as narrativas dos grandes grupos de mi-

dia, cujos veiculos, dada 4 potencialidade de

Vg preciso salientar que esses questionamentos
ndo sdo inéditos e que ha diferentes correntes de
pensamento no campo das teorias da Comu-
nicacdo e do Jornalismo que ja se debrucaram
sobre eles — seja de um ponto de vista mais prag-
matico, como as pesquisas da Escola de Chicago,
ou de um aspecto mais critico, como os tedricos
herdeiros da tradicdo de Frankfurt —, oferecendo
diferentes respostas e questionamentos a elas.
Aqui, entretanto, o intuito é tentar reagir a essas
indagacGes por uma perspectiva orientada pelo
pensamento de Bakhtin e de seu circulo.
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fazer circular enuncia¢des ou de interditar
certos aspectos de grandes debates, podem
ser considerados sujeitos privilegiados do
discurso — o préprio questionamento ou a
desqualificagao de seus enunciados passam

por sua leitura e andlise.

Assim, acredita-se que seja possivel,
por meio de um escrutinio dialégico, perce-
ber as posigoes axioldgicas dos veiculos de
comunicagdo, entendidos em sua complexi-
dade conjuntural. Se um jornal, revista,
emissora de rddio ou TV, ou um grande
grupo de midia composto por diferentes
veiculos e ferramentas de comunicagio, ma-
nifesta-se sobre algo, essa manifestagio traz
as marcas de determinada visio de mundo,
de interesses, de ideologias. Por esse motivo,
o que diz essa empresa, ou empresas, sobre
qualquer coisa ¢, fundamentalmente, um
problema de linguagem e a investigagio so-
bre o dito, feita por meio da colisio com
outros dizeres, evidencia o que pretendem,
em determinado contexto histérico, os int-
meros grupos de interesse aos quais elas es-
tdo, de alguma forma, vinculadas. Como

infere Foucault, o discurso nio ¢ pouca coisa

(FOUCAULT, 2012, p. 10).

Nesse aspecto, busca-se iniciar uma
leitura dialégica sobre o jornalismo, sem
qualquer pretensio de desenhar o inicio,
meio e fim de um quadro teérico fechado,
haja vista a consciéncia da impossibilidade de
tal empreendimento. Se mesmo o didlogo
cldssico de um eu com um outro nio pode
ser limitado a um quadro analitico estanque,
por remeter a enunciados, pensamentos,
ideologias de longa data, enfim, por se com-
plexificar cada vez mais na medida em que se

aprofunda o entendimento sobre ele, o

mesmo precisa ser ressaltado na andlise desta
tecnologia humana de comunicagio. O jor-
nalismo estd em transformagio, o que, por si
s6, ¢ motivo suficiente para investir em uma
leitura dialégica dele enquanto fenémeno

social.

Esse exercicio exigird incursbes em
conceitos e principios bakhtinianos que sio
feitas na primeira parte deste texto. A segun-
da consiste na andlise do discurso de um
texto jornalistico que discute a improdutivi-
dade do trabalhador brasileiro e a partir do
qual ¢ possivel perceber a incidéncia dos
elementos destacados na primeira parte®. Nas
duas, o fio condutor do raciocinio remete 2
no¢ao bakhtiniana de ideologia ¢ em como o
jornalismo trabalha com ela, inspirando-se
em construgdes ideoldgicas consolidadas ou
em ideologias do cotidiano e, em seu fazer

discursivo, alterando a ambas.

Embates entre ideologia oficial ¢ do coti-

diano

Os enunciados jornalisticos sio reple-
tos de ideologia, como qualquer outro enun-
ciado, motivo que faz a prépria definigao de
“enunciado jornalistico” parecer redundante
ou desnecessdria. Retirados da cadeia infinita
dos enunciados j4 produzidos pela humani-
dade, eles sao aqueles sobre os quais o jorna-

lismo acaba por jogar mais luz, trazendo-os,

? Outros textos jornalisticos poderiam ser utilizados
para exemplificar o que se discute aqui, mas op-
tou-se por este devido a familiaridade com o uni-
verso ideoldgico ao qual ele estd vinculado, ja
estudado em pesquisa, em nivel de mestrado, que
inspirou este artigo. Também é preciso reconhecer
gue a vivéncia social e profissional que ampara a
andlise e fundamenta a leitura realizada sobre o
fendmeno estudado influencia de maneira relevan-
te a reflexao.
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a sua maneira, a exposigao publica, a avalia-
¢30, julgamento, enfim ao debate com uma
multiddo de outras pessoas, pensamentos e
outros enunciados. Cada individuo tem cer-
to poder de convencimento, de ser escutado,
o que ele diz influencia os que estdo ao seu
redor, mas quando sua fala ¢ mediada por
aparatos tecnoldgicos de comunicagio seus
enunciados siao amplificados, chegam a um
maior nimero de pessoas em um intervalo
de tempo infinitamente menor. Se conside-
rarmos que cada grupo de midia, na atual
configuragao do capitalismo, é composto por
pessoas, grupos empresariais, acionistas, em-
presas vinculadas a eles, enfim, diferentes
focos de interesse e de poder, seja politico ou
econdmico, poderemos vislumbrar uma teia
s6cio-dialégica em que determinados discur-
sos tém prevaléncia sobre outros, determina-
dos conjuntos ideoldgicos, em determinadas
conjunturas histéricas, sobressaem-se em
relacio a outros. Parece-nos teoricamente
impossivel determinar com exatidao o DNA
de cada enunciado mediado jornalisticamen-
te, saber tudo sobre sua origem social e mis-
sdo para o qual foi designado, mas observan-
do a sua relagio com os demais enunciados,
bem como o posicionamento do veiculo que
lhe impulsiona, ¢ vidvel, a0 menos, especular
sobre a sua orientagio ético-politica, exerci-
cio fundamental para uma leitura dialdgica
nao apenas dos meios de comunicagio, mas
do mundo contemporineo que lhe cria as
condi¢bes e motivagoes de existéncia. Tal
observagao pode partir da discussio bakhti-

niana a respeito da ideologia.

Para Bakhtin, hd ideologia em tudo o
que pensamos ou dizemos. Sendo o signo
mais puro que existe, a prépria palavra,

quando percebida nio do ponto de vista

meramente linguistico, mas extralinguistico,
ou seja, no campo da vida, ¢ repleta de ideo-
logia. O dominio do ideoldgico coincide
com o dominio dos signos: sio mutuamente
correspondentes, pois “ali onde o signo se
encontra, encontra-se também o ideolégico”
(BAKHTIN/VOLOSHINOV, 2014, p. 33).
Em outras palavras, o signo ¢ pressuposto da
ideologia, o que corresponde a dizer que
qualquer signo que entre na corrente conti-
nua da comunicagao interpessoal, que se dd
no embate dialégico entre pessoas diferentes,
entre um “‘eu” e um “tu”, torna-se ideoldgi-

CO:

Um produto ideoldgico faz parte de uma
realidade (natural ou social) como todo
corpo fisico, instrumento de produgtio, ou
produto de consumo; mas, ao contrdrio
destes, ele também reflete e refrata uma
outra realidade, que Ihe é exterior. Tudo
que & ideoldgico possui um significado e
remete a algo situado fora de si mesmo.
Em outros termos, tudo que é ideoldgico é
um signo. Sem signos ndo existe ideolo-
gia. Um corpo fisico vale por si proprio:
ndo significa nada e coincide inteiramente
com sua prépria natureza. Neste caso, ndo
se trata de ideologio. [...] Converte-se,
assim, em signo o objeto fisico, o qual,
sem deixar de fazer parte da realidade
material, passa a refletir e a refratar,
numa certa medida, uma outra realidade
(BAKHTIN/VOLOSHINOV, 2014, p. 31).

Na perspectiva de Bakhtin e do Cir-
culo, a ideologia ¢ vista ndo por uma relagio
verdade-mentira, falso-verdadeiro,  tese-
antitese, tal qual preconcebe a corrente mais
mecanicista do Marxismo — interlocutores de
Bakhtin/Volochinov (2014). A ideologia ¢ o
embate entre sujeitos diferentes, classes soci-
ais diferentes, que utilizam e, o tempo todo,

diao novos sentidos aos mesmos signos, sen-
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do o principal deles a palavra. Tais embates,
como serd discutido adiante, ocorrem o

tempo todo no campo do jornalismo.

Em um simples corpo fisico, um ob-
jeto, instrumento de produgio, ou produto
de consumo, nio hd ideologia. E o caso, por
exemplo, da foice ¢ do martelo como em-
blema da Uniio Soviética (BAKH-
TIN/VOLOSHINOV, 2014, p. 32). Ambos
sio instrumentos de produgio. Por si sé,
tanto a foice quanto o martelo nada signifi-
cam, coincidindo inteiramente com aquilo
que sao: objetos utilizados pelo homem para
modificar outras coisas. Mas quando sio
considerados seus aspectos histérico-sociais,
esses artefatos, apropriados por uma classe
social especifica, com um objetivo especifico
(uma revolugao proletdria), quando trans-
formados em emblema de uma causa, adqui-
rem novos sentidos, novos significados, ca-
racterizando um signo, que reflete (mostra) e
refrata (altera) determinada realidade e cujos
sentidos permanecem em negociagio na in-
tersubjetividade, que é material (concreta) e
histérica: é a movimentagio dos sujeitos que
dard contorno e densidade social a este signo.
Construido socialmente a partir do objeto —
e mesmo sendo concreto, real, material, tal
qual a coisa que lhe deu origem — esse signo
nao ¢ o objeto, mas uma representacio dele
que aborda uma realidade diferente da reali-
dade do objeto em si: enquanto os artefatos
foice ¢ martelo podem ser definidos como
“instrumentos de metal com cabo de madei-
ra” os signos foice ¢ martelo podem remeter
a inumeros posicionamentos axiolc’)gicos,
inclusive de natureza oposta, de acordo com
o contexto ¢ com os sujeitos do discurso (se

marxistas ou liberais, por exemplo).

A realidade concreta insta o sujeito a
falar dela, que o faz mantendo uma posicio
particular. Ele fala do lugar que lhe foi reser-
vado, tem um género/identidade, uma classe
social, interesses politicos, visao de mundo,
estd repleto de mediagoes das mais diferentes
origens. Quando ele fala sobre essa realidade,
a sua fala carrega consigo toda uma tradicio
enunciativa. Nao ¢ apenas a sua vontade que
se ouve, mas hd também a voz de outros. O
seu discurso ¢ repleto da palavra de outrem.
Ao falar, ele nio apenas reproduz (reflete)
essa realidade, como também a altera (refra-

ta) de alguma forma.

Cada signo ¢, a0 mesmo tempo, um
reflexo e um fragmento material dessa reali-
dade. Quando se fala em signo, nio se estd
falando de algo que existe somente em um
mundo abstrato: “Ao lado dos fendmenos
naturais, do material tecnolégico e dos arti-
gos de consumo, existe um universo particu-
lar, o universo de signos” (BAKH-
TIN/VOLOSHINOV, 2014, p. 32). En-
quanto fendmenos do mundo exterior, ou
seja, do mundo intersubjetivo, sio fragmen-
tos da realidade, uma “encarnacio material,
seja como som, massa fisica, como cor, como

movimento do corpo ou como outra coisa

qualquer” (Ibid., p. 33).

Bakhtin/Volochinov retiram, episte-
mologicamente, a ideologia do plano da

consciéncia individual®. Nesse sentido, advo-

* Os autores destacam que os campos do conheci-
mento que eles chamam de “a filosofia idealista” e
a “visdo psicologista da cultura” situam a ideologia
na consciéncia individual o que, para eles, seria um
equivoco, tendo em vista que o préprio pensamen-
to individual, ou seja, o discurso interior, sé pode
se materializar mediante a utilizacdo de material
semidtico, tendo em vista que a compreensdo é
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gam que a consciéncia surge e se afirma me-
diante a encarnagio material em signos, pois
a compreensao de algo ¢ uma resposta a um
signo por meio de outros signos, ou seja, a
consciéncia individual ¢, por defini¢ao, se-
midtica, e, portanto, ideoldgica. A conscién-
cia individual surge e ¢ constantemente pre-
enchida a partir da interagao entre indivi-
duos que partilham, resgatam ou modificam
signos compartilhados (comuns). Estes sig-
nos adquirem, reforcam, enfraquecem ou
renovam sentidos 2 medida que sio arrolados
na corrente infinita de trocas dialdgicas entre
sujeitos historicamente situados. Isso signifi-
ca que a propria consciéncia individual s6 se
forma quando estd impregnada de material
semidtico (signos), em outras palavras, de
ideologia, “consequentemente, somente no

processo de interagdo social” (Ibid. p. 34).

Aqui emerge nitidamente algo que
permeia toda a teoria bakhtiniana: a nogio
de alteridade. Os signos surgem na interagio
de um eu com um outro. O discurso interior
desse eu estd repleto de signos, de ideologias,
que, por sua vez, foram construidas por meio

do embate dialégico com outros sujeitos.

Sendo a palavra um signo neutro,
um fragmento da realidade prestes a adquirir
sentidos exteriores a si a partir da interagio
entre sujeitos historicamente situados, ¢ no
embate dialdgico, que ocorre no contexto de
dominios particulares da criagio ideoldgica
(a politica, a economia, a arte, a religido),
que ela assume tons ideoldgicos socialmente

intencionados.

uma resposta a um signo por meio de outros sig-
nos e o signo se da na comunicagdo interpessoal —
ndo é apenas submetido a um sistema légico pre-
concebido.

Para Bakhtin e o Circulo, a palavra
possui cardter ubiquo. Estd presente tanto na
infraestrutura quanto nas superestruturas
sociais. Em outras palavras, a palavra estd em
tudo, em todas as dimensées humanas e,
portanto, em todas as relagoes sociais, tendo
em vista que o sujeito s6 se configura como
tal na fronteira, na presenca ¢ no didlogo,

com outros sujeitos.

A palavra nio estd apenas na
base material de produgio e reprodugao da
vida (infraestrutura) ou, apenas, nas manifes-
tagdes politicas, juridicas, intelectuais, religi-
osas (superestruturas). Ela habita todos esses
espagos sociais e, por meio do embate dialé-
gico entre sujeitos diferentes, no meio deles
assume os mais diversos sentidos. O signo
nao apenas reflete, mas refrata a realidade. A
realidade concreta insta o sujeito a falar sobre
ela. Objetificada, apresenta informagdes so-
bre si para o sujeito, mas ele, repleto de me-
diagées, de falas de outrem, caracterizado por
uma posi¢ao particular no mundo (de classe,
género, idade, inten¢do), envia para o objeto
outras defini¢ées, que podem mudé-lo, refra-
td-lo. Por isso ¢ que, para Bakhtin ¢ o Circu-
lo, a infraestrutura nio determina, unilate-
ralmente, as superestruturas, como preconiza
certo pensamento marxista do qual Bakh-
tin/Voloshinov (2014) discordam. Pelo con-
trario, desse mirante, infraestrutura e supe-
restruturas sdo insepardveis. O que acontece
na primeira pode trazer reflexos para a outra,
sim, mas o pensamento bakhtiniano admite
também o caminho inverso. H4 reflexos e

refracbes em ambas as diregoes.

Bakhtin e o Circulo vislumbram a
coexisténcia de dois tipos de ideologia. A

primeira, e mais visivel, pode ser classificada
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como oficial, e, via de regra, caracteriza-se
por ser o conjunto de ideias relativamente
dominantes em dado sistema social. Para
além dessas ideologias “cristalizadas”, existe
outro tipo de ideologia “extraordinariamente
rico e importante” (BAKH-
TIN/VOLOSHINOV, 2014, p. 37): a ideo-
logia do cotidiano. Ela leva a marca da co-
municagio social na vida cotidiana e nio se
vincula a uma esfera ideolégica particular.
Estd diretamente ligada aos processos de
produgio e, a0 mesmo tempo, diz respeito as
esferas das diversas ideologias especializadas e
formalizadas. Em outros termos, a ideologia
do cotidiano tem relagbes tanto com a infra
quanto com as superestruturas e, nesses dois
campos, produz sentidos que ora reprodu-
zem a realidade material e ora interferem
nela. Disso decorre que nio hd hierarquia
entre os diferentes tipos de ideologia. A ideo-
logia da classe dominante, apenas por ser
dominante, nio oblitera completa ou eter-
namente o pensamento das classes domina-
das. Construidas por consciéncias individuais
formadas na coletividade por meio de mate-
rial semidtico — “se privarmos a consciéncia
de seu contetddo semidtico e ideoldgico, nio
sobra nada” (BAKHTIN/VOLOSHINOV,
2014, p. 36) — ambas as ideologias nao estdo
fechadas, imunes a mudangas, mas em trans-
formagio, em embate, evidenciando as lutas

intra e interclasses.

Classe social e comunidade semidtica ndo se
confundem. Pelo segundo termo entendemos a
comunidade que utiliza um Gnico e mesmo codi-
go ideoldgico de comunicacdo. Assim, classes
sociais diferentes servem-se de uma e sé lin-
gua. Consequentemente, em todo signo ideolo-
gico confrontam-se indices de valor contradito-
rios. 0 signo se torna a arena onde se desen-
volve a luta de classes. Esta plurivaléncia social

do signo ideoldgico & um traco de maior impor-
tincia. Na verdade, é este enirecruzamento dos
indices de valor que torna o signo vivo e mavel,
capaz de evoluir. 0 signo, se subtraido as ten-
soes da luta social, se posto @ margem da luta
de classes, ird infalivelmente debilitar-se, de-
generard em alegoria, tornar-se-G objeto de es-
tudo dos filologos e ndo serd mais um instru-
mento racional e vivo para a sociedade (BAKH-
TIN/VOLOSHINQV, 2014, p. 47).

Dessa forma, nio hd como compre-
ender ideologia como falsa consciéncia ou
simplesmente como a expressio de uma
ideia, mas como expressio de uma tomada
de posi¢io determinada. Assim, ao ressaltar o
cardter interindividual de constru¢io do sig-
no e, consequentemente, da ideologia, o
pensamento bakhtiniano se afasta dos de-
terminismos, apontando para uma relagio
tensa entre ideologias formalizadas e a ideo-
logia que ¢ construida diariamente no fluxo
da vida cotidiana, nas conversas informais,
corredores, ruas, rodas de amigos, escolas,
bares, igrejas. Ideologias oficiais e ideologias
do cotidiano, como em um didlogo interpes-
soal, estio em embate, refletindo-se e se re-

fratando mutuamente.

Tal dindmica é muito perceptivel em
diferentes enunciados jornalisticos. H4 em-
bates entre ideologias relativamente formali-
zadas, da mesma forma em que elas sofrem a
influencia das ideologias do cotidiano, pois
os meios de comunica¢io estdo imersos em
ambos os campos ideoldgicos (oficial e do
cotidiano). Defendem determinada ideologia
oficial, bebem da sua fonte, existem, alids,
por sua causa, mas também se alimentam da
ideologia do cotidiano, que, por sua vez,
cotidianamente, por eles também ¢ modifi-
cada. Se a palavra ¢ o signo ideoldgico por

exceléncia, o fruto do trabalho dos meios de
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comunica¢do, a palavra contextualizada,
dialogicamente posicionada, ¢ uma amostra
das tensées de um didlogo ainda inconcluso:
também um campo de batalha das lutas en-

tre € no interior das classes sociais.

Ideologia oficial e do cotidiano na Folha
de S. Paulo

No dia 31 de maio de 2015 a Folha
de S. Paulo publicou a reportagem “Um
trabalhador americano produz como quatro
brasileiros” (ROLLI; FAGUNDES, 2015).
Citando dados da Conference Board?, a re-
portagem destaca logo de inicio que a dis-
tincia entre a produtividade americana ¢ a
brasileira vem se acentuando e refletiria o
“baixo nivel educacional do Brasil, a falta de
qualificagido da mao de obra, os gargalos na
infraestrutura e os poucos investimentos em
inovagao e tecnologia no pais” (ROLLL
FAGUNDES, 2015) . Dessa maneira, se ha
um problema, que ¢ a baixa produtividade
do trabalhador brasileiro, também jd hd pos-
siveis causas apontadas para o fendmeno, que
remetem a deficiéncias nacionais na Educa-
¢do, em nivel formal e também profissional,
além de questoes de infraestrutura, inovagio
e tecnologia. Em suma, comega-se a apresen-
tar um problema que nio ¢ simples de ser

compreendido — qui¢d resolvido.

Para desenvolver o argumento, a ma-

téria apresenta gl‘éﬁCOS quc¢ comparam oS

Organizagdo americana que atua por meio da
associacdo de grandes empresas e organizagles
publicas e privadas e realiza pesquisas e outras
acbes no intuito de fornecer informagGes estraté-
gicas aos associados principalmente nas areas de
Lideranga Corporativa, Economia e Negdcios, Meio
Ambiente e Capital Humano (CONFERENCE BOARD,
2016).

indices de produtividade do brasileiro aos do
americano (Figura 1). Por meio de lingua-
gem verbo-visual, afirma-se que “sdo necessé-
rios quatro brasileiros para atingir a mesma
produtividade de um americano” (Ibid.). Em
outras palavras, um sé americano equivale a
quatro brasileiros. Ou: seriam necessdrios
quatro brasileiros para se obter a produtivi-
dade de um americano. O subtexto deste
enunciado ¢ estereotipante e reificador, tanto
para descrever o brasileiro quanto o america-
no. Qual ¢ a fun¢io de um trabalhador? No
universo discursivo desta matéria esse papel
social pode ser resumido em apenas um ver-
bo ou seus sindnimos: trabalhar, produzir,
fazer. Nao hd preocupagbes com as condi-
¢oes de vida desses sujeitos que produzem.
Tal qual o resultado de seu ato laborativo,

s30 coisas ou nimeros.

Um indice econémico qualquer nas-
ce e se torna relevante socialmente a partir da
relagio entre dados que sio a ele vinculados
ou que lhe imputem qualidades. Aqui, um
trabalhador ¢ classificado por aquilo que
consegue produzir, ou por aquilo que o indi-
ce adotado infere que ele produza — pois,
obviamente, uma posicio axiolégica e epis-
temoldgica equilibrada deveria, ao menos,
questionar a sua eficdcia, resultados e preten-
soes, como se tentard fazer neste espago. Nes-
se sentido, na abertura da reportagem e nos
argumentos que compdéem o restante da
matéria, o americano é descrito como um
super-trabalhador ¢ o brasileiro como uma
subclasse de trabalhador. Enquanto uma
cultura (a americana, estrangeira, desenvol-
vida) demonstra amor, vontade pelo trabalho
drduo, a outra, brasileira, é associada a uma
inapeténcia de trabalho, a um suposto gosto

pelo 6cio: ¢ vadia. Isso também fica evidente
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em outros dois momentos do texto, no pri-
meiro ¢ no segundo pardgrafos — abertura e

fechamento da construgio discursiva.

mais, talvez se equiparando a um americano,
a economia melhoraria, haveria crescimento

— como se do aumento do PIB todos os in-

QUATRO PARA UM

PRODUTIVIDADE DO BRASILEIRO...
...em relagdo a de um trabalhador americano, em %

5 38,9

23 ) 24,1

1950 1980

ENTENDA > A produtividade do

0 CALCULO trabalhador é a relagao
entre o PIBdo paise o
total de empregados

Em queda, produtividade de um brasileiro se distancia da de um americano

0 indicador mostra que sdo
necessarios 4 brasileiros
para atingir a mesma
produtividade de 1
americano

AARR-A

Brasileiros Americano

> A comparagao entre
0s paises é medida
pela produtividade
per capita

dividuos de uma nacio
safssem beneficiados i-
gualmente, como se nio
houvesse desigualdades na
distribui¢io da  renda.
H4, ai, uma tentativa de
associacdo direta entre

trabalho e riqueza’.

No dltimo pard-
grafo da matéria, quando
se destaca o isolamento
do Brasil de outros paises

desenvolvidos no quesito

produtividade, afirma-se,

Figura 1 — Infografico apresentado pela Folha
(ROLLI; FAGUNDES (2015)

No primeiro pardgrafo diz-se o se-
guinte: “Fatores apontados por empresérios e
por quem estuda o assunto como os princi-
pais entraves para a produtividade crescer no
pais — ¢ que também ajudam a explicar o
desempenho fraco do PIB brasileiro nos ul-
timos anos” (ROLLI; FAGUNDES, 2015).
A produtividade brasileira, estagnada desde
metade do século passado, seria, entdo, a
principal responsdvel pelo fraco crescimento
do pais. Sendo a produtividade, nesta cons-
trucdo discursiva, dada pela “relagio entre o
PIB do pais ¢ o total de empregados” (Ibid.),
uma medida de quanto teria produzido cada
trabalhador, entio a culpa pelo desempenho
econdmico ruim ¢, principalmente, de quem
trabalha. Aumentando-se a produtividade do
trabalho aumenta-se o PIB ¢ o pais cresce. A
conclusao bésica desse pensamento silogisti-

co ¢ a de que se os brasileiros trabalhassem

> Entretanto, como lembra Castel (2013, p. 227), as
duas categorias sdo completamente desconexas,
pelo menos até o advento da modernidade, quan-
do o quadro se apresenta de maneira diferente,
mas resguardando certas homologias com perio-
dos histéricos como o contemporéaneo: “[...] o fato
de ser a lei ineludivel para o povo ndo significa que
o trabalho seja a origem da riqueza. E antes, até o
periodo moderno, a contrapartida do fato de en-
contrar-se fora da riqueza". Nesse raciocinio, a
riqueza é, entdo, o resultado de relagdes desiguais,
sejam elas roubos, negociagdes injustas, expropri-
acGes (de nagGes dominadas por nagdes domina-
doras), ou, como neste caso, de relacGes de traba-
lho no capitalismo. “O trabalho [...] €, ao mesmo
tempo, uma necessidade econdmica e uma obriga-
¢do moral para os que nada tém, o antidoto contra
a ociosidade, o corretivo para os vicios do povo”
(Ibid., p. 227). Uma vez que o trabalho "[...] repre-
senta o meio necessario de suprir as necessidades
de todos os que ndo sdao socialmente dotados"
(Ibid., p. 228), naturalizar a necessidade de se tra-
balhar cada vez mais, gastar mais tempo de vida
para enriquecer a outros, é um comportamento
que se espera do brasileiro e que interessa aos
segmentos sociais mais elevados, especialmente os
“25% da populagdo” que, neste inicio de século,
“concentram 75% da produgdo mundial” (POCH-
MANN, 2009, p. 17).
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por meio da declaragio de um estudioso do
tema, que hd pouca participagio de estran-
geiros no mercado de trabalho brasileiro, que
professores, pesquisadores, técnicos e cientis-
tas “enfrentam dificuldades burocréticas para
exercer suas atividades no pais” (ROLLI;
FAGUNDES, 2015). Tal raciocinio eviden-
cia o preconceito de que, de fato, o brasileiro
nio ¢ capaz, pois se houvesse estrangeiros —
advindos nio de qualquer lugar, mas de pai-
ses desenvolvidos — atuando aqui, as coisas
poderiam ser melhores. Profissionais brasilei-
ros ndo seriam tao bons quanto os de fora.
Tal discurso remete a uma nogio de longa
data que rebaixa o nacional e valoriza o ecu-
ropeu e o americano, como se as coisas e
pessoas de 14 fossem sempre melhores que as
de cd. Infere-se com essa indicagio que a
solugdo para o Brasil ¢ que ele se assemelhe,
cada vez mais, a0 que sdo os paises chamados
desenvolvidos, a comecar pela dimensio do
trabalho. Isso significa que os trabalhadores

precisam trabalhar mais, com mais afinco.

No restante do texto, hd compara-
¢oes entre a produtividade do trabalho en-
volvendo diferentes paises e sio explicados
alguns fatores responsdveis pelo mau desem-
penho brasileiro. Os principais deles sio o
baixo nivel educacional da populagio ¢ a méd
qualidade de ensino (quinto e sexto pardgra-
fos); a md qualificacio dos trabalhadores
(sétimo pardgrafo); uma alta carga tributdria,
juros altos para empréstimos, riscos cambiais
e custos trabalhistas, “entre outros gargalos
que encarecem a produgio” (décimo pard-
grafo). Tais apontamentos nao deixam de ser
contraditérios, pois se hd diversos fatores
incidindo sobre o indice de produvidade, faz,
sentido, entdo, o discurso de culpabilidade

do trabalhador a respeito da produtividade?

Se esta nao depende apenas deste persona-
gem, ¢ crivel pensar e defender que ele seja

responsabilizado quase que exclusivamente?

Esse discurso vem a tona sazonal-
mente por ocasido da divulgagio dos referi-
dos dados da produtividade do trabalho® e ¢
amparado por uma linguagem técnica, cujos
meandros, por restrita a iniciados nas discus-
soes do campo da Economia, escapam a boa
parte dos personagens objetificados (os tra-
balhadores), evidenciando forte cardter ideo-
16gico. Seus enunciados sio trazidos a publi-
co com base em uma ideologia cristalizada
bastante evidente ¢ até mesmo hegemdnica
nos veiculos de comunica¢io comerciais bra-
sileiros’. Neles, fala-se a partir da perspectiva
macroecondmica neoliberal. A partir dela sio
feitas determinadas leituras da realidade, que
posicionam e direcionam os argumentos a
dire¢bes que o discurso pretende convencer

que sejam dnicas.

Por exemplo, no jornal O Globo (CARNEIRO,

2015) defende-se que o “trabalhador brasileiro
produz menos que o da Venezuela”, afirmacdo que
adjetiva negativamente os trabalhadores de ambos
os paises; na The Economist, esse mesmo traba-
Ihador é “gloriosamente improdutivo” (THE ECO-
NOMIST, 2014). A propria Folha de S. Paulo, em
editorial de 2014, defende que ndo apenas os tra-
balhadores, mas o préprio pais seria improdutivo:
ao defender isso, o editorialista ainda deprecia os
criticos a essa postura, afirmando que a indignagao
sobre ela deveria ser transformada em brio, o que
leva a discussdo para o ambito moral (rotulando o
trabalhador brasileiro como pessoa sem brio, sem
vontade de trabalhar). Em comum, todos esses
textos compartilham uma visdo neoliberal da eco-
nomia, cujas principais defesas sdo a privatizacgao,
desregulamentacao e liberalizagdo.
” Por este termo, refere-se ao conjunto de veiculos
de comunicagdo caracterizados por sua grande
circulagdo ou audiéncia, geralmente pertencentes
a grandes conglomerados de midia que hegemoni-
zam ou compdem oligarquias no mercado do qual
fazem parte.
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Cristalizada, ela orienta os discursos
dos jornalistas e, no caso selecionado, tam-
bém pode ser verificada na fala dos entrevis-
tados. Assim, constroem-se enunciados que
nao incorporam, e sequer chamam ao didlo-
go visdes macroecondmicas distintas, como,
por exemplo, a keynesiana ou a marxista —
estas podem ser vislumbradas apenas indire-
tamente, pois, mesmo nio sendo citadas, hd
inferéncias a elas, ou didlogos no subtexto,
como, por exemplo, na critica a carga tribu-
taria ou as leis trabalhistas, caracteristicas
associadas aos governos petistas, que, pelo
menos até 2014, defenderam e implantaram
ideias macroecondmicas consideradas hete-
rodoxas (keynesianas). Revela-se, entao,
mesmo em uma posi¢io monoldgica como a
da Folha de S. Paulo®, o conflito entre dife-
rentes posigoes ou vontades antagdnicas.
Nesse embate, ndo hd sintese, pois ele nao ¢é
finalizado, fechado, concluido. H4, sim, uma
eterna agonistica, a expectativa de continua-
¢io do embate e, nestas relagoes discursivas,
em que sio movimentados diferentes dizeres
¢ posi¢oes, sio modificadas as ideologias
cristalizadas, alteradas as ideologias do coti-
diano, criados, refor¢ados ou resgatados no-
vos conjuntos ideoldgicos. E assim que uma
ideologia cristalizada, reforcada pelos meios
de comunicagio diariamente, vai se inte-
grando, mesmo que em partes, as ideologias
do cotidiano. Afinal de contas, o senso co-
mum tem validado, no dia a dia, a ideia de
que o brasileiro trabalha pouco ou que deve-

ria trabalhar mais®.

® 0 discurso da matéria analisada aqui coincide
com um editorial anterior do jornal que versa so-
bre o mesmo tema (FOLHA DE S. PAULO, 2014).

° Permeada por um estranhamento e um grande
choque cultural, redigida no primeiro dia de maio

Ao se observarem outros dados sobre
o trabalho, entretanto, verifica-se que esse
discurso estd longe de corresponder a uma
verdade absoluta, de ser um dado concreto
sobre o qual nao pairam ddvidas — o que
reforga a percep¢io de que ele tem se dado
no ambito de uma disputa ideolégica. A
comegar pelo limite legal, a jornada do brasi-
leiro ¢ de oito horas didrias e quarenta e qua-
tro semanais (BRASIL, 1988, art. 7), en-
quanto o padrio dominante mundialmente,
segundo dados compilados em 2005 pela
Organizagao Internacional do Trabalho
(OIT), ¢ de 40 horas semanais (LEE; DEI-
RDRE; MESSENGER, 2009, p. 20). A
maioria dos paises industrializados adota o
padrio de 40 horas. Na prética, no Brasil,
mais da metade da populagao (52,8%) traba-

de 1500, um dos primeiros discursos de que se tem
conhecimento sobre a terra e os povos que habita-
vam o Brasil Pré-Colonial, a Carta de Pero Vaz de
Caminha ja retratava os indigenas como seres
exoticos, “inocentes que mostravam as vergonhas
assim como mostravam o rosto” e que possuiam
uma relagdo com o trabalho, e com a vida em soci-
edade, muito diferente da europeia: “Eles ndo
lavram, nem criam. N3do hd aqui boi, nem vaca,
nem cabra, nem ovelha, nem galinha, nem qual-
quer outra alimdria, que costumada seja ao viver
dos homens. Nem comem sendo desse inhame,
que aqui ha muito, e dessa semente e frutos, que a
terra e as arvores de si lancam. E com isto andam
tais e tdo rijos e tdo nédios, que o ndo somos nds
tanto, com quanto trigo e legumes comemos”
(CAMINHA, 2015). Com o passar dos anos, outras
imagens ou personagens reforcam o esteredtipo
de uma cultura vadia, pouca afeita ao trabalho,
como o personagem Zé Carioca, criado pela Walt
Disney Company, ou o herdi sem nenhum carater
Macunaima (ANDRADE, 2013), entre outras cons-
trugdOes discursivas (mediadas pelos meios de co-
municagdo, cristalizadas em leis, decretos, entre
outros géneros do discurso) que influenciam as
diferentes definicdes sobre o brasileiro — princi-
palmente este esteredtipo de um sujeito cuja cul-
tura valoriza o écio em detrimento do louvor ao
ato laborativo.
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lha mais do que a referéncia legal de 44 horas
semanais. Cerca de um terco (33,7%) tem
jornada efetiva entre 44 ¢ 48 horas e quase
um quinto (19,1%) enfrentam jornada supe-
rior a 48 horas semanais — apenas 23,1%

mantinham jornada inferior a 35 horas por
semana (Ibid.).

Tais informacoes indicam que a uti-
liza¢ao do indice de produtividade para ten-
tar demonstrar a eficiéncia ou a quantidade
de trabalho da populag¢io economicamente
ativa de um pais ¢ inadequada e serve a fins
ideolégicos. Por exemplo, considerando as
imagens e relatos que cotidianamente nos
chegam do oriente, quem, em sa consciéncia,
poderia afirmar que o brasileiro trabalha
mais, produz mais, é mais produtivo que o
trabalhador chinés? No entanto, os mesmos
critérios utilizados para medir a produtivida-
de do brasileiro, considerada baixa em rela-
¢a0 a dos trabalhadores de paises ricos, indi-
cam, em 2015, que ele é mais produtivo que
o chinés, sim, ¢ também mais produtivo que
o trabalhador indiano (ROLLI; FAGUN-
DES, 2015). Esses dados estao presentes na
matéria, mas nio foram destacados por ela.
Da mesma forma, também seria possivel
dizer que trabalhador do Qatar (e nio o
americano) é o mais eficiente do mundo'®,
pois, desconsiderando a exploragio das
enormes jazidas de petréleo daquele pais e o

ndmero relativamente reduzido de trabalha-

% pe acordo com a Conference Board, a populagao
ocupada do Qatar produziu, em média, de 2009 a
2013, USS 152.660 por ano. Os EUA estdo em se-
gundo lugar, com média anual de US 112.312 por
trabalhador. O Brasil tem indice de US$ 19.599 e a
China de 17.025. O estudo utiliza délares em pari-
dade do poder de compra, medida que procura
neutralizar a diferenca do poder aquisitivo da mo-
eda americana em cada pais (CRESPO, 2014).

dores necessdrios para a produgio dessa mer-
cadoria tio valiosa — além, é claro, do baixo
indice populacional —, a divisao do seu PIB
pela populagio economicamente ativa ¢ a

mais elevada do planeta.

Em sintese, na matéria analisada, a
ideologia neoliberal ¢ reinante, mas nio estd
s6, apesar do silenciamento das vozes oposi-
toras. Ela entra em embate com as ideologias
do cotidiano e também com outras vertentes
do pensamento economico. Nesse aspecto,
para se reforcar, precisa recorrer a especialis-
tas, que conferem fidedignidade aos discur-
sos em tela, ao passo em que também utiliza
linguagem técnica, jargoes macroecondmi-
cos. Mesmo tendo elementos para tal, nio
questiona os dados sobre produtividade, mas
os utiliza para a defesa daquilo que preconi-
za, motivo pelo qual, nesta mesma agio, traz
consigo a visao oposicionista. No subtexto,
critica o governo e as opgdes que o pais adota
na economia. A ideia, justamente, ¢ alterar
esse quadro, com vistas a um ambiente mais
liberalizado. Ntmeros e especialistas nio
apenas concordam, mas refor¢am a posicio
do jornal. Nio se pode falar, portanto, em
multiplicidade de vozes, mas sim em refor¢o
de uma posigao que jd é pré-estabelecida. H4d
uma tese a ser confirmada e o esfor¢o comu-
nicativo estd direcionado a este fim. Tem-se,
entdo, a defesa de uma ideologia cristalizada,
a neoliberal que, por sua vez, nao estd sé,
mas em embate com outras visoes e sujeitos,
tanto no campo das ideologias cristalizadas

quanto nas do cotidiano.

Some-se a essa visio reducionista, a
questio de que o texto nao explicita sobre
qual trabalhador se posiciona. Nio se no-

meiam setores da economia, regioes do pal’s,
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categorias profissionais, ou seja, a Folha de S.
Paulo apresenta uma média dos trabalhado-
res brasileiros e enfatiza que todos sio im-
produtivos. Em que setores hd mais produti-
vidade e em que regides do pais? Isso ndo nos
¢ informado. Sabemos que a média ¢ algo
abstrato, pois a realidade do pais ¢ dispar.
Juizes, médicos de hospitais do interior e de
um centro urbano populoso, servidores pa-
blicos de uma pequena prefeitura e de gran-
des cidades, coletores de lixo, pedreiros, pro-
fessores da rede publica e de colégios particu-
lares sdo todos trabalhadores. Quem seriam
os improdutivos? Perceba-se que essas nogoes
discursivas absolutizantes trazidas pelo jornal
sio completamente inapropriadas do ponto
de vista da realidade laboral. Um texto sério
mapearia setores, regioes, atividades e daf sim
poderia expor sobre produtividade ou im-

produtividade.
Consideragbes finais

O jornalismo trabalha com constru-
¢oes discursivas nas quais convivem tensa-
mente diferentes posi¢oes ideoldgicas. Disso,
nio pode fugir. Nio que seja polifénico,
pelo contrdrio. Em suas investidas monolé-
gicas, diversos veiculos de comunicagio,
querendo abafar a outrem, acabam, justa-
mente por isso, evidenciando a existéncia do
conflito, da diferen¢a, do embate que existe
entre posi¢oes antagbnicas. Paralelamente a
mensagens aparentemente pacificadas, de
sensos comuns, de uma visio hegemdnica
sobre um acontecimento qualquer, pode
haver vozes dissonantes e as tentativas de
silencid-las nao sdo suficientes para as aniqui-
lar, pois vivem na fala do outro, dialogam
com este, mesmo sem serem convidadas,

mas, mesmo assim, o pensamento hegemé—

nico deixa as suas marcas, influenciando de
maneira importante a forma como as pessoas
compreendem determinados eventos. Quem
detém as ferramentas de comunica¢io mais
potentes tém maiores chances de fazer vencer
no espago publico a sua ideologia, a sua to-
mada de posi¢io perante o mundo. Exem-
plos disso sdo vistos no jornalismo brasileiro
todos os dias. Esse ativismo mididtico ao
redor de temas eleitos como os mais impor-
tantes — pois sobre os que nio sio relevantes,
nio hd tanta atenc¢io ou militincia — nio
apenas retratam, mas alteram os panoramas
retratados. Discurso é poder, “[...] nio ¢
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou
os sistemas de dominagio, mas aquilo por-
que, pelo que se luta, o poder do qual nos
queremos apoderar” (FOUCAULT, 2012,
p- 10).

No fazer cotidiano de profissionais e
empresas de comunicagio, operam posi¢oes
ideoldgicas antedadas que fazem com que
sejam favorecidos os discursos que mais lhes
aprazem ou lhes sdo necessérios, prejudican-
do ou influenciando a circulagio de discur-
sos inconvenientes. O que se quer destacar ¢
que, por mais que neguem, empresas € pro-
fissionais do jornalismo tém interesses ime-
diatos na realidade que retratam cotidiana-
mente, mas isso nao signiﬁca, entretanto,
que se possa fechar questio acerca de uma
possivel unicidade discursiva advinda dos
meios de comunicagao. H4 resisténcias e nio
hd homogencidade ideoldgica que supere de

forma litica os embates do cotidiano.

O jornalismo, nesse aspecto, pensan-
do por uma perspectiva bakhtiniana, locali-
za-se, fundamentalmente, no campo ideols-

gico. Atua a partir de ideologias cristalizadas,
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mas que estdo em transformacdo. Ultiliza
consensos do cotidiano, que também estdo

em permanente mudanga.

Os veiculos de comunicagio, perten-
centes a uma elite econdmica, defendendo
suas ideologias e interesses, tende a favorecé-
la discursivamente, mas nio estio livres de,
em determinadas situagées do cotidiano,
assumirem o discurso das classes sociais que
dio sustentagio ao capitalismo contempora-
neo, confundindo e misturando visées, bor-
rando os limites das lutas inter e intraclasses,
o que ¢ fundamental para a manutengio de
determinada ordem econdmico-social. O
jornalismo fala e precisa falar a lingua do
povo, alimentando-o com informagées e
discursos cujos sentidos nio sio, necessaria-
mente, benéficos & maioria e que podem, nos
embates cotidianos, ser absorvidos ou reori-

entados.

Os discursos, inclusive os mediados
pelo jornalismo, deslocam-se na teia social,
dando sustentagdo a ela a0 mesmo tempo em
que também a modificam — ao referir-se a
uma realidade imediata, nio sendo a prépria
realidade, mas algo externo a ela, a palavra
acaba por modificd-la de alguma forma. As-
sim, por exemplo, a0 recorrer ao antigo este-
redtipo do trabalhador brasileiro cultural-
mente preguigoso, primeiramente, refor(;a—se
socialmente esta ideia (mesmo que se con-
corde que ela nao seja fidedigna) e, ao mes-
mo tempo, possibilita-se a constru¢io de um
discurso de chamamento 2 produtividade, ao
trabalho com afinco. Associada a indices,
falas de especialistas, jargdes técnicos, cons-
tréi-se uma grande narrativa, na qual o tra-
balho ¢ uma necessidade material e também

moral: quem néo trabalha além de ser desva-

lorizado ¢ criminalizado. Para esse discurso,
nio interessa que trabalho ¢é este e para qué
ou para quem se trabalha. Interessa o préprio
trabalho, a produgio, a acumulagio de ri-
quezas pelo excedente de trabalho alheio —
isso explica a perspectiva unidirecional con-
ferida ao discurso sobre a produtivida-
de/improdutividade. E preciso trabalhar,
produzir, fazer o PIB crescer. Nio hd outro
caminho se nio o do crescimento econdmi-

co. Isso ¢ ideoldgico.

Compreender as ideologias, como
clas se formam e se movimentam no seio
social ¢, também, preparar-se para uma leitu-
ra dialdgica dos meios de comunicagio, para
uma leitura dos discursos, para a percep¢io
da ubiquidade da palavra ¢ em como essa
adquire sentidos nas relagoes intersubjetivas.
E entender sobre o humano e preparar-se
para as relacoes dialégicas. Implica assumir
uma posicio ética e politica com relagio a si
e aos outros. E preparar-se para o didlogo
que ¢ a vida, que pode ser, inclusive ao

mesmo tempo, amistoso ou bélico.
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