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RESUMO

Este texto aborda a atuagdo da comunicagao
social enquanto refor¢adora de precon-
ceitos, relacionando a andlise de tais
fendmenos ao conceito de capital simbdlico.
Nesse trilhar, respaldado nas obras de
Pierre Bourdieu e de John B. Thompson,
especialmente, resgata-se o aludido papel
dos meios de comunicac¢io, especificamente
no que se refere ao enfoque demonstrado
por tais agentes a questdo étnico-racial, at-
ravés da contemplacdo de casos da reali-
dade brasileira contemporanea.
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“Se vocé nao for cuidadoso, os jornais
farao vocé odiar as pessoas que estiao
sendo oprimidas, e amar as pessoas que
estao oprimindo.”

Malcolm X

ABSTRACT

This text approaches the performance of so-
cial communication as a reinforcer of preju-
dices, relating the analysis of such phenome-
na to the concept of symbolic capital. In this
way, supported by the works of Pierre Bour-
dieu and John B. Thompson, in particular, the
aforementioned role of the media is rescued,
specifically with regard to the approach
shown by such agents to the ethnic-racial
question, through the contemplation of Con-
temporary Brazilian reality.
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Introdugao

Admitindo-se notério o potencial
dos meios de comunicagio de influenciar
comportamentos sociais, consolidou-se a
concepgao: possuem poder simbdlico, con-
ceito este que, oportunamente, serd propri-
amente contextualizado.Dai decorre a pro-
posta ora realizada de que se aprofunde a
reflexdo sobre tais questées, relacionando-as
a construgio de um imagindrio social, o qual
serve de base para a elaboragio de um pen-
samento homogeneizante no que se refere ao
debate étnico-racial, sem, no entanto, arra-
zod-lo A propor¢io da relevancia social do
tema. A confianga simbdlica que os recepto-
res atribuem aos meios de comunicagio de
massa viabiliza que aqueles adotem visées de
mundo, restritas ao consumo dos discursos
desses meios. Para além de que, a 14gica ex-
posta, propicia que determinados discursos
circularmente criem e consolidem conceitos

ou pré-conceitos.

Ante o exposto, pondera-se oportuna
a adogdo da hipétese de que, embora nio o
sejam em termos absolutos, os meios de co-
municagao de massa, enquanto referenciais
sociais, protagonizam a construgio de capital
simbdlico, inclusive em relagiao as questdes
étnico-raciais. Disso decorre que o capital
simbélico, presta-se a consolidar opinides
que interferem fulcralmente numa acepgio
de mundo pela sociedade. Tem-se, portanto,
que, este procedimento ¢é construido pelo
sujeito, justamente, ao interagir com o que
lhes ¢ apresentado sobre esse ‘mundo’. Expli-
cita-se: uma vez que, no que concerne ao
supracitado recorte tempo/espago sob o qual
ora se debruca, o processo ‘comunicacional’
opera, predominantemente, via meio-pessoa
¢ nio pessoa-pessoa, depreende-se que os

meios revelam-se como, quase que exclusi-

vas, fontes detentoras de suposta legitimida-
de quando o assunto ¢ ’passar’ uma visio de

mundo.

Portanto, entre os objetivos desse
trabalho, destaca-se a ideia de que ¢ preciso
entender a forma como o capital simbdlico,
construido pelos meios de comunicagio,
consolida e cria produtos simbdlicos. E, jus-
tamente, através desses produtos simbdlicos,
concebidos segundo 16gicas que contemplem
ou nio conflitem com interesses dé seus pro-
dutores, que comportamentos sio apresenta-
dos 4 sociedade, invariavelmente, na busca
de uma adogio acritica por parte dos recep-
tores.

Defere-se e da leitura de textos cldssi-
cos, especialmente os de Thompson, Bordi-
eu, Munanga ¢ Sodré, que a questio dos
preconceitos étnico-raciais remete a forma
como sio construidos os capitais simbélicos
pelos meios de comunicagio. Do aprofun-
damento nas investigagoes sobre as questoes
étnico-raciais, denota-se que a sua apresenta-
¢ao mididtica segue modelos que, ‘simboli-
camente’, viabilizem que preconceitos sejam
aceitos, incorporados ao cotidiano, naturali-
zados.

Para verificar essas questées utiliza-se
a analise de perfis de veiculos de comunica-
¢ao contemporineos e dos respectivos conte-
Gdos veiculados. Também, apresentam-se
exemplos provenientes de livros e histérias
infantis ou infanto-juvenis. Reputa-se a op-
¢ao pela aludida metodologia por esta con-
templar tanto os conceitos antes apresenta-
dos, quanto a verificagio da patente deman-
da social no sentido de dar real voz ao silente
discurso que repudia a existéncia do precon-

ceito étnico-racial, oposta ao discurso domi-
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nante nas produgdes simbdlicas contempo-
raneas.

Conceituando poder simbdlico

Os meios de comunicagdo represen-
tam um poder simbdlico. Isso quer dizer que
eles sio capazes de influenciar as ocorréncias
sociais e, até mesmo, interferir na forma co-
mo a sociedade se organiza. Prova cabal de
aludida interferéncia social verifica-se na
institucionalizacio de bens simbélicos, resul-
tante da prépria produgio e difusio de pro-
dutos simbdlicos.

Dentro das légicas capitalistas, os

meios de comunica¢io de massa sio “parte

e um conjunto de instituicoes interessadas,
d to d tituic t d

e diferentes maneiras, na fixacao, reprodu-
de diferent fixac prod

¢io e mercantilizagio das mesmas” (THO-

MPSON, 1995, p. 289). Quando um meio

p

de comunicagio é “institucionalizado” ele

passa a ser reconhecido como referéncia na

produgio de bens simbdlicos para a socieda-

de (a exemplo do “padrio Globo de qualida-
de”).

E, inseridas nesta légica, as pessoas

passam a confiar nas informagoes do canal de

! Nem sempre essa “institucionalizacio” se da de
maneira reta e legal. No caso da Globo o apoio
fornecido pela ao golpe militar de 1964, repercutiu
diretamente nas receitas daquela empresa. A con-
centragao de verba publicitaria em seu ambito, fez
com que ela, em pouco tempo, despontasse como
lider do mercado. O alto faturamento viabilizou
que a Globo criasse uma infraestrutura invejavel e
contratasse profissionais com diferenciada quali-
dade técnica. Dessa forma, a ideia de “um padrdo
globo de qualidade” estruturou-se sedimentada
em suas estreitas relagdes com a esfera politica. E
assim seguiu, ampliando a identificagdo da empre-
sa como lider, investidora e valorizadora do seu
capital humano. Simbolicamente, a frase acabou
por ser reconhecida como a principal ferramenta
de marketing do grupo. (ver mais em HERZ, 1987)

televisao X, indistintamente. A abordagem
tedrica expoe a premeditada relagio causa-
efeito: o processo é gerado e reproduzido
uma vez que o individuo incorpora um capi-
tal simbdlico, que o préprio meio instru-
mentalizou, construindo sua credibilidade.
Neste sentido, sustenta John B. Thompson
que a credibilidade pode ser construida atra-
vés de um “impacto interacional dos meios
técnicos”, compreendendo meios técnicos
como os canais pelos quais os meios atingem
os publicos. O autor elenca, ainda, quatro

dimensées desse impacto interacional:

(1) os meios facilitam a inferacto através
do tempo e do espago; (2) eles modificam
0 maneira como s pessoas agem para s
outros, enquanto os outros para os quais
essas pessoas estdo agindo se constituem
numa audiéncia que é ampla, remota e
dispersa no tempo e no espago; (3) eles
modificam a maneira como as pessoas
agem em resposta aos outros, na medida
em que podem agir em resposta a outros
que estdo localizados em contextos dis-
tantes; e (4) os meios também modificam
s maneiras como as pessoas agem e in-
teragem no processo de recepgdo, isto &,
eles atingem a organizacdo social daque-
las esferas da vida cotidiana em que a re-
cep¢tio das mensagens por elas mediadas
¢ uma atividade rotineira. (THOMPSON,
2008, p. 172)

A partir do raciocinio de Thompson,
pode-se afirmar que os meios de comunica-
¢d0 contemporineos representam a principal
forma como a sociedade “compreende” os
acontecimentos. Os meios, portanto, prota-
gonizam a producio de capital simbdlico e se
constituem como ‘orientadores sociais’.
Tem-se que, em ultima andlise, deter poder
simbélico é possuir condigdes e habilidades
para manipular as informagoes, reservar-se o
potencial de intervir nas ocorréncias sociais,

bem como o de influenciar agées de outros e
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viabilizar (ou nio) a ocorréncia de fatos e
eventos por meio da produgio e da transmis-
sao de produtos simbdlicos.

A titulo de exemplificagio: quando
um canal de televisio produz uma série de
reportagens sobre um problema vivido pela
sociedade com a qual dialoga (exemplo: co-
bertura da Rede Globo sobre o chamado
mensalio do PT ou a opera¢io lava-jato), o
que cle estd, de fato, desencadeando ¢é um
comportamento social regido pelo poder
simbdlico que detém. Assim, quanto mais a
sociedade concordar com as informacoes
transmitidas, mais capital simbélico o canal
acumula. E como numa relagio interpessoal:
nés confiamos em alguém 4 medida que este
alguém se mostre confidvel ¢ o demonstre
por atitudes e agdes. Se o nivel de confianga
¢ alto (seu capital simbdlico ¢ alto), ainda
que essa pessoa venha a cometer um deslize,
isso abalard muito pouco a relagdo, apesar de
diminuir o “saldo” de capital simbélico.

Manter a audiéncia ¢ os niveis de
confiabilidade com os publicos é condi¢io
primeira para qualquer meio de comunica-
¢do. Essa foi a principal razio para que até
mesmo a Rede Globo fizesse uma autocriti-
ca, reconhecendo que havia errado (pelo

menos parcialmente) ao apoiar o regime

militar instalado no Brasil de 1964 a 19852

Em se tratando de estratégias de po-
der, de manutengao de status ou de suprema-
cia de uma classe social sobre outras, o poder
simbdlico ¢ altamente estratégico. Nao ¢ por
outro motivo que nas disputas de poder (se-
jam em tempo de paz ou em tempo de guer-

ra) o que tem sido considerado estratégico ¢é

%> Ver em: <http://oglobo.globo.com/brasil/apoio-
editorial-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-9771604>.
Acesso em: 5 jan. 2017.

a conquista do poder simbdlico, especial-
mente o apoio ou a subserviéncia dos meios
de comunicagio de massa’.

Um dos primeiros pensadores a pro-
por a ideia do poder simbdélico foi Pierre
Bourdieu (1998). Ele apontava que as pesso-
as nio percebem esse poder, pois, além de
invisivel, ¢ uma forma transfigurada e legiti-
mada das outras formas de poder. O que
torna possivel a existéncia desse poder ¢ essa
nio percep¢io, ja que a partir dela se estabe-
lece uma espécie de cumplicidade daqueles
que nao querem saber que estao sujeitos ou

mesmo que exercem esse poder simbdlico.

0 poder simbélico ¢ uma forma transfor-
mada, quer dizer, irreconhecivel, transfi-
gurada e legitimada, das outras formas
de poder: so se pode passar para além da
alternativa dos modelos energéticos que
descrevem as relagdes sociais como rela-
(des de forcu e dos modelos cibernéticos
que fazem delas relagGes de comunicago,
na condicdio de se descreverem as leis de
transformactio que regem a transmutagdo
das diferentes espécies de capital em cao-
pital simholico e, em especial, o trabalho
de dissimulaciio e de transfiguragio que
garante uma verdadeira transubstancia-
¢iio das relagdes de for¢a fazendo ignorar-
reconhecer a violéncia que eles encerram
objetivamente e transformando-as assim
em poder simbélico, capaz de produzir
efeitos reais sem dispéndio aparente de
energia. (BOURDIEU, 1998, p.15).

* No recente caso de ataques 3 democracia e 2
ordem juridica na Taildndia, um dos primeiros atos
dos militares que reprimem as manifestagdes por
liberdade foi fechar ou censurar os canais de tele-
visdo do Pais. Ver em:
<http://noticias.uol.com.br/ultimas-
noticias/afp/2014/05/20/exercito-tailandes-
decreta-lei-marcial-e-ocupa-bangcoc.htm>. Acesso
em: 5jan. 2017.
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Entendendo-se o poder como “toda
oportunidade de impor sua prépria vontade,
no interior de uma relagio social, até mesmo
contra resisténcias, pouco importando em
que repouse tal oportunidade” (WEBER,
1971, p.219), Bourdieu praticamente acusa a
existéncia de uma articulagio para que um
poder brutal possa exercer sua atividade sem

que haja uma violéncia aparente.

No caso dos conflitos étnico-raciais,
os meios estariam dissimulando a verdadeira
face do poder para manter as relagdes de
forga, sem “dispéndio aparente de energia”,
preservando o establishment* e naturalizando
o preconceito ou, como se faz aqui no Brasil,

negando a existéncia dele como tal.

Quando fala de poder, John B.
Thompson (2008, p. 22) aponta como prin-
cipais exemplos o econdmico, o politico, o
coercitivo e o simbdlico. O poder simbélico
seria 0 “que nasce na atividade de produgao,
transmissio e recep¢do do significado das
formas simbdlicas” (Idem, p. 24). Sendo
assim, grande parte das relagées dos indivi-
duos com a sociedade ¢ dada a partir da pro-
dugio de formas simbdlicas “para realizar
agbes que possam intervir no curso dos acon-

tecimentos com consequéncias as mais diver-

sas” (ibid.).

Importante sublinhar que a produgio
simbélica nio se d4 apenas através dos meios
de comunicagio. Instituiges como a igreja,
os partidos, a escola, a familia, também fo-
ram, ¢ ainda sdo, importantes fontes gerado-
ras de contetdos simbélicos. Na contempo-

raneidade, no entanto, sio os meios de co-

* Literalmente a expressdo significa a ordem ideo-
légica, econdmica, politica e legal que constitui
uma sociedade ou um Estado. Quem detém o po-
der politico ou que o manipula, independente de
estar a frente do Estado.

municagio os principais produtores de “capi-
tal simbdlico”, ou seja, aquilo que podemos
chamar de prestigio e que pode identificar os

agentes no espago social.

A desigualdade existente no plano
étnico-racial nio tem a devida visibilidade
nos meios de comunicagio e isso produz um
“capital simbdlico” gerado pela agio dos
meios de comunicagio. Assim, mesmo ha-
vendo acontecimentos como o atropelamen-
to de Claudia Silva Ferreira, baleada e arras-
tada por um carro da policia militar no Rio

5 fer A . d . lA . . .
, 4 €X1steéncia de violencias socials

de Janeiro
¢ individuais contra negros no Brasil conti-
nua sendo tratada como algo dentro da
“normalidade”. A falta de respeito contra
cidaddos negros, que nao ¢ explicita, nio
existe “formalmente” e, por isso mesmo, ¢
mais dificil de ser combatida ou até mesmo
denunciada. E uma luta contra adversédrios
que nao sio facilmente distinguiveis e que se
utilizam do capital simbélico acumulado
toda vez que algum acontecimento forte

fustigue suas bases de sustentagio social.

Nio ¢ dificil perceber que os veiculos
de comunicagao tradicionais, pertencentes as
grandes corporagoes, como a Rede Globo,
Folha de S. Paulo, Estadao, para citar apenas
alguns, simplesmente ignoram, silenciam ou
omitem qualquer problema maior nas rela-
¢oes étnico-raciais. O que acaba sendo veicu-
lado se d4 quando um funciondrio da empre-
sa ¢ atingido pelo preconceito, caso da apre-
sentadora das previsoes climdticas da Globo,
Maria Julia Coutinho, a Maju, que sofreu

ataques através da pdgina oficial do Jornal

> Ver em: <http://gl.globo.com/rio-de-

janeiro/noticia/2014/03/trataram-como-bicho-diz-
marido-de-mulher-arrastada-em-carro-da-
pm.html>. Acesso em: 3 jan. 2017.
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Nacional da Rede Globo no Facebook (G1,
2017).

A mesma Globo se cala e nio apro-
funda o tema quando a questdo ¢ a violéncia
fisica a que sio submetidos os jovens afro-
descendentes de baixa renda. Na pédgina da
BBC se pode ler no dia 6 de junho de 2016:
“todo ano, 23.100 jovens negros de 15 a 29
anos sao assassinados. Sao 63 por dia. Um a
cada 23 minutos.” (BBC, 2017) Os veiculos
mais tradicionais (conectados a outras légicas
como o lucro e o poder) mostram, assim,
que dio o devido espago para essas questoes,
ou seja: praticamente nenhum - apesar de o
tltimo censo (2010) ter apontado que mais
de 50% da populagio brasileira (ver em IB-
GE, 2017) se autodeclarou preta ou parda.®.

Recentemente a revista TPM circu-
lou com a manchete “Ser negro no Brasil ¢
foda” 7. Essa foi uma das poucas vezes que
um meio de comunicacio com razodvel ex-
pressio publica debateu o tema com esse
nivel de veeméncia. Em geral, a midia nio
reconhece a existéncia de preconceito étnico-
racial e sequer dialoga com protagonistas
sociais que sofrem com esse preconceito e
nem mesmo enfocam a realidade que eles
vivem.

Nesse ntmero da revista TPM, a
modelo Samira Carvalho é uma das entrevis-
tadas ¢ chama a atengio para o fato dos ne-
gros serem mostrados como caricaturas de si
mesmos.

® Ver em:
<http://www.emdiacomacidadania.com.br/blog/p
olulacao-negra-ja-passa-dos-100-milhoes-diz-
ibge#.U4dtvanldV1Y>. Acesso em: 3 jan. 2017.

" Ver em:
<http://revistatpm.uol.com.br/revista/141>. Aces-
so em: 3 jan 2017.

f engracado consequir muitos trabalhos
com o perfil ‘étnico’. No Brasil é dificil des-
filar como uma mulher normal, em geral é
essa coisa caricata, em cima de um tema
como Africa, por exemplo. Nos Estados
Unidos e na Europa é completamente dife-
rente: vocé desfili como uma mulher
normal, com roupa normal, porque a po-
pulagio negra quer se ver representada
em um desfile ou em uma campanha, se-
ndo simplesmente ndo compra. Aqui, a
gente estd fdo acostumada a ndo se ver

que compra de qualquer jeito.

O fato dos meios de comunicagao
brasileiros nio debaterem os temas étnico-
raciais, contribui para ampliar o problema
retratado pela modelo Samira Carvalho. Os
meios tém responsabilidades, pois veiculam
contetidos simbdlicos e esses, como disse
Thompson, podem reforcar o idedrio de
democracia racial e aparente cordialidade das
relagdes que envolvem a temdtica étnico-

racial no Brasil e no mundo.

O negro ¢ retratado a partir de repre-
sentagdes que ajudam a perpetuar diversos
matizes de desigualdade e discriminacdo. Na
imprensa, o afrodescendente continua asso-
ciado 2 editoria policial, relacionado a crimi-
nalidade e a violéncia. Eles também apare-
cem quando sdo destaques no esporte ¢ na
cultura, especialmente na musica. A midia
oferece através da exclusio ou distor¢iao da
imagem do negro, informagées que consoli-
dam a distingdo social e de classe que per-

meiam as relagées entre negros e brancos.
Fernando Conceigio explica:

A auséncia ou a estereotipia do negro nos
meios de comunicagio sto expressivas

8 Ver LEMOS, Nina. Cisne negro. Revista TPM, n
141, 14 abr. 2014. Disponivel em:
<http://revistatpm.uol.com.br/perfil/141/cisne-
negro.html>. Acesso em: 5 jan. 2017.
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formas de violéncia (...). Essa violéncia re-
forca a falta de referenciais valorativos
para o grupo étnico discriminado (...). Ndo
por acaso sdo poucos os negros que que-
rem ser negros no Brasil. (CONCEICAQ
apud MUNANGA, 1996, p. 256).

Muito distanciada da grande diversi-
dade étnico-racial brasileira, a midia conti-
nua retratando os afrodescentes de maneira
discriminatéria, preconceituosa e estereoti-
pada. O que ainda vemos ¢ uma cobertura
desproporcional da midia no que se refere a
participa¢do dos negros na sociedade. Ou
seja, sio pouquissimos os exemplos positivos
(que fujam do estereStipo pobre, favelado,
malandro, mulata, mamy) de negros na tele-
dramaturgia, por exemplo. Faca vocé um
exercicio e diga quantos atores nNegros estao
na novela das 21h e quantos jornalistas ne-
gros estao nas bancadas dos telejornais?

Pode-se dizer que a invisibilidade do
negro estd institucionalizada e naturalizada, e
estd presente também no agir e no pensar das
pessoas, que automaticamente atribuem aos
negros os papeis de coadjuvante e subalterno
no convivio social e isso se destaca também
nos meios de comunica¢io. Tal realidade nos
permite dizer que a midia desempenha um
papel de reprodutora do racismo. Muniz
Sodré entende esse comportamento da midia
a partir de quatro tipos de conduta:

. A negagio — os meios de
comunica¢ao evitam assuntos que vao contra
seus interesses ¢ rejeitam os debates e discus-
soes sobre racismo porque nio consideram
necessdrios didlogos sobre o tema, exceto
“quando este aparece como objeto noticioso,
devido 2 violagdo flagrante desse ou daquele

dispositivo anti-racista ou a episédicos de

conflitos raciais” (SODRE, 1998).”

° O recalcamento — os meios
de comunicagio e a sociedade em geral cos-
tumam ignorar ou menosprezar questoes
histéricas que conferem importincia & con-
tribui¢do dos negros na constituigao da iden-
tidade nacional. A presenca da cultura negra
nao recebe uma devida valorizagio nem na
midia, e muito menos na histéria que ¢ ensi-
nada nas escolas, apesar dos mais de 10 anos

de edigio da Lei n. 10.639/03.

Num pais de dominag@o branca, a pele es-
cura tende a tornar-se um estigma. Na
verdade, qualquer tipo de diferenca (...)
pode ser estigmatizado e suscitar juizos
de inferioridade sobre o outro. {...). Com
referéncia ao negro, a midia, a inddstria
cultural, constroem identidades virtuais a
partir, ndo sé da negagiio e do recalco-
mento, mas também de um saber do sen-
so comum alimentado por uma longa tra-
dicio ocidental de preconceitos e rejei-
(des. (...). (SODRE, 1998).

° A indiferenga profissional —
retrata a falta de sensibilidade de profissio-
nais de comunicagao ¢ dos grandes veiculos,
que nio estdo interessados em pautas sociais,
mas sim naquelas que possam ser lucrativas.
Outro ponto importante ¢ o nimero reduzi-
do de estudantes de comunicagio negros ¢ a
falta de jornalistas negros nas redagoes do
pais. Quando alguns poucos conseguem se
inserir no competitivo mercado de trabalho
da midia sao destinados para fun¢oes “de
baixo escalao”, ganhando menos, com pouca
ou nenhuma visibilidade.

A midia organiza-se empresarialmente,
com motivacdes de lucro e poder seme-
lhantes ds de outras iniciativas industri-
ais. Diferentemente da imprensa fradicio-
nal, que podia bater-se por causas pabli-
cas ou politicas,  midia contempordnea
pauta-se pelos ditames do comércio e da
publicidade, pouco interessados em ques-
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toes como a discriminagdo do negro ou de
minorias. (SODRE, 1998).

Ainda que exista uma repdrter muito
conhecida, como Gléria Maria, o universo
de repérteres negros com visibilidade publica
elevada ¢ infinitamente menor quando com-
parado com o de brancos. As pequenas mu-
dancas nesse quadro comegaram a se proces-
sar a partir de 1988, em meio as “comemo-
racoes” dos 100 anos da tardia aboli¢io da
escravatura no Brasil. Estimulados por uma
explosio de manifestagdes, movimentos e
passeatas de negros, a imprensa comegou
pautar assuntos do universo étnico e dar
mais voz para protagonistas que se levanta-

vam contra o racismo disfarcado.

Essas mudancgas, no entanto, foram
produzidas, principalmente, pela aprovacio
de novas leis, como a proposta do deputado
Carlos Alberto Caé (PDT-R]J), aprovada na
CAmara Federal em setembro de 1988, que
tornou imprescritiveis e inafiangdveis os cri-
mes étnico-raciais, esquentando a discussio
sobre o racismo em todo o Brasil.

Sobre essa questao, Ricardo Alexino

Ferreira destaca:

0 ano de 1988 pode ser considerado um
marco, uma linha divisoria na maneira
como a imprensa vinha se referindo @
questdo étnica. Vale mencionar que a im-
prensa nunca ignorou o negro, ao contrd-
rio, sempre fez referéncias a ele, mas de
maneira recheada de esteredtipos, des-
provida de uma andlise aprofundada da
sua real condigdo. (FERREIRA apud MEDI-
NA, 1996, p.72).

O aumento de espagos para os negros
nos meios de comunicagio audiovisuais nio
ocorreu por uma concessio ou ato de huma-

nitarismo dos meios de comunica¢io. Na

verdade, esse assunto foi tratado na Lei n.
4.370/98, de autoria do entio deputado
federal, hoje senador pelo PT-RS, Paulo
Paim. Essa Lei definiu que toda atragio au-
diovisual (a televisao, o cinema, as pegas de
teatro, etc.) deve ter um minimo de 25% de
presenga obrigatéria de afrodescendentes.
No ambito da publicidade o percentual sobe
para 40%.

Nao se pode perder de vista, no en-
tanto, que foi o movimento dos negros que
alavancou e acelerou essas mudangas. O pré-
prio fato dos dois parlamentares, autores das
leis, citadas anteriormente, serem negros ja
demonstra que os afrodescendentes se orga-
nizavam para eleger seus representantes e
esses assumiam seus papéis em defesa dos

direitos sonegados a toda essa populacio.

E possivel dizer que se nio fossem as
leis, os meios de comunicagio poderiam ter
permanecido por muito mais tempo igno-
rando a necessidade de espelhar nas pdginas,
nos programas ¢ nos espetdculos a presenca
do negro na sociedade. No entanto, mesmo
que sejam sublinhadas as atuagées de deter-
minados repérteres e algumas matérias isola-
das, ¢ inegdvel que a chamada “grande im-
prensa” se esquivava do assunto; e até hoje a
questdo ainda nio foi debatida de forma

aberta e com mudangas visiveis.

Ao invés de nio ser racista e comba-
ter o racismo, as empresas jornalisticas prefe-
riam parecer nio racistas, assim como prefe—
rem, até¢ hoje, parecer “imparciais” com rela-
¢ao a politica e aos grupos que estdo no po-
der. De qualquer forma, é perceptivel a mu-
danca das linhas editoriais e dos contetdos
étnico-raciais nos meios de comunicagio,
ainda que sob o forte argumento da necessi-

dade de cumprir as novas leis.
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Essa mudanca recente nos meios de
comunicag¢io trouxe a tona dois pontos im-
portantes: o contexto ¢ o conteido das noti-
cias sobre o negro. Claro que nio se pode
ignorar que todas as demais pautas, passam
pelo “pente-fino” das agéncias de noticias e
outras estruturas que determinam os assun-
tos ¢ as abordagens que serdo levados a pu-

blico através dos meios de comunicagio.

Nio se trata de uma opgio editorial
ou uma questio mercadoldgica, apenas. E
uma postura ideolégica que ultrapassa a
compreensdo de um primeiro olhar. Os mei-
os de comunica¢io acabam agindo como
colaboradores ¢ até mesmo propositores de
um procedimento brutal que transforma o
discriminado (negro) em um agente que

reproduz o discurso discriminatério.

No Brasil, como aconteceu entre os
norte-americanos, a inser¢ao dos negros em
programas de TV, comerciais, novelas e ou-
tros tipos de produtos mididticos sé aconte-
ceu de fato apds a aprovacio de leis criadas
para garantir esse direito. Mesmo assim, a
midia étnica no Brasil ainda é uma iniciativa
isolada e pouco difundida. As iniciativas,
muito incipientes, ainda nao conseguiram
ganhar uma visibilidade consequente e repre-
sentativa ao tamanho da populacio de afro-
descendentes no Brasil, como relata Joel Zito
Aratjo:

As entidades negras parficiparam desse
processo desenvolvendo producies em
parceria com outros grupos étnicos estan-
do presentes em experigncias como as
TVs de Rua do Recife (...). A Onica experi-
éncia de programa de TV que emergiu da
comunidade negra voltada para a prépria
comunidade, de que tivemos informagdo,
foi o programa Afro-Reggae na TV Educa-
tiva de Salvador (... (ARAUJO apud MU-
NANGA, 1996, p. 248).

O fato de que a maioria dos traba-
lhadores de pele negra recebe menos que os
seus colegas brancos’ deveria ser relevante
também. Imaginem: “A diferenca de saldrio
entre brancos e negros/pardos diminuiu em
2015. Ainda assim, os trabalhadores negros
ganharam, em média, 59,2% do rendimento
dos brancos no ano passado.“ (UOL, 2017).
No entanto, esse tipo de informacgio fica na
gaveta, assim como qualquer conteddo que

debata a questio dos preconceitos étnicos no
Brasil.

Em um caso recente de flagrante pre-
conceito e de agressao verbal totalmente tipi-
ficada como racismo perante a lei, uma co-
merciante de Brasilia foi solta 24 horas de-
pois de presa por ter injuriado e ofendido
duas funciondrias de um salio de beleza'®
(video gravado por outra cliente mostra tudo
em detalhes). Ela, uma estrangeira, foi posta
em liberdade por decisao de um juiz, mesmo

sendo o crime inafiangdvel.

Qual foi a cobertura dos meios de
comunica¢do para o caso? A previsivel, to-
talmente sensacionalista, com amplos deta-
lhes no dia do ocorrido e nenhum debate
quando da soltura da agressora. A maioria da
sociedade fica com a impressdo de que a mu-
lher foi punida e a falta de discussdo sobre o
fato ¢ o assunto (conjuntura e estrutura soci-
ais) diminui a importincia de tudo e “eco-

nomiza” o capital simbdlico da classe diri-

° Ver em:
<http://www.cartamaior.com.br/?/Editoria/Direito
s-Humanos/Pesquisas-expoem-as-multiplas-faces-
do-racismo-no-Brasil/5/11775> e
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/especial/fj240
3200213.htm>. Acesso em: 3 jan. 2017.

% ver em:
<http://www.correiobraziliense.com.br/app/notici
a/cidades/2014/02/16/interna_cidadesdf,413132/j
ustica-do-df-concede-liberdade-a-australiana-que-
agrediu-manicures.shtml>. Acesso em: 3 jan. 2017.
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gente. O pensamento de que ndo foi nada
tio grave, “afinal eram negras”, continua
subjacente.

Literatura infanto-juvenil

E légico que as desigualdades repre-
sentam uma construgio social que ¢é reforca-
da através da Educa¢io e da Cultura. Por
exemplo, a literatura infanto-juvenil hd mui-
t0 pouco tempo passou a retratar persona-
gens negros como protagonistas em diversas
histérias. Praticamente até os anos 80, todo
o tipo de literatura em que o negro era retra-
tado, ou estava escravizado ou inferiorizado
por questdes de classe ou, até mesmo, expli-
citando o preconceito étnico-racial. Isso po-
de ser identificado em Monteiro Lobato,
“Reinacoes de Narizinho”; em Erico Veris-
simo, “As Aventuras do avido vermelho”;
Maria José Dupré, nos livros “A montanha
madgica ¢ A ilha perdida”; e “Cazuza”, escrito
por Viriato Corréa.

Luiz Fernando Franga escreveu a dis-
sertagio de mestrado “Personagens Negras
na Literatura Infanto e Juvenil brasileira: da
manutengio a desconstrugio de estereStipos”

e chegou a essas conclusées, em 2006:

Considerando os cruzamentos sempre existen-
tes entre a literatura e os fatores sociais, acho
vidvel concluir que a presenca do negro na lite-
ratura infantil e juvenil nacional que no passado
sustentou formas de inferiorizagdo no negro,
hoje busca mecanismos de desconstrugdo de
tais esteredtipos. (FRANCA, 2006, p. 159).

O autor resume um quadro que
abrange, principalmente, a primeira metade
do século XX até o inicio do XXI. Embora
tenhamos tido um aumento da produgio de
livros que tenham personagens negros prota-
gonistas, os nimeros ainda sio bem desfavo-

raveis. Isso acontece porque ainda persistem

produgdes que reafirmam o preconceito,
como no livro “As bonecas de Fernanda”,
que foi distribuido pela prefeitura de Salva-
dor ainda em fevereiro desse ano''. Na obra
sao citadas duas bonecas, uma loira linda e
outra feia, que tem pouco cabelo de tanto
que j4 foi puxado para pentear ou para “ten-

tar” parecer mais bonito.

Em 2011, entidades que representam
os negros em Londrina entraram na justica
para retirar de circulagio a colegio “Vivenci-
ando a cultura afro-brasileira e indigena”,
eram cinco volumes produzidos pela editora
Etica do Brasil e distribuidos em todo o ter-
ritério nacional. Na obra apareciam passa-
gens em que um menino branco urina em
um menino negro. A esses exemplos poderi-
am ser acrescidos outros tantos que, por se-
rem tio contemporineos, se transformam
numa prova de que a questio étnico-racial
ainda permanece sendo tratada como se nio
existisse discriminagéo ou, pior, como se a
“culpa” pelo racismo fosse do negro, da vi-
tima.

Esse raciocinio foi apresentado por
Kabengele Munanga em entrevista a revista
Férum “Nosso racismo ¢ um crime perfeito,
porque a prépria vitima ¢ que ¢ responsével
pelo seu racismo, quem comentou nio tem
nenhum problema” (MUNANGA, 2012).
Andlises recentes de livros did4ticos mostram

quc o antropélogo tem razao.

Nio se percebe uma mudanga signi-
ficativa na produgio de livros diddticos-
pedagdgicos. O que pesa bastante nessa rela-

¢io ¢ a quantidade avassaladora de livros

" Ver em:
<http://www.tribunadabahia.com.br/2013/02/20/
vereador-silvio-humberto-denuncia-racismo-em-
livro-didatico-para-criancas>. Acesso em: 3 jan.
2017.
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diddticos e de literatura infantil e infantoju-
venil produzidos a partir da perspectiva eu-
ropeia. E como sublinhou Heloisa Pires Li-
ma:

Se os universos literdrios europeus entra-
ram para a meméria em quantidade e em
qualidade, basta perceber sua presenca
nas nossas bibliotecas. Cabe a equidade a
reequilibrar repertérios criados por ou-
tras geografias. E, sobretudo, a importdn-
cia africana para o caso brasileiro. £ fato o
necessidade de superar uma ruptura his-
torica de produgio de saber nessa ascen-
déncia relevante para a identidade de ser
brasileiro. Temos o direito @ continuidade
dos saberes transmitidos entre a orelha, a
lingua e a mdo que os transforma em le-
tras. (LIMA, 2009, p 105).

O capital simbdlico que se identifica
na maior parte da literatura brasileira, tanto
diddtico-pedagégica como de ficgio, contri-
bui para manter o pensamento que Munan-
ga denunciou e que Paulo Vinicius Baptista
da Silva j4 estudou em Curitiba. Nos meios
de comunica¢io em geral ainda hd muito
espaco a ser ocupado por contetidos que
possam colocar o negro numa situagio de
sujeito da Histéria, em oposi¢io ao atual
sistema que sé apresenta Os negros como
extras, renegados, sem reconhecer sua histé-
ria e sua trajetéria de cidadania dentro da

sociedade.
Consideragoes finais

A partir destes dados ¢ possivel per-
ceber que nao estamos na dire¢io de uma
<« . . » 7 . .
democracia racial”. Ao contrdrio, cami-
nhamos para a naturalizagio do racismo,
principalmente aqueles reforcados por ideias
retrogradas e pseudo conceitos que naturali-
zam preconceitos € sao decisivos para uma

ampliacdo do conservadorismo e da nio ob-

servacdo da politica mundial dos Direitos
Humanos.

A histérica e permanente relevincia
de tomada de agdes positivas que enfatizem e
remetam diretamente & promocio de debates
sociais amplos, plurais, democriticos e
emancipatérios focados nas questoes perti-
nentes ao preconceito étnico-racial consiste
na imperativa tradugio dos atos de ver e
ouvir a realidade vivida por suas genuinas
vitimas. O pequeno volume de dados coleta-
dos e analisados nesse texto mostra que a
cobertura da maioria dos grandes meios de
comunica¢io do Brasil tenta passar a ideia
que os brasileiros vivem uma confortdvel
“democracia racial”, quando na verdade (in-
centivados por esses meios que sonegam a
realidade) vivemos uma constante naturali-

zagio do racismo.

O trabalho com a produgio tedrica
de Bourdieu, Thompson, Munanga, Silva e
Sodré (entre outros), tornou possivel a per-
cep¢iao de que os meios de comunicagio
hegeménicos produzem bens simbdélicos que
contribuem enormemente para o nio debate
social sobre questdes fulcrais, como o pre-
conceito étnico-racial.

Desta constatagio advém o ato de
contribuir em dire¢io a aprofundar a pesqui-
sa no que se refere ao conhecimento sobre o
que ¢ ¢ o que representa o bem simbélico no
contexto da sociedade extremamente midia-
tizada que vivemos hoje. A esta altura pode-
mos dizer que promover, na esfera comuni-
cacional, a ruptura com o preconceito étni-
co-racial institucionalizado (assim como
todo e qualquer preconceito!) e evidente, em
toda a sociedade e, diretamente, na seara em

foco.
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