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EDITORIAL

A Revista Uninter de Comunica-
¢ao, agora classificada pelo sistema Qualis-
Periédicos da Capes, chega ao seu quinto
ano de existéncia e oitava edigao trazendo a
contribui¢io de dois importantes nomes dos
estudos contemporineos em Comunicagio.
O professor Jean-Claude Soulages da Uni-
versité Lumiére Lyon 2 e Fernando Torres
Andacht, professor da Universidad de la Re-
piblica (Montevideo) e do Programa de Pés-
graduagio em Comunicagio e Linguagens da
Universidade Tuiuti do Parand. Soulages ¢
autor de dois livros sobre a televisio — La
Television et la guerre (2001) e Las Rethori-
ques télevisuelles (2007), nos quais discute a
constru¢io da realidade e a formartagao do
olhar; Andacht ¢ autor de El reality show:
una perspectiva analitica de la television e
dezenas de artigos sobre os géneros mididti-
cos factuais, os reality shows e assemelhados.
Agradecemos o trabalho ¢ a mediagio dos
professores da Uninter Luiz Otdvio Dias
(atualmente na Franca fazendo doutorado) e
Jeferson Ferro para que esses autores partici-

passem deste nimero da RUC.

Em “Informagao online e seu metarrecep-
tor”, com traducgio de Paula de Souza Paes,
Soulages discute como o fluxo de produgio e
0 acesso as informagdes em meio digital vém
transformando o espago publico. Segundo
ele, isso se d4 por for¢a de estruturas reticula-
res, horizontais e individualizantes préprias
do universo da informagio online, que aca-
bam por substituir a audiéncia — o receptor —
pelo individuo, o qual, operando nos dois

pOlOS, torna-s€ um metarreceptor.
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Dirigindo sua andlise ao Huffington
Post, um pure player, ou seja, veiculo de noti-
cias surgido na web, o professor de Lyon
mostra como a presenga desse metarreceptor,
além de interagir e assinar a informagao com
sua marca local (sinal de pertencimento soci-
ocultural e individualidade ao mesmo tem-
po), provoca o fim das instdncias de media-
¢ao jornalisticas. Segundo ele, “esse fendme-
no de desintermedia¢do, que ocorre diante
de nossos olhos, inaugura novas relagdes
entre os publicos e os meios de comunicagio
e resultam em novas prdticas de produgio e

consumo da informagao” (p. 9).

Tais praticas, processadas no curso
do neoliberalismo, levam esse sujeito despre-
gado da esfera publica a, por um lado, mul-
tiplicar sua identidade e, por outro, imergir

no fluxo das mercadorias. Ou seja, suas agoes
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e reagoes na rede — selfies, postagens, etc. —
geram um ethos na rede que passa a ser fonte
de consumo, tornando-se ele mesmo merca-
doria. Soulages sustenta que “midia e publi-
co, no sistema neoliberal e democritico da
segunda modernidade, coexistem através de
uma relacio incestuosa” (p. 9) e nesse senti-
do o jornalismo tem de se haver com a con-
tradi¢io consolidada na contemporancidade
entre a media¢do comercial e liberal ¢ a me-
diagio epistémica e politica, num mundo

onde a esfera publica se liquefez.

Fernando Andacht, em entrevista ao profes-
sor Jeferson Ferro, explica o seu conceito de
index appeal, elaboragio decorrente de suas
pesquisas sobre diversas modalidades de rea-
litys shows. A partir da investiga¢io da recep-
¢ao do Big Brother Brasil, realizada em 2002,
Andacht explica que os realitys, filhos bas-
tardos do género documentdrio, sio uma
performance de encenagio do real. Para in-
terpretar essa encenagio, o professor da Uni-
versidade de la Republica emprega a semiéti-
ca peirceana (sobretudo da triade icone-
indice-simbolo) de onde deriva o seu concei-
to chave de index appeal (jogo com a expres-
sio sex-appeal). O conceito explica que as
reacoes involuntdrias dos integrantes dos
realitys caracterizam-se como indices (do
ponto de vista peirceano), os quais os espec-
tadores vao colher para avaliar a sua menor
ou maior “autenticidade”. Ou seja, o seu

“index appeal”.

A tevé aberta também aparece como
objeto de reflexdo no artigo “Programacio de
entretenimento nio ficcional na TV aberta
brasileira: levantamento do ao vivo na TV

Globo, TV Record e SBT”, escrito por dois

pesquisadores da Césper Libero, o professor

Julio César Fernandes e Pedro Fuoco An-
drade. Os autores enfatizam, de um lado, a
importincia dessa midia, dado o seu publico
de milhées de espectadores; e alertam, por
outro lado, para a auséncia de pesquisas so-
bre ela, que se restringe quase em sua totali-
dade s telenovelas. Fernandes e Andrade
fizeram um minucioso levantamento quanti-
tativo sobre os programas de entretenimento
nio ficcional transmitidos pela tevé aberta,
em particular a Record, o SBT e a Rede
Globo, mostrando que, com excegio desta
tltima, as emissoras usam mais material de
VT do que produzido ao vivo nesses pro-

gramas.

Dois artigos direcionam seu foco pa-
ra a 4rea da publicidade, um deles busca
compreender o discurso publicitirio de duas
grandes universidades privadas brasileiras, e
o outro volta-se para psicologia do consumi-
dor, investigando o comportamento deste
em relagio ao merchandising das telenovelas.
No artigo “A publicidade na ambiéncia cul-
tural que atrai para o consumo da educagio
Superior”, os doutorandos do programa de
pés-graduacio da Universidade Metodista de
Sao Paulo, Victor Vinicius Biazon e Roni-
valdo Moreira de Souza, analisam - com as
ferramentas tedricas da andlise do discurso
francesa - as campanhas de vestibular da
UniCesumar ¢ UNOPAR. Original ¢ opor-
tuna, a pesquisa levantou que os valores ven-
didos pelas pegas publicitdrias em vez de
serem concretos e materiais, sio etéreos e
intangiveis, apelando para o inconsciente do
receptor, ou enunciatario, como conceituam
os autores. Em “Do folhetim para a vida: a
influéncia das telenovelas no consumo de
produtos e servigos de beleza”, as persona-

gens da telenovela nacional sio vinculadas as
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consumidoras de produtos e servicos de bele-
za curitibanas. Voltadas para compreender o
comportamento do consumidor, Ana Paula
Heck e Anna Claudia Soares entrevistaram
quase 300 consumidoras e concluiram que
elas sao influenciadas pelas personagens do
folhetim nacional, uma vez que a grande
maioria revelou comprar produtos e servigos

exibidos nesses programas.

Com énfase mais teérica, ainda que
sem descuidar da base empirica, “Preconcei-
to étnico-racial — desigualdades no plano
simbdlico”, discute o papel dos meios de
comunicagio na omissao e naturalizagio do
preconceito racial no Brasil. Toni André
Scharlau Vieira mostra como os meios de
comunicagio, ao contrdrio do que se espera-
ria desse importante ator da construgio da
esfera publica, acabam por ajudar a naturali-
zar os preconceitos étnico-raciais. Com base
nas teses do capital simbélico desenvolvidas
por Thompson e Bourdieu, traz elementos
que indicam a forma pela qual a questdao
racial ¢ tornada invisivel pela midia, a qual
reserva a essa questao nao a discussio mas a
celebragao do esteredtipo do negro brasileiro,

o de subalterno e coadjuvante social.

Por fim, Marcelo Médolo, professor
de Filologia ¢ Lingua Portuguesa da Univer-
sidade de Sdo Paulo, acompanhado do tra-
dutor Pedro Mohalem Duarte, resenham a
dissertagado “Uma hipétese de democratiza-
¢ao cultural: a dobragem audiovisual”, de
Pedro Halpern Veiga Pereira, que discute a
proibi¢io da dublagem em Portugal durante
¢ depois da ditadura de Salazar, em Portugal
(de 1948 a 1993). O veto alijou a grande
massa de espectadores das salas de cinema,

uma vez que nesse perfodo quase metade da

populagao lusa era analfabeta. Além disso, a
qualidade da transmissio do dudio nas salas
ficou em segundo plano o que prejudicou
muito o cinema nacional portugués. A rese-
nha mostra também como a pesquisa avalia
as consequéncias da liberagio da dublagem
depois de 1993, a questaio do mercado de
dubladores, a expansio do nimero de espec-
tadores, além da discussio sobre a obrigato-
riedade da dublagem nos filmes exibidos na
tevé. Uma importante discussio que ainda
estd por ser feita no Brasil, onde a predomi-
nancia do filme estrangeiro e a legendagem
estiveram por muitos anos diretamente liga-
das 2 péssima qualidade da transmissiao de

dudio nas salas de cinema brasileiras.

A variedade dos textos publicados —
submetidos a avaliagdo cega pelos pares -
caracteriza a Revista Uninter de Comunica-
¢io como uma publicagio multidisciplinar,
sem perder, todavia, o foco comunicacional,
que recai no estudo da relagio entre os pro-
cessos de comunica¢io e a sociedade. O au-
mento significativo no nimero de submis-
soes para esta edicdo é mais um passo em
diregao a consolidagdo regional desta publi-
cagio, bem como um indicativo da qualida-

de cientifica do contetido.

E nesta dire¢do que j4 estamos traba-
lhando para a publicagio da nona edicio,

aberta para contribuigées.
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