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RESUMO 

No atual cenário das marcas globais, a lin-

guagem publicitária audiovisual apresenta 

influência em seu processo de reposiciona-

mento.  A Nike é uma multinacional fundada 

em 1964 que, em 2016, teve seu posiciona-

mento padrão rompido a partir da veicula-
ção em âmbito mundial da campanha Unli-

mited. Ao fundamentar-se nessa observação, 

o objetivo desta pesquisa é analisar a publi-

cidade dos filmes da marca por meio da téc-

nica audiovisual, do texto publicitário e do 

endosso de celebridades presentes em três 

comercias da campanha. Para tanto, realiza-

se uma pesquisa descritiva de abordagem 

qualitativa, cujo instrumento de interpreta-

ção dos dados consiste na análise de conte-

údo. Os principais resultados demonstram 

uma comunicação dinâmica que vai ao en-

contro da personalidade da Nike e reitera ao 

espectador o espírito heroico e “sem limi-

tes” a partir dos aspectos analisados.
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ABSTRACT  

In the current cenary of global brands, the 

audiovisual publicity language has an influ-

ence on its repositioning process. Nike is a 

multinational corporation founded in 1964 

that in 2016 had its standard positioning 

broken by the worldwide placement of the 

Unlimited campaign. Based on this observa-

tion, the objective of this research is to ana-

lyze the advertisement of the brand's films 

through audiovisual techniques, advertising 

texts and the endorsement of celebrities pre-

sent in three commercials of the campaign. 

Therefore, a descriptive research of a qualita-

tive approach is carried out, whose instru-

ments of interpretation of the data consists in 

the analysis of the content. The main results 

show a dynamic communication similar to 

the personality of Nike and reiterate the he-

roic and unlimited spirit of the spectator by 

the analyzed aspects. 

Keywords: Advertising language. Audiovisu-

al. Unlimited. Repositioning; Nike. 
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1
 Disponível em: 

<https://www.youtube.com/playlist?list=PLNqKTn
4CuEXc9ZBS4zUh_6wSOJLsnPtya>. Acesso em: 21 
jun. 2017.  
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Figuras 1, 2 e 3: Still-frames do filme Unlimited 
Simone Biles. 
Fonte: recortes dos autores.  
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Figuras 4, 5 e 6: Still-frames do filme  
Unlimited Future. 
Fonte: recortes dos autores.  
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Figuras 7, 8 e 9: Still-frames do filme  
Unlimited You.  
Fonte: recortes dos autores.  
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Figuras 10, 11 e 12: Still-frames do filme 
Unlimited Simone Biles. 
Fonte: recortes dos autores.  

 

 

 

Figuras 13, 14 e 15: Still-frames do filme 
Unlimited You: Zach LaVine, Serena Williams 
e Neymar Junior. 
Fonte: recortes dos autores.  
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