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RESUMO

Em um momento de iminente crise nos
meios de comunica¢do impressos no Brasil,
com demissdes em massa e fechamentos ou
reorganizacdo de empresas, discorremos a
respeito da reportagem como um género
que possibilita experimentacdes e que, na
visdo de pesquisadores e profissionais, esta
atre-lado ao futuro do jornalismo impresso.
Atra-vés de uma reflexdo bibliografica e
também dinamica, com exemplos atuais,
procuramos discutir neste ensaio como a
reportagem deve ser feita em tempos de
superficialidade e de amarras para que os
repOrteres perma-ne¢am nas redagdes.
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ABSTRACT

At a time, in Brazil, of impending crisis in the
Newspapers and Magazines, with massive
layoffs and closures or reorganization of
com-munications companies, we commented
about the report as a genre that allows
experimen-tation and that, in the opinion of
researchers and journalists, is linked to the
future of Print Journalism. Through a
dynamic reflection, with current examples,
we try to discuss how the report should be
made in superficiality times and mooring for
the journalists to stay in newsrooms.
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Introdugio

Folhear os livros escritos ou organiza-
dos por jornalistas brasileiros no final da dé-
cada de 1990 e que preenchem as prateleiras
das universidades ¢ um mergulho na nostalgia
de uma beleza impar. Sobre a prtica profissi-
onal na Imprensa, até certo ponto romanti-
zada, alguns diziam que s6 valia a pena ser jor-
nalista se fosse para ser repérter. Em um mo-
mento de crise na Midia Impressa no Brasil,
pretendemos discutir neste artigo a ideia dis-
seminada por Ricardo Kotscho (2000) e ou-
tros profissionais e pesquisadores ja naquela
época e que previa: “O futuro do jornal im-
presso parece estar mais ligado 4 reportagem”.
Nossos questionamentos sio: que tipo de re-
portagem? Como realizd-la? Por isso, propo-
mos aqui, por meio de revisio bibliogrifica,
uma reflexdo a respeito da temdtica, trazendo
exemplos pertinentes e buscando apontar al-
gumas possibilidades.

Horrivel cor amarela-redacio. E dessa
tonalidade que a jornalista brasileira Eliane
Brum considerou ter ficado quando desempe-
nhou por um tempo a funcio de editora, na
década de 1990, sem sair as ruas com frequén-
cia. Logo, ela pediu para voltar a reportagem.
O problema ¢ que, hoje em dia, nio sio ape-
nas os editores que sofrem com a falta de Sol.
Temos a consciéncia de que o desenvolvi-
mento das tecnologias facilitou o acesso as in-
formacées € aos bancos de dados com suas es-
tatisticas, mas, por outro lado, também tran-
cafiou muitos repértc‘res, qui(;é a maior parte
deles. As vezes, por imposigio da empresa; em
outras ocasides, por acomodagio do préprio
profissional ou dificuldade de escapar da ro-
tina burocritica. O desenvolvimento da apu-
ragio a distincia — antes, pelo telefone fixo;

agora, através da Internet e suas redes sociais

ou e-mails e, ainda, pelos smartphones e apli-
cativos de conversa cada vez mais instantineos
— aliada ao crescimento vertiginoso das Asses-
sorias de Comunicagio foi uma mistura terri-
vel para quem ainda mantinha ilusées com re-

lagio a profissio em sua esséncia genuina.

Apresentados brevemente tais dile-
mas, ¢ a respeito de possibilidades para ame-
nizar os impactos dessas mudangas no desem-
penho da atividade que desejamos discutir
nesse ensaio. E, por assim dizer, uma reflexio
sobre como os jornalistas contemporineos de-
veriam se voltar menos para uma tela de com-
putador plugada & Web e mais para escritos-
mestres de nio-ficcio feitos por gente como o
norte-americano Truman Capote, que, na
busca de produzir textos capitais do Jorna-
lismo do século 20, via-se como um “viajante
planetdrio, um turista na noite do deserto do
Saara a se aproximar das tendas e fogueiras
onde nativos perigosos espreitam, ouvindo os
latidos de alerta dos ciaes” (CAPOTE, 2006,
p-9).

Para Clévis Rossi, outro tita do Jorna-
lismo nacional e que assinou o preficio do li-
vro “A aventura da reportagem”, o qual retine
experiéncias e relatos de Gilberto Dimenstein
e Kotscho, a histéria acontece sempre na rua,
que pode ser a rua propriamente dita ou ainda
outros espagos, como “um estadio de futebol,
a favela da Rocinha, o palanque de um comi-
cio, o gabinete de uma autoridade, as selvas de
El Salvador, os campos petroliferos do Orri-
ente Médio. 86 nio pode ser a redagio de um
jornal” (ROSSI, 1990, p. 9). Na opinido de
Rossi, o Jornalismo “sé vale a pena pela sen-
sagdo de se poder ser testemunha ocular da
histéria do seu tempo” (idem, p. 9).
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Muita coisa em pouco tempo

Vejamos um exemplo ilustrador da
nossa preocupagio. O Manual de Redagio da
Folha de Sao Paulo ¢ utilizado para nortear
nio apenas os funciondrios e colaboradores do
maior didrio do Pafs, mas também ¢ inspira-
¢do para outros meios de Comunicagio do in-
terior que seguem procedimentos, padroniza-
¢oes textuais ¢ estilos inseridos na publicagao.
Nio raramente, a obra também ¢ empregada
nas academias de Jornalismo, com o objetivo
de preparar os estudantes para a rotina do
mercado de trabalho, pois contempla uma sé-
rie de itens relevantes a pratica profissional —
desde o planejamento da pauta até a selegio
dos termos politicamente corretos naquele
momento histérico.

A segunda edi¢io, do ano de 1987, ao
tratar do furo jornalistico, considera que “ze-
lar todos os dias pela qualidade e quantidade
de informagées publicadas é mais importante
que dar ou levar furos”. E mais: “Assim como
os erros, os furos que a Folha leva (dos con-
correntes) devem ser assumidos sem eufemis-
mos~ (1987, p. 31). Ou seja, ¢ perceptivel
uma posigio ainda roméntica da época em
que os jornais impressos eram autoridades na
tarefa de divulgar “a informacio importante e
correta que apenas um veiculo edita” (1987,
p. 31). Cabe recordar que estamos no ja dis-
tante ano de 1987, instante em que a cha-
mada Era Digital sequer habitava o imagind-
rio coletivo, algo que comeca a se cristalizar
por volta de 1995, quando o Jornalismo co-
meca a experimentar o que hoje conhecemos

por fetiche da velocidade, como bem definiu
Silvia Moretzshon (2000).

No intervalo de duas décadas, encon-
tramos outro contexto. Na décima edicio,
publicada em 2006, ao abordar o mesmo

tema, o Manual dd destaque a um alerta aos
seus profissionais: “A proliferacio de agéncias
de noticia online pode levar os meios a uma
indistingdo se estes ndo possuirem talento e
mecanismos para captar furos” (Folha de Sao
Paulo, 2006, p. 26). Isto ¢, a empresa admite
que ndo estd sendo uma tarefa ficil conseguir
aquela exclusividade que faga a leitura do jor-
nal impresso do dia seguinte 4 drdua apuragio
ser “um ato unico e singular de informacio”

(2006, p. 26).

Vale trazer a tona ainda alguns pontos
que mostram “a expectativa versus a reali-
dade” do estabelecimento da Era Digital no
Jornalismo. Basta uma olhada ripida aos jor-
nais ¢ também aos sites de noticias para sen-
tirmos que o Jornalismo niao necessariamente
melhorou com a ascensdo da tecnologia. De
acordo com o professor James Curran (BAR-
ROSO, 2012), quando questionado a res-
peito do uso da tecnologia, nos anos 1990 as
expectativas eram muito grandes e as pessoas
consideravam que o impacto da Internet con-
cretizaria beneficios; no entanto, o que nao se
previu era que o mundo real iria dominar a
Internet e que o Jornalismo seria pulverizado.
“Pensava-se que a Internet iria remodelar o
mundo, mas o mundo acabou por fazer o
contrdrio. Acho que foi 0 mundo a ter mais

impacto na Internet que o contrdrio”.

Por tudo isso, consideramos que ape-
nas seguir a férmula cldssica nio ¢é suficiente
para manter a atengio dos leitores ao im-
presso. Mais do que nunca, ¢ hora de dar des-
taque ao “por que” ¢ “para que” dentre as per-
guntas que compdem o lead. As outras ques-
toes possivelmente ja estardo respondidas em
efervescéncia nos sites e blogs mundo afora.
Visto que, conforme a prépria Folha de Sao

Paulo, “tao importante quanto a obten¢io da
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informagao exclusiva é a capacidade do jorna-
lista de oferecer ao leitor a cobertura mais
completa, precisa e original de fatos relevantes
que possam eventualmente estar em outros
veiculos” (2006, p. 26), nés acreditamos que
o procedimento diante dos fatos deve mudar
para que seja longa a vida do impresso. Isso
quer dizer que, no nosso ponto de vista, o re-
pérter precisa encontrar maneiras para fugir a
horrivel cor amarela-redagio. As rotas podem
nio estar somente nas técnicas de apuragio e
linguagem utilizada, mas também no modo
de ver o seu papel social e as pequenas mu-
dangas ao seu redor como parte de algo maior.
E, para tanto, deve sair mais das Redagoes ¢ ir
tomar Sol ou chuva. Bem mais do que hoje.

Mediagio cultural e Jornalismo Literirio

Para o professor ¢ pesquisador Ed-
valdo Pereira Lima, “a atualidade ¢ o tempo
presente, de duragio curta, é o corte no mo-
mento histérico para ﬂagrar 0s acontecimen-
tos e relatd-los o quanto antes” (LIMA, 1998,
p. 18). Por se preocupar principalmente com
o efémero, a memdria do Jornalismo é “rasa e
seu nivel de mergulho na realidade é quase
sempre superficial” (LIMA, 1998, p. 19), algo
que Capote chamava de “degrau mais baixo
da atividade jornalistica” (idem, p. 11). Em
virtude das horas escassas para checar ¢ estru-
turar o seu trabalho, muitas vezes o repérter
passa a imagem de ingénuo, pois nio conse-
gue atingir o ponto de problematizagao do as-
sunto.

O outro problema ¢ a periodicidade,
ou seja, a necessidade produzir todos os dias
um conteddo “novo”. Para atender ao seu
compromisso com a repeticio regular no
tempo, “o Jornalismo impée-se uma rotina de
producio que procura dar conta do recado
dentro de rigidos padrées industriais” (LIMA,

1998, p. 20). Tal processo causa pelo menos
duas “pragas”™: a construgio da mensagem por
meio de uma férmula e a legitimagao de certas
fontes, principalmente, as oficiais, em detri-
mento de outras inimeras possibilidades de
vozes a serem ouvidas. A férmula, cabe dizer,
¢ devidamente sintetizada na parametrizacio
imposta pelo lead, a hoje capciosa técnica na
qual o qué, quem, quando, onde, como ¢ por
que? Sdo questdes que devem balizar, desde o

principio, qualquer texto jornalistico.

Entretanto, acreditamos que hd um
local onde a compreensio se amplia ¢ conse-
gue fugir do senso comum. Trata-se da repor-
tagem de profundidade, aquela que deixa de
um “completo equivoco” para se tornar uma
“obra de arte”, como defendia Capote (20006,
p- 9). Embora tenhamos muitos pesquisado-
res que acreditam que existem apenas duas
modalidades - Jornalismo bem feito e Jorna-
lismo mal feito - nés trilhamos pela estrada
daqueles autores que pensam que hd uma nar-
rativa para além da férmula, que pode ser cha-
mada por vdrios nomes, como Jornalismo Li-

terdrio ou/ Jornalismo Narrativo.

Percebemos que, desde 1995, no Bra-
sil, as melhores oportunidades para o Jorna-
lismo Literirio ocorrem principalmente nas
revistas ou na Internet. Exemplificamos com
o caso da Piauf, um magazine mensal ideali-
zado pelo documentarista Joio Moreira Sal-
les, que dd um tratamento especial aos textos,
na busca por aproximar a linguagem das nar-
rativas a estética literdria e, por isso, atempo-
ral. Na publicagao, destacam-se os perfis jor-
nalisticos, que sdo apurados durante meses
pelos repérteres, 0s quais acompanham minu-

ciosamente o cotidiano dos seus entrevista-

dos.

Centro Universitario Internacional (UNINTER)
Curitiba — Parané — Brasil
http://uninter.com/revistacomunicacao




Revista UNINTER de

COMUNICAGAO

v.7,n.13
dez. 2019

ISSN 2357-9870

No ponto de vista de José Hamilton
Ribeiro, que relatou um pouco da sua experi-
éncia no livro “Repérteres”, reunindo a traje-
téria de 11 profissionais brasileiros de desta-
que, uma boa reportagem ¢ uma vitdria re-
pentina que proporciona um sorriso de canto
na boca de quem l€. No entanto, para ele, estd
cada vez mais dificil encontrar Jornalismo de
profundidade nas revistas, jornais ¢ portais
porque esse tipo de resultado “custa caro ¢ as
empresas jornalisticas cuidam cada vez mais
do seu saldo médio e menos dos seus compro-

missos com o leitor” (2004, p. 109).

De acordo com Cremilda Medina,
existem alguns fatores — que para nds sio en-
contrados na esséncia do Jornalismo Literario,
embora a autora nio use esta nomenclatura —
que podem fazer com que a mediagio social
realizada pelo repdrter seja mais completa e
enriquecedora. Para ela, é fundamental que o
jornalista realize uma leitura cultural da lite-
ratura, que acrescida da experiéncia da rua e
do cotidiano que a profissio proporciona,
promove o desenvolvimento de determinadas
competéncias, as quais impulsionam a inteli-

géncia natural.

0 ato jornalistico exige um olhar sutil e in-
discreto do leitor cultural; uma visto com-
plexa apta a recolher a polifonia e a polis-
semia do contexto sdcio-cultural; e a rela-
¢iio dindmica entre o eu e o outro. No ato
analitico, decifrador, sdo fundamentais o
amplo repertdrio mitico, aptiddes transcul-
turais e osmotipicas, bem como a clareza
que elucide caminhos de ruptura. Ao de-
sembocar no ato expressivo, mobilizam-se
a competéncia de narrador; fluéncia e re-
géncia de vozes; precisdo; coeréncia e po-
lissemia sintética da palavra-revelagdo.
(MEDINA, 1996, p. 33).

Segundo Medina (2008, p. 10), o jor-

nalista, entre outros profissionais, ¢ um leitor

cultural. Isso quer dizer que 0 modo como o
repérter enxerga e desvenda o que estd ao seu
redor, quando parte para coletar as informa-
¢bes para uma reportagem, por exemplo, po-
derd ou nao conter “as digitais de uma socie-
dade”. Isso dependerd da sensibilidade de
quem olha. A obra final terd marcas autorais,
na opinido da pesquisadora, se conseguir
“criar nexos dos sentidos da realidade pela ra-
zao complexa”. Quando alcanca um estilo
préprio, o produtor de contetido conseguird
criar algo inédito, sendo reconhecido pelo
modo inovador de empregar a linguagem ¢ a
imaginacio, em oposi¢ao as formulas limitan-
tes. Para ela:

Sensibilidade soliddria ao presente, inteli-
géncia  sutil  no  decifracio  do
acontecimento e criatividade literdrio (lato
senso) resul-tam numa agiio renovadora
no dominio das mentalidades. Afinal, fodo
o agente cultu-ral, o jornalista, por
exemplo, ambiciona in-tervir na realidade.
Em outras palavras, contribuir para o
aperfeioumento das ins-tituigdes e da
cidadania. (MEDINA, 2008, p. 10).

Consideramos que as reflexdes de Me-
dina t&m sintonia fina com o que acreditamos
ser Jornalismo Literdrio. Por meio de uma lei-
tura cultural bem realizada, o jornalista pode
partir da palavra burocrdtica (lead, objetivi-
dade, relato) a palavra relevadora (descrigio
profunda, figuras de linguagem, retrato cultu-
ral). A mediagio social que nao reduz, mas
amplia, na opiniao dela, ¢ construida por
meio, também, de contetidos complexos e
nao simplificadores. De acordo com Medina
(1996, p. 14), entdo, o mediador social realiza
um tipo de produgio que pode ser conside-
rada Jornalismo de Autor — que consiste em
ultrapassar algumas metamorfoses na figura
do jornalista: o apressado registrador do real
passa a ser um especulador das camadas pro-
fundas da atualidade; o burocrata da redacio
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s¢ transforma em pesquisador; o office-boy de
informacio al¢a voos no cargo de revelador de
acontecimentos Novos.

0 comunicador social relaciona, nas rela-
¢des simbdlicas, o universo das ideias; ao
mesmo fempo, frabalha com o imagindrio
coletivo, emogdes, mitos, registros intui-
tivo-criativos; e, em terceiro lugar, com os
comportamentos culturais, agio sociocultu-
ral que se codifica em situagdes muito ex-
pressivas do jogo trialético individuo — co-
letividade (local, regional e nacional) — uni-
versalidade. Assim, a linguagem da media-
¢iio social se informa de representacdes
simbdlicas ldgico-analiticas (ideias, concei-
tos, argumentos), representacdes intuitivo-
simbdlicas (emocdes, criagdes artisticas,
mitos) e representagdes moto-operacionais
(situagdes, modo de agiio cultural). (ME-
DINA, 1996, p. 12).

Tal ponderagio da pesquisa-
dora nos revela que ¢ dificil realizar uma boa
leitura cultural e uma qualificada mediagao
social sem um tempo um pouco maior para a

maturagio das ideias.

Uma luz nesse tinel também para os
jornais e revistas, em nosso ponto de vista,
estd em harmonia com a proposta de um Jor-
nalismo Literdrio Avangado, a qual foi estabe-
lecida pelo pesquisador Edvaldo Pereira Lima.
Em seu site pessoal, ele disponibiliza as duas
partes do seu estudo, contemplando uma for-
mulagio conceitual e pritica. A justificativa
do autor abrange a ideia de que a prdtica ¢ o
conhecimento em JL coexistem em trés esfe-
ras de categorias de contetido. Sao elas:

a) Conjunto de principios operativos
e técnicas que diferenciam a sua natureza, em
compara¢io ao modelo convencional predo-
minante de Jornalismo. Nesse item, estio

pontos como a captagio da realidade, os re-
cursos narrativos € os modos de edigiao das
matérias.

b) Cariter autoral do Jornalismo Lite-
ririo, que d4 a liberdade para o profissional
produzir matérias com estilo préprio e voz au-
toral diferenciada, possibilitando individuali-

dade ¢ personalidade a narrativa.

c¢) Refere-se a visio de mundo, relaci-
onando-se aos modos como os autores intera-
gem com a realidade, captam e expressam o
mundo. Inclui, entio, crencas, valores, mode-
los de conhecimentos que fazem parte da vi-
véncia de cada jornalista ¢ ao seu contexto s6-

cio-histérico.

Conforme Lima, das trés categorias
acima, a primeira ¢ a mais abordada em estu-
dos, enquanto a Gltima é a que mais necessita
de olhares para mapear caminhos nessa drea.
E ¢ a respeito do terceiro ponto que ele apro-

funda suas reflexées, ressaltando:

Ora, se o Jornalismo Literdrio tem como
proposito compreender a realidude — assim
entendemos, enquanto cabe ao jor-nalismo
noticioso convencional informar,
simplesmente —, em lugar da leitura efé-
mera e rdpida que faz o imprensa didria, e
em lugar da explicagiio racionalista apres-
sada ou opinativa presente na maior parte
da producdo jornalistica convencional, cabe
a essa modalidade ofastar-se desse papel
importante, mas limitado, indo ao encontro
de sua propria miss@o nobre. Essa consiste
em ler o real de maneira ampla, buscando
contextos, evitando julgamentos (especial-
mente os apressados), caminhando para a
conquista de discernimento amplo e pela
elucidagio dos acontecimentos e situagdes
sociais sobre os quais debruca o seu olhar
(LIMA, 2015, online).
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O ponto de vista acima converge para
as reflex6es de Cremilda Medina, a respeito da
mediacio social desenvolvida pelos escritores
do tempo presente. A pritica do Jornalismo
Literdrio no dia a dia necessita de um estilo
mais leve ¢ melhor planejado, com elegincia
e um ponto de vista diferenciado. Faz-se ne-
cessdrio criar cenas em vez de relatar topicos.
“Em lugar de falar a respeito, (o jornalista)
mostra. O texto ¢ visual, cinematogréﬁco,

sensério, sensual, colorido, sonoro, aromati-

zado. (LIMA, 2015, online).

Um mergulho para fora do aquério?

O escritor David Foster Wallace certa
vez comegou um discurso para formandos
com uma anedota interessante que decidimos

incluir aqui:

“Dois peixinhos estdo nadando juntos e
cuzam com um peixe mais velho,
nadando em sentido contrdrio. Ele os
cumprimenta e diz:

- Bom dia, meninos. Como estd a dgua?

0s dois peixinhos nadam mais um pouco,
até que um deles olha para o outro e per-
gunta:

- Agua? Que diabo é isso? ” (WALLACE,
2008).

No desenvolvimento de sua
fala, Wallace disse que o interessante nio ¢
olhar tal texto apenas sob o prisma de “expe-
riéncia versus juventude”. A graca estd em
perceber que, muitas vezes, o mais dificil de
ser visto ¢ aquilo que estd ébvio, evidente.
Acreditamos que a acomodagio A rotina, cau-
sadora de uma miopia simbdlica a muitos jor-
nalistas, faz com que eles parecam os peixi-
nhos ingénuos, que nio conseguem perceber

a 4gua na qual estio imersos e continuam re-
produzindo um modelo sem refletir sobre ele
ou a respeito de outras possibilidades possi-

velis.

Apesar de que hd sempre quem diga
que os bons encontrario seu espago no mer-
cado de trabalho, os tempos atuais, com noti-
cias rotineiras de demissbes em massa das

preocupam. Todavia, percebemos também a
energia pulsante daqueles repérteres que t€m
a coragem de criar o seu lugar quando nao en-
contram suporte na midia tradicional. Isso
mostra que, como escreveu em sua rede social
um grande jornalista paranaense ao ser demi-
tido: “Jornais morrem. O Jornalismo,
nunca”. Talvez seja 0 momento propicio para
tentar dar um mergulho para fora do aqudrio?

Destacamos aqui agoes de agéncias de
reportagem e Jornalismo Investigativo que
utilizam financiamento coletivo para cobrir os
gastos ¢ apurar temas pertinentes ou congre-
gam materiais de alto nivel que nio circula-
riam nos meios de Comunicagio tradicionais.
Um exemplo ¢ a Agéncia Piablica, que se
pauta por uma abordagem sem fins lucrativos
de desenvolve reportagens de profundidade a
respeito de temas emergentes, por meio de
doagées de financiadores. Outro modelo é o
site Ponte Jornalismo, focado nas dreas de Se-
guranca Pablica, Direitos Humanos e Justica,
o qual retine apuragoes de voluntdrios e recebe

apoio de pessoas ¢ institui¢oes.

Nio ¢ demais citar, dentre a chamada
Grande Imprensa brasileira, a existéncia de
uma ilha de exceléncia no que tange 4 produ-
¢do editorial de profundidade, ainda que an-
corada em uma matriz internacional — a re-

vista mensal National Geographic Brasil
(NGBrasil), cuja edi¢ao de setembro de 2015,
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por exemplo entrega a scus leitores duas re-
portagens que, de fato, jd podem ser conside-
radas cldssicas, uma sobre o que chama de
Guerra do Marfim (no continente africano) e
outra acerca de uma incrivel escalada de pro-

fissionais da Comunica¢io junto a montanha

Hkakabo Razi, na Asia Oriental.

De seu turno, Eliane Brum, citada na
abertura desse artigo, organizou uma cdigéo
da Série Repérter, promovida pelo Instituto
Itad Cultural. Em uma entrevista a respeito
do evento, que homenageou experientes pro-
fissionais, como José Hamilton Ribeiro (cor-
respondente de guerra), Licio Flidvio Pinto
(um self made man verde amarelo) e Clévis
Rossi (autor do livreto cléssico O que é Jorna-
lismo?), a jornalista falou a respeito da neces-
sidade de documentar também a trajetdria de
quem fez/faz reportagem de qualidade no
Pais, tendo em vista que os mais velhos tém
sido eliminados das empresas ¢ nao repassam
mais seus conhecimentos aos jovens, como
ocorria antigamente. De acordo com ela:

A gente estd em um momento em que é
preciso pensar como continuar fazendo re-
portagem. Porque a crise existe, o modelo
de negdcios estd em crise, mas a reporta-
gem continua a mesma. A reportagem é a
narrativa do Jornalismo por exceléncia. A
reportagem é uma narrativa diferente de
qualquer outra, que conta a sua época his-
térica. E uma coisa dificil, cara, complicada,
que exige que cada reporter faga um pro-
fundo movimento de se desabitar de si para
ir em direcdo ao mundo que € do ou-tro. 0
principal instrumento da reportagem

é u escuta; o repdrter precisa checar cinco
vezes cada informagio que vai publicar,
para ter credibilidude e o respeito do
leitor (RIBEIRO, 2015).

A proposta do encontro era também
discutir esse momento atual no Brasil, ou-

vindo profissionais jovens que estdo sc rein-
ventando para continuar a praticar a reporta-
gem. Conforme Eliane, o que estd se alte-
rando ¢ o modelo de negécio, ou seja, a forma
de financiar e de fazer acontecer, mas a essén-
cia permanece a mesma de quando José Ha-
milton Ribeiro comecou a trabalhar em uma
redacio, hd seis décadas. Afinal, como a re-

porter ¢ colunista fez questio de reforgar: “O

tem a ambicio de construir meméria. A re-
portagem ¢ uma reflexio em movimento so-
bre essa histéria em movimento”. (RIBEIRO,

2015).

Em dltima instincia, estamos diante
de um dilema no qual ou nos aprofundamos
na reportagem como feixe de luz para o Jor-
nalismo — sobretudo o impresso — ou nos dei-
xamos soterrar pelo fetiche da velocidade, fa-
zendo chegar a audiéncia quaisquer informa-
goes, desde que servidas (e sorvidas) rapida-
mente. Sim, a reportagem em profundidade é
um ideal de mercado em um mercado em tur-
bilhdo, como referido hd pouco. E um sonho
para muitos mas sem o qual somente o
mundo cartesiano nos restaria, como bem
descreveu certa vez Carlos Vogt (2002, em
texto online), ao tratar da dimensio da Cul-
tura na vida dos jovens, traduzindo um did-
logo do romance 7he razor’s edge, do escritor
inglés Somerset Maughan — quando Larry, o
personagem principal, recebe em seu pequeno
studio parisiense a namorada Isabel, ameri-

cana como ele:

Vocé ndo acha que deveria contar-me o
que vocé tem feito em Paris durante todo
esse tempo em que estd por ai?’

‘Tenho lido muito. Oito a dez horas por dia.
Tenho assistido a palestras na Sorbonne.
Acho que li tudo o que é importante em li-
teratura francesa e posso ler em latim,
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pelo menos a prosa latina, quase tdo facil-
mente quanto leio em francés. Grego, é
claro, é mais dificil. Mas tenho um 6timo
professor com quem eu costumava
estudar trés noites por semana antes de
sua che-gada a Paris’

‘Eisso leva a qué?”’
‘A aquisi¢tio do conhecimento’, ele sorriu.
‘Ntio parece muito pratico’.

‘Talvez ndio seja e talvez sejo. Mas é muito
divertido. Voc& ndo imagina a emogdo que
¢ ler a Odisséia no original. Voc@ simples-
mente se sente como se bastasse ficar na
ponta dos pés e estender as mdos para

to-car as estrelas.

Buscar o intangivel (como defende
Vogt no artigo) e seguir o compasso do
tempo, porém, ancorado na rocha. Quem
sabe sejam esses os desafios do jornalista con-
temporinco. Recorremos a uma frase de Bau-
man: “Nio sio as crises que mudam o
mundo, e sim nossa reacio a elas” (PRADO,
2010). Essa ¢ a nossa dica final: reaja & cor

amarela-redacio.
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