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RESUMO

Destacando a capa como um dos principais
elementos que compdem um livro, este tra-
balho objetiva, em seu dmbito geral, analisar
como se apresenta, do ponto de vista imagé-
tico, a edicao brasileira da capa do livro
“Harry Potter e a Pedra Filosofal”. Utilizou-
se, como método de anadlise, a andlise da
imagem de Joly (2007), que identifica as
mensagens plasticas, iconicas e linguisticas
em imagens. Ao final da andlise, pode-se
compreender o modo de apresentacdo da
capa, assim como de que forma a ilustracdo
foi planejada e desenvolvida com o intuito
de apresentar uma mensagem ao leitor.
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ABSTRACT

Highlighting the cover as one of the main
elements that make up a book, this work
aims, in its general scope, to analyze how the
Brazilian edition of the cover of the book
“Harry Potter and the Sorcerer’s Stone” is
presented. The analysis method used was
Joly's image analysis (2007), which identifies
the plastic, iconic and linguistic messages in
images. At the end of the analysis, obtain the
presentation mode of the cover, as well as the
way the illustration was planned and develo-
ped, in order to present a message to the rea-
der.

Keywords: Books. Covers. Harry Potter. Image
analysis.
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Consideragdes iniciais

A capa de um livro ¢ de grande rele-
vancia. Ela pode influenciar — ou nao — a
compra por sua aparéncia e design. O livro,
como produto, precisa ser Gnico, ter uma
identidade diferenciada, por meio de sua
embalagem, onde quer que esteja: em uma
prateleira de livraria, nas maos de um leitor
ou na internet. Ele precisa “persuadir o con-
sumidor a escolher, entre dtizias de outros, o
produto que ela (embalagem) contém”
(GOMEZ-PALACIO; VIT, 2011; TAHIR;
NORMAH; WAN AMIZAH WAN, 2019).

Nesse sentido, de acordo com Cesar
(2013), a capa ¢ o principal elemento de um
livro, pois serve para o leitor ter uma ideia do
que encontrard dentro dele, em suas pdginas,
bem como para desvendar o que estd escrito.
O autor explica que, tanto quanto qualquer
outra peca de comunicagio, a capa deve ser
criada a partir de um conceito, de ideias, de
referéncias e sempre simbolizar o contetdo
que estd por trds da histéria contada. Ou
seja, ndo podemos, portanto, negar a dimen-
sio da capa de um livro, ainda mais nos dias

de hoje, em que vivemos rodeados de ima-

gens (RANCIERE, 2012).

Em acréscimo, Collaro (2011) aduz
que as cores s3o os elementos mais significa-
tivos de uma capa. Segundo o tedrico, as
pessoas ndo gravam o que estd escrito, nem
mesmo o formato e quais imagens estao im-
pressas nela, mas, sim, as cores, as quais sio
inesqueciveis para o cérebro humano. Dessa
forma, um exemplo que investe em cores nas
suas capas ¢ a franquia “Harry Potter”, que
nio sao simples livros. Com a popularidade e
sucesso comercial no mundo, a histéria de
J.K. Rowling, iniciada em “Harry Potter” ¢ a

Pedra Filosofal, desdobrou-se em uma série

de sete livros, chegou aos cinemas (foram
oito filmes), virou videogame, materiais co-
lecionaveis, parque temdtico e outros itens.
Essa série, inclusive, “abriu as portas” para
muitas criancas e adolescentes que antes nao

possuiam o hébito da leitura.

Diante desse cendrio, neste trabalho,
como objetivo geral intencionamos, entao,
analisar como se apresenta, do ponto de vista
imagético, a edi¢do brasileira da capa do
livro “Harry Potter ¢ a Pedra Filosofal”. Co-
mo método de andlise, utilizamos a andlise
da imagem de Joly (2007) onde, segundo a
autora, hd trés tipos de mensagens que cons-
tituem a comunicagio visual: pldsticas, ico-
nicas e linguisticas. A mensagem pldstica ¢
formada por signos plenos e integrais de
expressdo que compdem uma imagem (cores,
formas, composi¢io e textura). Na mensa-
gem iconica, é necessdrio analisarmos dois
elementos: os motivos, com o objetivo de
entender por qual razio foram usados os
clementos pertencentes ao anincio e a pose
do modelo, com a finalidade de entender os
significados que ele transmite para o anin-
cio. H4, ainda, a mensagem linguistica, ou
seja, os textos que ajudam a compor aquela
imagem.

Os liVI‘OS € suas capas

Haslam (2010) sustenta que os livros
possuem uma longa histéria, estendida hd
mais de quatro mil anos, sendo a forma mais
antiga de documentagio que se tem registra-
da. A palavra “book”, para o autor, origina-se
da palavra inglesa bok, vinda de “beech tree”
(faia, tipo de drvore). No portugués, a pala-
vra “livto” vem do latim, lider. O livro ¢
“um suporte portdtil que consiste de uma
série de pdginas impressas e encadernadas

que preserva, anuncia, expde e transmite
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conhecimento ao publico, ao longo do tem-

po e do espago” (HASLAM, 2010, p. 9).

De acordo com Fonseca (2008) e
Amirdabbaghian ¢ Shunmugam (2019), o
livro tem uma origem muito antiga e, ao
longo dos anos, veio a ser o documento
transmissor ¢ preservador de conhecimentos,
que complementou a tradi¢do oral da comu-
nicagdo. Para o tedrico, o livro expoe, preser-
va e transmite o conhecimento; mesmo com
as novas tecnologias, as quais podem de al-
guma maneira ameagar a vida util dos livros,
devido ao fato de eles estarem sempre dispo-
niveis para manuseio e consulta, resistirao e

continuario nas mios dos leitores.

No que se refere ao livro, Collaro
(2011, p. 92) define-o “[...] como o impres-
SO que, sem ser periédico, reine em seu con-
teido 48 ou mais pdginas impressas presas
em um dos lados, fora as capas. As publica-
¢oes de menos de 48 pdginas o mercado edi-
torial chama de folhetos”. Porém, o autor
também afirma que o livro foi e sempre serd
responsdvel pela transmissao de conhecimen-
to e levard isso ao longo dos anos para as
futuras geragoes. Fonseca (2008) explica que
as normas técnicas da ABNT definem o livro
como uma publicagio com um minimo de
cinco pdginas, sem as folhas de guarda; en-
quanto isso a Unesco considera e conceitua
como livro uma publicagio com mais de 48
paginas.

Segundo Fonseca (2008), a maneira
de se produzir livros existe hd mais de cinco
séculos, desde o inicio da imprensa, em me-
ados dos anos 1450, até o século XV. Ele
afirma que, desde os seus primérdios, a for-
ma bdsica e estrutural dos livros nunca mu-
dou. Entretanto, como tudo foi evoluindo
através dos anos, com os livros nio foi dife-

rente; assim, a partir de 1920, eles vém se-
guindo as necessidades e os processos de
evolu¢do das inovagdes tecnoldgicas, com
novos estilos, da mesma maneira que outros
ramos de produto, tais como automdveis e
eletronicos.

Diante dessa evolugio tecnoldgica,
atualmente, o consumidor final possui muito
mais conhecimentos e estd cada vez mais
exigente dentro dos seus gostos pessoais,
buscando, assim, sempre algo diferente e
inovador. Dentro da indutstria dos livros, a
procura pelo diferente ¢ ainda maior. Se o
consumidor ficar na presen¢a de duas obras,
nas quais o contetdo e o valor venham a ser
similares, ele optard pela publicagio mais
atrativa e sedutora; ou seja, o design diferen-
te ird prevalecer ¢ induzir a compra (FON-

SECA, 2008).

Na indtstria dos livros, existem cate-
gorias literdrias. Collaro (2011) expée que
elas estao divididas de acordo com a Cimara
Brasileira do Livro, quais sejam: romances,
cronicas, poesias, infantis e juvenis, teorias e
criticas literdrias, ciéncias naturais e da sadade,
ciéncias exatas, negdcios, economia, psicolo—
gia, direito, etc. Diante dessa divisao de cate-
gorias, ¢ buscado um design préprio, com a
finalidade de desenvolver a identidade visual
do livro e atingir o publico desejado. Para o
tedrico, a busca por um livro atraente e ladi-
co ¢ cada vez maior, ¢ isso faz com que a

inddstria se aprimore e inove diariamente

(COLLARO, 2011).

Schwartz ¢ Burla (2016) garantem
que estamos vivendo em uma época onde
toda a informagio ¢ buscada pelo visual e,
por essa razio, cada vez mais, as pessoas pro-
curam uma capa com apresentagio atraente €

criativa aos olhos. Ela precisa instigar o leitor
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a sentir vontade de ler o livro e saber o seu
contetido, bem como necessita estar adequa-
da ao publico a ser atingido. Fonseca (2008)
reforca que, na hora de pensar e criar a capa
do livro, o designer deve manter o mesmo
cuidado e qualidade que o autor teve na hora
de escrever o contetido do livro. Em rela¢io
ao formato, por costume e facilidade na hora
de manusear as pdginas, o formato mais co-
mum no mercado dos livros é o vertical,

sendo a altura maior que a largura do livro

(COLLARO, 2011).

De acordo com Ribeiro (2007, p.
376), “a capa do livro é como um cartio de
visitas da obra”. Por isso, a estética da capa ¢
considerdvel e tem a fun¢io comercial de
venda do livro. Carvalho (2008) define que a
capa de um livro é composta por trés faces: o
painel frontal, a lombada ¢ a contracapa; ¢
um plano tnico e o painel frontal é o mais
meritério dessas trés partes, pois ¢ usado para
falar e apresentar o livro. Para Fonseca
(2008), o livro é composto pelas seguintes
partes: sobrecapa ou jaqueta, capa, orelha,
lombada, guardas, folha ou folhas em bran-
co, corpo do livro ou miolo e caderno. Ele
também explica que o livro, em muitas vezes,
pode ser julgado pelo tato; ou melhor, o tipo
de material em que foi produzido, a quanti-
dade de pdginas, o peso e, até mesmo, o
cheiro que exala do papel, da cola e/ou tinta
podem influenciar e tornar o momento da
compra de um livro uma 6tima experiéncia

para o leitor.

No livro, o layout, a tipografia, as
imagens, a qualidade de impressio, o papel e
o acabamento sio muito marcantes e preci-
sam estar combinando entre si; porém, quem
desempenha o papel mais elogidvel na hora
de atrair o consumidor a sentir vontade de

ler ¢ comprar o livro é a capa, conforme

Fonseca (2008). Ele afirma que a capa nao
deve ser algo complicado, precisa ter uma
mensagem fécil de assimilar e que possa in-
fluenciar o leitor a sentir vontade de abrir o
livro. Ou seja, um dos grandes fatores influ-
enciadores na hora da compra de um livro ¢,
justamente, sua capa.

Para Collaro (2011), as capas sdo as
embalagens dos livros, possuem a funcio de
protegdo das pdginas e s3o as principais fer-
ramentas de atragdo para a venda dos livros.
As capas expostas nas livrarias sio os primei-
ros vendedores que os leitores encontram na
hora de fazer a compra. Os elementos ¢ con-
ceitos fundamentais no /zyour da capa sao:
cor, forma, tipologia e estética (COLLARO,
2011).

Haslam (2010) também parte da
mesma ideia de que a capa do livro tem duas
fungoes: a de proteger as pdginas ¢ a de indi-
car o seu contetido. Além disso, conforme o
tedrico, ela é um elemento de sedugio para
que o livro seja aberto e comprado. O uso
das cores nas capas dos livros é uma tradigao
muito antiga, desde a Idade Média, na Eu-
ropa Ocidental, onde os livros eram copiados
a4 mio e possufam letras decorativas com
muitas cores. Assim como Haslam (2010),
Fonseca (2008) esclarece que o design de
livros é um dos meios de criagio mais anti-
gos — chamado hoje de design gréfico. Ele
explica que os primeiros designers foram os
monges, no Ocidente, no século IX, os quais
copiavam as Sagradas Escrituras em perga-
minhos.

A criagdo de capas de livros, de acor-
do com Cesar (2013), pode se tornar muito
mais dificil do que desenvolver campanhas
publicitdrias, conforme o tipo de obra. “Ao

criar uma capa, prcocupc-s¢ €m traduzir O
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que o livro significa [...]. E preciso fazer uma
grande busca de referéncias e elementos de
inspiragao. Use fotografias, ilustragoes, gra-
fismos. Sao essas coisas que vio ajudar a re-
velar o que o livro ¢” (CESAR, 2013, p.
127). Para o autor, o primeiro passo ¢ o de-
signer sentar e conversar com o editor sobre
o seu livro. Depois das informagdes apanha-
das, é necessdrio encontrar a imagem € o
grafismo que traduzird o que estd escrito nas
pdginas do miolo. Ele conclui que, para se
ter uma boa capa, ¢ preciso ter bom gosto e
um pouco de experiéncia na 4rea de artes e
criagao.

De acordo com Fonseca (2008), a
capa ¢ composta por: o(s) nome(s) do(s)
autor(es), o titulo da obra e pode incluir o
simbolo da cole¢io e o niimero da edicao, se
o livro fazer parte de uma série. O designer ¢
responsdvel por cuidar de todos os aspectos
do livro; por isso, ele precisa estar atento ao
posicionamento de todos os elementos da
pdgina, ao layout, 4 tipografia, ao visual e a
forma de apresentagio. Desse modo, fard a
diregao de arte da capa que estd sendo desen-
volvida, juntamente com o editor que traba-
lha junto na supervisio da peca (HASLAM,
2010). Fonseca (2008) complementa falando
que o design ¢ um grande fator para se ter
concorréncia dentro do mercado editorial,
sendo muito vultoso no processo ¢ na indus-
tria do comércio de livros. Collaro (2011)
refor¢a que a cor, a imagem, o papel, o estilo
da tipografia e os estilos da ilustragio preci-
sam estar de acordo com o contetido; assim,
o designer tem a fun¢io de impactar com os
detalhes e deixar tudo alinhado e combinan-
do. Ou seja, a capa do livro nio precisa ser
algo exagerado, mas necessita transmitir cla-
reza ¢ objetividade, a fim de facilitar o inte-
resse e, consequentemente, a compra da

obra.

Comunicando por meio das cores

Desde o inicio de sua histéria, nas ci-
vilizagdes mais antigas — como China, india,
Egito e outras, o homem percebeu nas cores
um enorme sentido psicoldgico e sociocultu-
ral. Cada cor sempre teve um simbolo ¢ um
sentido (FARINA; PEREZ; BASTOS,
2011).

De acordo com Collaro (2011), a cor
¢ um simbolo muito aprecidvel em diversas
culturas, sendo ela uma tradicio de muitos
anos e influenciadora de vdrios costumes ao
longo dos séculos. O autor cita como exem-
plo a cor branca, que, no ocidente, simboliza
a pureza; e o vermelho, que, no Japao, ¢ as-
sociado a morte, podendo ser o inferno ou o
fervor religioso. As cores propiciam contras-
tes €, por essa razao, elas transmitem muito
mais do que sensagbes, pois sio capazes de
representar ¢ codificar informagées (COL-

LARO, 2011).

Segundo Cesar (2013, p. 189), “ndo
hd ddvida que a cor exerce papel importante
no psicoldgico de cada um. As cores sio usa-
das para estimular, acalmar, afirmar, negar,
decidir, curar e no caso da propaganda, ven-
der”. De acordo com Farina, Perez e Bastos
(2011), as cores assumem conflitos nos sen-
tidos e sentimentos. Elas podem expressar e
estar carregadas de sensagoes positivas em
um contexto; j& em outro, podem ter sensa-
¢oes totalmente negativas.

Segundo Fonseca (2008), a cor tem a
funcio de identificar. Ele cita como exemplo
clubes esportivos e nagdes que tém suas cores
simbdlicas. As cores ainda também sio utili-
zadas como cddigos convencionais, como o
exemplo do seméforo no trnsito, trazido

pelo autor. Elas podem ser vistas como um
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clemento fundamental para motivar e ex-
pressar.

De acordo com Sant’Anna (2002), a
cor na publicidade possui virias finalidades,
¢ a utiliza¢do delas ¢ notdvel para: “1 - cha-
mar a aten¢ao; 2 - dar mais realismo aos ob-
jetos e cenas; 3 - estimular a agdo; 4 - embe-
lezar a peca e tornd-la mais atrativa; 5 - for-
mar atmosfera adequada” (SANT’ANNA,
2002, p. 181). Para Farina, Perez e Bastos
(2011), a cor exerce uma agao triplice sobre a
pessoa que visualiza a comunicagio, essa agao
se resume em:

Isto é, se em cada cor existe uma ca-
racteristica prépria, para conseguirmos defi-
nir quais sao as cores que devemos usar, pre-
cisamos entender e ter o conhecimento do
significado e da representatividade de cada
uma delas. Collaro (2011) refor¢a que as
cores sdo carregadas de significados e trans-
mitem sensacoes diferentes, variando de
acordo com a situagio em que se encontra.
Desse modo, para o autor (2011), ter o co-
nhecimento do significado das cores facilita
quem objetiva usd-las como instrumento de

comunicagao.

Figura 1 - Significado das cores
VERMELHO

Paixdo, Coragem, Forca, Fartura, Motivacdo, Fama
ROSA Amor, Dogura, Felicidade, Elevagdo, Ternura, Seducdo

LARANJA Entusiasmo, Exuberéncia, Graga, Interacdo, Alegria, Fascinagdo
VERDE Harmonia, Recomecos, Sadde, Natureza, Cresimento, Prosperidade

AMARELO

OURO Riqueza, Luxo, Abundéncia, Influéncia, Sabedoria

d

Otimismo, Foco, Comunicacdo, Inspiracdo, Fidelidade

r
L

AZUL Imaginacdo, Calma, Serenidade, Relaxamento, Compaixdo

VIOLETA Paz, Intuicdo, Devocdo, Respeito, Espiritualidade, Consciéncia
Praticidade, Paciéncia, Sélido, Diligéncia, Confiabilidade
g

PRETO Elegancia, Protecdo, Inteligéncia, Sofisticacdo, Forca, Asticia

BRANCO Pureza, Inocéncia, Fé, Benevoléncia, Honestidade, Graca

Fonte: http://www.marketingmoderno.com.br/a-
influencia-das-cores-na-publicidade-e-propaganda/

De acordo com Ambrose e Harris
(2009), podemos concluir que as cores pos-
suem diferentes significados, os quais podem
variar, de acordo com a peca que for aplicada
e, até mesmo, o local de origem ou pais. Ou-
trossim, em conformidade com os autores
(2009), as cores sao usadas para comunicar,
emocionar, impressionar € causar diversas
reagoes entre os seus leitores. Indiferente da
peca ou da forma em que elas sio usadas,

podem provocar um grande impacto.

“Claro que estd acontecendo dentro de
sua cabega, Harry, mas por que isso deve-

ria significar que nio é real? ”

“Harry Potter ¢ a Pedra Filosofal” ¢ o
primeiro livro dos sete da série, que conta a
histéria do bruxo Harry Potter. Ele foi escrita
por Joanne Rowling, mais conhecida por
J.K. Rowling, como sio assinados todos os
livros. No Brasil, o livro teve a sua primeira
publica¢io no inicio do ano de 2000. Assim
como nos Estados Unidos, a capa brasileira
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ficou por conta da ilustradora Mary Grand
Pré.

Figura 2 - Harry Potter e a Pedra Filosofal

! K
. K. Rowling

{20

Fonte:

https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2018

[07/primeira-edicao-de-harry-potter-e-comprada-por-

Mensagem pléstica

Iniciando a andlise da mensagem
pléstica, percebemos que o suporte é dado
por uma capa de livro na posigao vertical,
sendo, de acordo com Collaro (2011), o
formato mais comum no mercado dos livros,
pois facilita na hora de manusear e passar as
pdginas. A capa ¢ dura e lisa, apenas com
acabamento especial — um brilho sobre as
letras — no nome “Harry Potter”.

A imagem nio tem moldura e nio
estd totalmente centralizada. O que estd cen-
tralizado na pdgina ¢ o menino, que enten-

demos ser Harry Potter; o titulo ¢ o nome da
autora também estio centralizados, enquanto
as demais imagens estio ao fundo, dando
uma ilusio de profundidade. Sobre o 4ngulo
da capa, de modo geral, estd normal, reto;
apenas a imagem do menino estd na diago-
nal, como se estivesse caindo. Na composi-
¢do, primeiramente, percebemos como des-
taque o titulo “Harry Potter ¢ a Pedra Filoso-
fal’; na sequéncia, encontramos a imagem
do menino, que estd se referindo ao préprio
titulo ¢ nos apresentando o personagem
principal do livro.

Ainda na composicio, podemos ob-
servar que, ao fundo do personagem, existe
um ambiente ¢ outros personagens, os quais
acreditamos ser de uma parte da histéria. De
acordo com Fonseca (2008), como ji menci-
onado, a capa precisa ter uma mensagem
ficil de assimilar e necessita influenciar o
leitor a sentir vontade de abrir o livro. Ob-
servamos que, entre todas as formas, a mais
utilizada ¢ a triangular. Encontramos os tri-
Angulos no meio, nas laterais ¢ em cima das
palavras “Pedra Filosofal”, em formato de
pedras esculpidas diretamente em dois pila-
res. As formas triangulares também estdo na
parte inferior da capa, nas cores vermelho e
azul, 0 que mais parece ser uma bandeira.
Fonseca (2008), citado anteriormente, expli-
ca que a cor tem a funcio de identificar,
como ¢ o caso dos clubes esportivos e das
nagoes que tém suas cores simbdlicas pro-
prias — exemplo trazido pelo autor. Nesse
caso, podemos acreditar que as cores ¢ as
formas estejam simbolizando algum time ou
equipe. Ao fundo da imagem, os tridngulos
formam o telhado de um castelo; no outro
lado da imagem, encontramos vérios — um
ao lado do outro, compondo, assim, o que se
parece com uma floresta de cores escuras.
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Em se tratando de cores, amarelo,
vermelho, verde e azul predominam na capa.
Encontramos a cor amarela, que significa
foco e otimismo, nos pilares € na camisa que
o menino estd usando; assim como a cor
vermelha, que significa for¢a e coragem,
também estd presente na camisa € em uma
espécie de capa usada por ele. Na parte de
baixo da capa do livro, como mencionado
anteriormente, vemos a cor vermelha, no que
parece ser uma bandeira. O verde, que signi-
fica natureza, estd em “Harry Potter’, exis-
tindo uma conexio do nome com o local
onde o Harry se encontra: um ambiente ex-
terno, com arvores e natureza ao fundo. A
cor azul faz-se presente também, ela significa
serenidade e estd nas calcas e na bandeira
abaixo; assim, concluimos que, se for uma
bandeira de time ou equipe, diante das cores
evidenciadas, ¢ um time/equipe que possui

garra € coragem € quer transmitir serenidade.

A cor amarela destaca-se na capa,
com a iluminagio que estd na diagonal e
centralizada nos pilares ¢ no menino. De
acordo com Collaro (2011), as cores, como
mencionado anteriormente, propiciam con-
trastes €, por esse motivo, transmitem muito
mais do que sensagoes: elas sio capazes de
representar e codificar informagoes. Nesse
caso, podemos afirmar que, com a ilumina-
¢do dando foco no menino, ele ¢ o persona-
gem principal da histéria.

Mensagem iconica

Na capa, constatamos muitos icones
e imagens, que nao remetem ao NOSSO mun-
do real e normal, mas ao da fantasia. Como
citado antes, observamos o menino centrali-
zado na capa; por esse motivo, entendemos
que ele ¢ o personagem principal e, A vista

disso, estd em destaque. Esse realce também

¢ relevante, a fim de que o leitor sinta ainda
mais vontade de saber quem ¢ esse persona-
gem. A curiosidade, desse modo, acaba indu-
zindo o leitor a comprar o livro; e, de acordo
com Collaro (2011), capas expostas nas li-
vrarias sdo os primeiros vendedores encon-
trados pelos leitores, no momento de fazer a

compra.

Dando continuidade a anilise, a pose
que o menino se encontra é voando em uma
vassoura, com o brago esticado, tentando
pegar um objeto redondo voador, identifica-
do como uma bola pequena com asas. A
posi¢ao dele ¢ na diagonal, como se estivesse
quase caindo ao tentar pegar a bola, e estd
passando bem ao meio de dois pilares altos —
o que indica ainda mais que estd voando

com o auxilio da vassoura.

Ao fundo do lado esquerdo da capa,
podemos ver um cavalo com um chifre pon-
tiagudo na cara, identificado como um ani-
mal mistico, mais conhecido como um uni-
cérnio, que estd correndo em dire¢io ao que
parece ser uma floresta escura. Do outro
lado, contemplamos um castelo grande, com
muitas janelas; dentro dele, encontram-se
trés cabegas de um animal, parecendo um
tinico cachorro com trés cabegas — estas estio
com €xpressao de raiva, como se quisessem
atacar o menino que estd a frente. Isso nos
faz pensar que esse cachorro seria algum per-
sonagem ruim da histéria, que nao gostasse
do menino. De acordo com Cesar (2013),
citado na secao anterior, no momento em
que a imagem da capa do livro estd sendo
criada, ¢ de extrema valia traduzir, por meio
de ilustragées, o que o livro significa. Por
esse motivo, a partir da observagio da ex-
pressio do animal e da maneira com que o

menino estd conduzindo a vassoura, enten-
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demos que ele terd muitos desafios ao longo
da histéria.

MENSAGEM LINGUISTICA

O primeiro contato linguistico que
temos, ao olhar a capa, é o nome “Harry
Potter”, além de ele ter acabamento especial
em brilho, a fonte estd em um tamanho
grande, usando quase todo o espago horizon-
tal de cima da capa. O titulo “Harry Potter”
estd na cor verde, que, além de significar
natureza, também pode remeter a recomegos
e crescimento; como observamos que o me-
nino ¢ jovem, ficamos em duvida e com cu-
riosidade de saber se esse livro se trata de um
recomego do personagem.

A fonte utilizada para esse nome se
encaixa em um estilo fantasia, os seus aca-
bamentos das pontas chamam atengio para a
letra P, que estd em formato de raio, o qual
podemos identificar em forma de cicatriz, na
testa do menino da capa. Seguido do nome
principal, temos como continuidade do titu-
lo a frase “c a Pedra Filosofal”, a mesma que,
além de falar sobre uma tal pedra, estd escrita
como se fosse esculpida em pedra, no centro
de dois pilares. Essa fonte em pedra estd em
caixa alta, indicando notoriedade para a his-
toria.

Anteriormente citado, Fonseca
(2008) explica que a capa de um livro ¢
composta por: o(s) nome(s) do(s) autor(es),
o titulo da obra e pode incluir o simbolo da
colegio e o nimero da edi¢do, caso esse livro
faca parte de uma série. Nessa capa, eviden-
ciamos que o nome da autora, assim como o
titulo, também estd destaque, porém, na
parte inferior da capa. O nome ]J.K. Rowling
nio tem exatamente os mesmos tragos da
fonte do nome “Harry Potter” — estd em

branco, que significa pureza ¢ honestidade,
mas remete a algo antigo ou, até mesmo,
gbtico. Podemos observar que essas caracte-
risticas de pureza e de honestidade sio propi-
cias a uma crianga, alguém jovem; logo, pen-
samos que a autora tem alguma conexio com
o personagem principal da histéria, que ¢ um
menino jovem. Ao lado do nome da autora,
com fonte manuscrita como se fosse uma
assinatura, em tamanho pequeno, observa-
mos a palavra “Rocco” em branco também,
uma forma de assinatura para identificar o

nome da editora que produziu o livro.
Consideragées finais

Quando falamos em livro, nio po-
demos deixar de salientar o grande valor que
a capa tem sobre ele. No momento da com-
pra, ela é o primeiro contato do leitor com o
livro; por esse motivo, ¢ de extrema relevan-
cia desenvolver uma capa lddica, atraente,
com elementos e ilustracbes de ficil enten-
dimento e que despertem o interesse do lei-
tor.

A partir disso, este trabalho teve co-
mo objetivo analisar como se apresenta, do
ponto de vista imagético, a edigao brasileira
da capa do livro “Harry Potter e a Pedra Filo-
sofal”, publicada no Brasil pela editora Roc-
co, ¢ ilustrada por Mary Grand Pré. A prin-
cipal finalidade foi analisar a pega sob os
prismas pldsticos, iconicos e linguisticos,
seguindo o método de Joly (2007).

Ao final de toda a andlise, pudemos
identificar a maneira com que a capa anali-
sada se apresenta dentro do método que foi
seguido; a partir disso, entendemos que este
estudo teve o seu objetivo atingido. Conse-
guimos compreender, por meio da anilise, o

modo de apresentagio da capa, assim como
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de que forma a ilustra¢do foi planejada e
desenvolvida, com o intuito de apresentar

uma mensagem ao leitor.

Foram percebidas, ainda, algumas
limitagbes para a realizagio deste estudo,
como a dificuldade de encontrar compatibi-
lidade de contetido entre os sites utilizados e
a falta de referéncia bibliografica sobre o
tema “Harry Potter”. Mesmo sendo um tema
conhecido mundialmente e bastante discuti-
do, em alguns sites, os dados nao eram com-
pativeis, aumentando, assim, a busca pela
informagao correta. De modo geral, os de-
mais conceitos trabalhados, como cores e
livros, nao obtiveram limitagbes na localiza-
¢do de referéncias bibliogréficas, por serem
temas muito trabalhados e discutidos entre

0OS autores.

Como continuidade do estudo, in-
tenciona-se a aplicagdo da técnica proposta
por Joly (2007) em outras obras literdrias,
como Cronicas do Gelo e Fogo (George R.
R. Martin), O Senhor dos Anéis (J. R. R.
Tolkien), As Crénicas de Ndrnia (C. S. Le-
wis) e/ou Desventuras em Série (Lemony
Snicket). H4, ainda, a possibilidade de anali-
sar as mensagens pldsticas, iconicas e linguis-
ticas em pdginas internas do livro (“miolo”) e
nio somente nas capas das obras.
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