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RESUMO 

O artigo tem como o objetivo geral analisar 

o alfabetismo visual na geração Z. Este gru-

po corresponde às pessoas que nasceram 

entre 1995 e 2001, ou seja, após o surgi-

mento da internet. Trata-se de uma geração 

que possui uma predisposição para absor-

ver com maior facilidade informações visu-

ais, auditivas e sensoriais. Quanto ao pro-

blema de pesquisa, pretende-se responder 

ao seguinte questionamento: quais são as 

principais características que constituem o 

alfabetismo visual na geração Z? O estudo 

tem como abordagem metodológica a utili-
zação de uma pesquisa de natureza qualita-

tiva do tipo exploratória. Dentre os princi-

pais resultados destaca-se uma geração com 

predisposição para absorver e compartilhar 

com facilidade informações visuais. 
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ABSTRACT 

The general objective of the article is to ana-

lyze the visual alphabet in generation Z. This 

group corresponds to people were born be-

tween 1995 and 2001, or after access to the 

Internet. This is a generation that has a pre-
disposition for absorber with greater ease of 

visual, auditory and sensory information. As a 

research problem, this article wants to an-

swer the question: what are the main fea-

tures that visual alphabet generates in Z? The 

study has as methodological approach the 

use of a qualitative research of exploratory 

type. Among the main results obtained a gen-

eration predisposed to the absorbent and 

share with the visual information. 
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[…] a expectativa era que essas crianças 

cresceriam em um mundo melhor que o de 

seus pais, devido ao movimento de re-

construção da sociedade que a geração 

anterior realizava. Os jovens eram cria-

dos dentro de rígidos padrões disciplina-

res na família, nos estudos e no trabalho, 

as contestações não eram aceitas, e os 

que tentavam infringir essas regras eram 

castigados e recebiam punições. (COSTA; 

COSTA; LADEIRA, 2013, p.10) 
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A Geração Z tem um conceito de mundo 

sem limites geográficos, esta geração tem 

muita facilidade e domínio das novas tec-

nologias e senso de urgência em conhecer 

e se conectar a todas as possibilidades de 

intercâmbio virtual. Com toda esta intera-

ção tecnológica a Geração Z passa boa 

parte do tempo encerrada em seu mundo 

particular, muitas vezes sem conversar 

com ninguém, nem mesmo com os pais, o 

que causa carência dos benefícios decor-

rentes das relações interpessoais. (SILVA; 

BORGES, 2013, p.04) 

[...] explorando como e o que as artes vi-

suais “comunicam”. Creio que alguns dos 

trabalhos mais significativos nesse campo 

foram realizados pelos psicólogos da Ges-

talt, cujo principal interesse têm sido os 

princípios da organização perceptiva, o 

processo da configuração de um todo a 

partir das partes. (DONDIS, 2007, p.22) 

Visualizar é ser capaz de formar imagens 

mentais. Lembramo-nos de um caminho 

que, nas ruas de uma cidade, nos leva a 

um determinado destino, e seguimos 

mentalmente uma rota que vai de um lu-

gar a outro, verificando as pistas visuais, 

recusando o que não nos parece certo, 

voltando atrás, e fazemos tudo isso antes 

mesmo de iniciar o caminho. (DONDIS, 

1991, p.14) 



 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

  90 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 8, n. 14 
jun. 2020 

 ISSN 2357-9870 

Os elementos visuais constituem a subs-

tância básica daquilo que vemos, e seu 

número é reduzido: o ponto, a linha, a 

forma, a direção, o tom, a cor, a textura, a 

dimensão, a escala e o movimento. Por 

poucos que sejam, são a matéria-prima de 

toda informação visual em termos de op-

ções e combinações seletivas. A estrutura 

da obra visual é a força que determina 

quais elementos visuais estão presentes, 

e com qual ênfase essa presença ocorre. 

(DONDIS, 1991, p.53) 

[...] Sabemos que o estudo da linguagem 

visual proporciona uma melhor compreen-

são das mensagens visuais. O conheci-

mento da linguagem visual e de sua alfa-

betização é fundamental no desenvolvi-

mento de critérios de leitura da imagem 

visual e tem por objetivo ultrapassar a 

resposta natural dos sentidos e os gostos 

e preferências condicionados. (COUTO, 

2000, p.17
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[...] se desenvolve numa situação natural, 

é rico em dados descritivos, obtidos no 

contato direto do pesquisador com a situ-

ação estudada, enfatiza mais o processo 

do que o produto se preocupa em retratar 

a perspectiva dos participantes, tem um 

plano aberto e flexível e focaliza a reali-

dade de forma complexa e contextualiza-

da. (ARAÚJO; OLIVEIRA, 1997, p.11) 

 

                                                           
1
 A noção de cavernícola refere-se àquele que usa 

uma caverna como moradia ou abrigo. A ideia de 
cavernícola ou homem das cavernas é usada para 
nomear o ser humano pré-histórico ou seus ances-
trais que viviam nessas cavernas. (CONCEITO D, 
2019) 
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2
 Reprodução de imagem. Mulher no balanço –  

Atividade. Disponível em <https://www.insta-
gram.com/p/Bw03s47H9SJ/>. Acesso em 12 dez. 
2019 

                                                           
3 Reprodução de imagem. Performance – Equilí-

brio, 2019. Disponível em <https://www.insta-
gram.com/p/BxtXnMvHJfm/>. Acesso em 12 dez. 
2019 
 
4 Reprodução de imagem. Transparência, Captação 

e edição. Amanda Cristina e Victoria Roman, 2016. 
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[...] o uso corriqueiro de tais ferramentas, 

a velocidade no trânsito das informações, 

a interatividade proporcionada e as múl-

tiplas formas de mídia disponíveis influ-

enciaram algumas das características 

comportamentais desses indivíduos. (LIS-

BOA; SANTOS, 2013, p.06) 

                                                                                    
Disponível em: <https://sta-
tic.wixstatic.com/media/ 
cccad9_3596efbacb164f4fac2063c24e470e0c~mv2
_d_1365_2048_s_2.jpg/v1/fill/w_527,h_790,al_c,q
_85,usm_0.66_1.00_0.01/26106348214_f66fda01
d5_k.webp>. Acesso em 12 dez. 2019 
 

A utilização dos componentes visuais bá-

sicos como meio de conhecimento e com-

preensão tanto de categorias completas 

dos meios visuais quanto de obras indivi-

duais é um método excelente para explo-

rar o sucesso potencial e consumado de 

sua expressão. (DONDIS, 1991 p.53) 
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